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1 UvoD

Kulturne in keativne industrijegKKDLINS Ra G | @f 2+ 22 | 1A By 2aiA yI &0GA6
tehnologije ter ustvarjajo simloA 6 yYS LINBAT @2RS> 1A &2 Y26y2 2RQ;
(UNCTAD, 2004, str. 4). V literatsicer lahko najdemo preceNJ T f A 6 y SkuliarBifF ihy A OA 2 S
kreativnih industrij intudi njihov obseg irklasifikacijad Bista povsem jasnaPovsem jasnga jeto,

da predstayhjo jedro kreativne ekonomije.

LTNIYT niNBFGAGYl S12y2YAcll &S 2SS LINDAG LRal OAf
YSR {NBlIiA@Gy2aic2 Ay Si2y2YAaicz2 1lLAalLtY RIFE ny$S
jey I NI @ Ay 206aS8S3 2Ryz2al YSR y2AYl G4SN yYylFG6AY yadzy
Ay 023Fad00FTd t N @ Gl Z kikd bilbKReytivna ekid®Rijf @stvarjalakay’ 0 2 I | ¢
KKldvignilaiz obrobnih debato kulturiin jih postavik @ &l Y2 &aANBRAOG6S .RSol i
Kulturne in keativne industrije predstavljajo pomemben del gospodarskega in intelektualnega

NI T @22l RNHzO6SS OANI aLRRRodzZR 1} NI T @22 VY2O0AK |
12y 1 dzZNBy Sy 2ailAti Ravdjajorse ditiejeKkot HidgR &6 nacionalnih ekonomij, kar

LR YSYAZ RI L2adlal22 SRSy yIlI2LR2YSYOoYyS20AK &N
Ot NALRNRG6AE I pd NIT @22yS aldaAyS 11 {NBFGIGABYS Ay

~0SoAftYyS NITOGAGS RNDF@GS OS ONERG2 fSiG LNBLRIYI O
J24LRRFENARGG2d %y2iNla {NBIGAGYAK AyRdZAINRZS AYI
YySLIZANBRSY QL AG yl 323aLR Rl N&ji élikakznja8dbyljaritep 5 NO
GSEA12 LRYSYlI LRapgSére2 20fA120FtalA LRBEAGALA )
20t A1 20Fya2dzd ¢2 &8 2RNIOF GF12 @ @S62A 1 OFtAGSi
AG2NRGSO | 2ddLl2iNdzRAR @oDEP2OFya2r a &GNFyA LRR2SGA
L2 2S6S@lyal Ay2@FGA@0y2aiAh AY ROAIF R2RIYS @GNBR
20t A120ryeS @ GNIRAOAZ2YIfYAK AYyRdzZAGNR2I Ke Ay ai:
OliSOAtYS RNHZAS LRTAGADBYS dz6Ay1S GF12 yI &lFYl LE2R

+ {t208SyAr2Ar 28 &atAll Ot LINSOS2 RNHALNGY I & %I NI
L2t AGALA F2aLRRI NRAG O adrin® v 6ferd kalturd, Rjer i Gilbl@ijaghayshd L2 R N
120G dzySlGyAOollr Ay yS 120 3F2aLRRFENE{12 LRYSYoyl LIy
AYRdZAGNR2S T LRGSE6lya2S 12y1dNBysy2aiir {t20SyAre:
ne naionalna podporna infrastruktura. Le redka podijetja se zavedajo pomena oblikovanja in znajo

AT12NRAGAGA yaS320 LRGSYOALFfS A RIFIESE LINBasS3ar |

5 O0A 20fA120FtO0A LREAGA] aLX 2K K12 rezhdNB2STt A
dzySadAfA @ aGNIXGSO1S R21dzySyidSs LRIONBodz2tda22 aiN
O (i dzRVAng}lbomo najprejopredelili kulturne in kreativnéndustrije ter prikazalinjihov pomen,

posebej pa tudi viogo oblikovanja kot njihovega sestma dela.V nadaljevanjuO (i dzRdm@ S

analizirali stanje oblikovanja v Sloveniji, s poudarkom na industrijskem oblikovanju. V ta namen bomo

& LY2622 aS| dzyRFENYAK LRRFG129 Ay GdzZRA LINRYLl NYAF
analizirali podzR6o 2 Ay LI QJLINI OS@FyeS L1 20t A1 2000d8&zRA&S ai
02Y2 LP@Ede6ijgké2Aot A 120t &a1S LREAGALTS RNHzZZAK RNDI @3
podlagi ugotovitev iz mednarodne primerjave politik, rezultatov anafitamja v Sloveniji ter



AYiSNWadzeS® Ay RStEF@YyAO T LINBBSNbH2 dzZl NBLRG:
LINBRE 23 | 2y 1 NB i ysloenskipOdukcisid pdiitike NB RNISILRIZE A 02Y2 Yy I 6
in oblikovali nabor ustreznih kazdlne > {A 02R2 2Y2326Af kvajadajaJNSY 21|
predlaganih ukrepovt NERf I 3+ yA dzZl NBLIA &af2@0SyalS LINBRdz] OA 2
AaAaGSYa1AK LINRPoOofSY20 yI LRRNRBG62dz 20fA120Fyalx {32
VYESRAAOALEAYLS AAQE Sl12y2Yielz ate 28 G2 yrtz23r |

Raziskovalni projekki predstavlja analizo kulturnih in kreativnih industrij v Sloveniji ter prvo celovito
FyFEAT 2 aidtryal Yy I L2 RNER 6 2 dzajoayAR/dedaiiNBaiZg12S 31 | 201t A«
Tyly28G2 (dzf GdzNB Ay OLRNILSZ aAiyAadildlinggehcijaiza 32 &L
raziskovalno dejavno®epublike SlovenijeJ2 LJ2 3 2 R&1A-281070d M n n



2 DEFINICIJEIN OBSEG KULTURNIHN KREATIVNIH INDUSTRIJ

2.1 Definicije kulturnih in kreativnih industrij

Q)¢

YNBIFGA@y2ad aS @ RIylFOyaSy 3F2aLRRINAGOdz L2t gt 2
INBlIGAGy2aGE TylyadgSyz2 (INBIFGAGy2alG Ay 3I2aLRRIN
@1 fde2d@6 (i dzRA (S Ky Kbtpiikdzdie spaddi didigha,ys@ Esé abnenjene kreativnosti

med seboj tudi povezane.

Slika 1:  Kreativnost v sodobni ekonomiji

Znanstvena
kreativnost

I

CtSKy2f 20

kreativhost
Gospodarska _ Kulturna
kreativnost ~ " kreativnost

Vir: KEA European Affair2)06

Nedf SRS yI G232 yI 11108y yI 64 yda keatvEoblage®hviaNd Y2 |
1t2d8yr SES8YSYy(l LINA RSTAYANI Y2 dKolgh®imd d Kegtvrik A v R dz
§12y2YA2As 4S8 yleLr3zaises aNB6deesSyz2 & LB2Y2Yl
RO LR2YlF aSH @6 EAK IAPNFOYIRS G661 aAK LI as$ yadzy

L T NHulturnanindustrijsZ &S 28 L2l @At @ LR @22y SYnexaRRo2dz ]z
(UNCTAD, 20)0pomen tega izraza se je torej razlikogaR y2S32@S3k RIFyl OyeS3al
njegoviuporabniki (TheodoAdorno, Max Horkheimer, Herbert Marcysematrali, da sta kultura in

industrija pojma, ki sta si v nasprotjiDanes pojem kulturne industrije najpogosteje razumemo kot
industrije, katerih produkt so kulturni proizvodi in storitveINESCO tako na primer kulturne
AYRdAzZAGNA2S RSTFAYANFr 120G AYyRdAGNRA2SST 1A nl RNHzOdzE ¢

so po svoji naravi ngmedmetene in kulturne.t S GaSoAyS &2 20A6l2ay2 11 (
pravicami in so lahko abliki proizvodov ali storite. Pomemben aspekt kulturnih industrij je tudi,to
daaz2 nlfteddyS3at LR YSY! [ dL2Rodz2ryaS Ay 2KNIY

RSY21 NI 4§A6y S3alI R@tdp:lppriallunest@orgiculiziral) dBNGS &a dvojnanaravacg
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kombinacija kulturnega in ekonomskegaR | 2 S 1 dzf G dzNY A Y Ay R@ZAGTAB, 2 Y LJ
2010)

v A oA s M oA

L T Ndrebtivne industriga S 28 LINAG6St dzZll2 N> of a2l A @ RSOSGRSAS
pojma je razumevanje kulturnih industriNdS Y I { yAf LINB12 YSal &l YAK dzY!
pomenil premik v pogledu na potencialne komercialne aktivnosti, Wilsopred tem obravnavane

zgolj ali predvsem v nekonomskem smislu (UNCTAD, 2010menizrazan { NB I G A @y Se A y Rdza
danesmed RNO I @I YA  LINY Ga8aflevaNjli potlajah@z2S AT YSR OANDS & LINB
kreativnih industrijki jo je podalUNCTAD (2010).

Kreativne industrje:

- So li ustvarjanja, proizvodnje in distribucije dobrin in storitev, ki kot primarne inpute
koristijo kreativnost in intelektualni kapital;
- SoSadal @t a2SyS Al yAllF ylI Tylyedz 4§4SYSt28S6AK |1
umetnost, in ki potencialno ustvarjajo prihodke iz trgovanja in pravic intelektualne lastnine;
- Obsegajo opredmeteneJNBE AT @2 RS Ay yYS2LINBRYSGSYS AyidSt S|
INBFIAQGYy2 @aSoAyz2s: S12y:2Yal2 ONBRyzaitez2 Ay 1
- {iG22Aa22 Yyl INAROAOG6dz NP1 2RSta00T a02NAGOSYAK
- t NBRalGlI gt alea2 y2@ RAYIYAGYA aS102NI @ a@gSi20y ¢

Y2i 0OS 2YSy asiyrisS andgeddini@jékeativnih in kulturnih industrjjki se med
seboj pecej razlikujejo.

V skladu z Zeleno knjigo (EC, 2010) in publikacijo Kulturne in kreativne industrije po slovensko, ki jo je
izdalo Ministrstvov{ T F {1 dzf G dzZNB ownmm0OX @ OldzRASA dzLI2NJ) of 2
21N 20F @2 YYL (SN & @ &Ro kditurre, ket Sudli lkrgadivneirdiistrijé,JBe2 Y |
glede na njuno razmejitev.

2.2 Obseg kulturnih in kreativnih industrij
2.2.1 Obseg na podlagi klasifikacije dejavnosti

+ a0l 0AadwKkusSivkredtivha iadusidje niso dobro definirana panoga. V zadnijih letih se

28 LRrer@gAat2 Yy232 NITIAGYAK Y2RSt2@0x 1A a2 & dz
strukturnih karakteristikKKlin torej opredeliti katee panoge naj bi sodile v okWiKI(glej UNCTAD,

2010). Tako kot same definicije, se tudi sistemi klasifikacije na podlagi teh modelov precej razlikujejo.
Ytadw (SYydzz RIF a2 1T 21 ANRBY yI NITEABYS FyLFLtAGAGS
GARALlI ToANIXye2l adGlrGratdArA6yAK LRRIFIG120 LRGINBo6SY
1fFraATALIOACSS 1A 0A KKM2yR6NI{2 221000MNNYISIEOA K BAT A
klasifikacij dejavnosti.

KKIE I K12 @ yI 22 082S VYt tistevaktiarbglz piNkaterize Safeinji pradukt rezultat
dzYSGyAO1S F{1GAGy2aiGA 3Tl aoSyA|1203 aft(hostroNBISPT LI
20t A1 20t 0SPd bSIKKRAYR222 ONNPE 2 8 82R dz&BoRréddiR A G A &
LINPRdzl & &aAOSN) yA (112 ySLRANBRYIl LlatSRAOIF dzvySi
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1dzf GdzNy' S T yni MK YENRKI A @ 23 0a2 yYLIND T1f20yA0igd2s
AYRdAzZAGNR 2F GSNJ LINE FSangakKI® e dadaeaNgidar i dyR A2 OR NNI2BS
1FGSNRAK S12y2Yai1sS F{luAa@yz2aidr GSyStaraez2 ylI dzySiy?2
panoge je turizem (FORA, 2010).

Slika 2:  Tipologija kreativnih industrij

Vmesne panoge
(cross over industries)
(npr. zalogn
radio in TV, zabavna
industrija,...)

Panoge kreativnega
jedra (npr. umetnost,
glasba, kultura, moda,

pisanje...)

Vir: FORA, 2010.

Da bi lahko opredelibomenKKIv odnosu do ostalilindustrijskihpanog, se bomo zato v tej analizi
naslonili na definicijo in klasifikacijoK] kot jih opredeljujeZelena knjiga dulturnih in kreativnih
industrijah (EC2010) in v skladu z njo opredeltlidi SKD panoge, i@ A K LINA O kudt@rie iz Y SR
kreativne @lej str 12).

Zelena knjiga (EC, 201d8finirakulturne industrije kot tiste industrije, ki se ukvarjajo s proizvodnjo

AY RA&AGNROdzOA22 GF1OyAK R20NARY FfA aGd2NRGSOsS 11

R2t26SyS TylFLé6Aty2aiAs dz2L2Nr o2 FfA yFYSys A dzi
njihod2 1 2YSNDAIlIfyYy2 ONBRyz2aited t2fS3 GNIRAOA2YIfYAK
vizualne umetnosti] dzf G dzNJ/ | ¢ BRISERANEB6dk2-6 2+ Gy A aS1 2N I O1f 2c
televizijo in radio, video igre, nove medije, glasbo, kniigtisk:

Kreativne industrijepa so v Zeleni knjigi (EC, 2010) opredeljene kot tiste industrije, ki kulturo
uporabljajo kot input in imajo kulturno dimenzijo, kljub temda so njihovi outputi predvsem

Fdzy 1 OA2y £ yS3al 1yl 61 2 bbiikovanjef keldeatize lententd iNdgrivaiad/] i dzNP
20480y S20S8 LINR GSR1SE2 NBSG |{RdIRASSLIEZRNI FASY 2 20f A1 2
23t OS@LyeaSo

! Ta koncept je definiran v povezavis k& A Y AT N} Ot y2S8Sy @ (12yi(S81aiddz '!'b9{/h Y2y@$
NI Ty2ftAal12adGA 1dzZ GdzNy ST AT NI Ol yal o
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Na bolj periferni ravni se tudi mnoge druge industoj@rajo na proizvodnjo vsebin za njihov last
razvoj in so zato do neke mere so@he s kreativnimi industrijami(npr. turizem in nove
tehnologije). Te industej s konceptom kreativnih industrij kot e opredeljen v Zeleni knjigi, niso
eksplicitnopokrite.

2.2.2 Obseg na podlagi klasifikacij e poklicev

Bl NITEA12 2R 9!3% 128N a8 20A6l2ay2 dz2l2N}rofal AT
%51 LR3I2a0GS52S TF2@2Nl 2 nINBIFGADYSY VisvézaSsRedz = 1 2
lahko KA zaa G I G2A &l WA I6Baéng dpyedeino tudi v okviru poklicnih klasifikacij; opredelimo

torej kateri sotisti poklici, ki sokreativni. OpredelitevKKI na podlagi poklicev je torej pogosteje v

uporabi v ZDA.

Yt 2dz6 y A dpdedelitvioldd na Y&IIRgi klasifikacije dejavnosti in oprétigio KKI na podlagi

poklicne klasifikacije sta dve&.F G SI2NRAT | OA2F yI LIRRfl3IA RS2l @y2al
Ty2iNr2 R2f26SyAK RS2l @y 2 ai A Rot tidiviedreasthlé zagdslend A 2 LI
znotraj te dejavnostiPokiOy I {1 F 4 S3I2NAT I OA2F LI yIF RNMzZEAA &GNF Yy
3t SRS yI LIhy2323 & 1FGSNRA a2 1FLRatSyaAd ¥ LINRAR
oba pristopa(FORA, 2018) 1 F NJ 62 Y2 & ( 2 NAR f Za ndmeérrofedelve kidafiviildze 2 6 A |
poklicevdo 2 Y2 dzZL2 N} 6 Af A T 3fSR Chw! ouHnmn0o3X (A 2S5 LINRY
poklicev, kot jih je definiral Currid (2007).



3 POMENKULTURNIH INKREATIVNIH INDUSTRIJ

KYL a2 Sy yl2KAGNBa2d, NMNISAYAGAK adQLYBMEIO NFlaGaag |
odstotkov(FORA, 2010Yaradi sojega obsega in hitre rasti so v zadnjih dveh desetl&ihzbudile

tudi veliko zanimanja medblikovalci politikna nacionalnih, regionalnih in mednarodnih ravneh, i

sicer tako pri tistih, ki se ukvarjajo z urbanim planiranjem, regionalnim razvojem, trgom dela,

AT 20 NI OBSt@l y & Ry 2 S i tistih,Xkidee ukwdmidjb movacijskimi politikamiEuropean
Competitveness Bport, 2010)

RastKKl je podprta ZS 6 (G NBY RA X KKA(gleRFORAZ2E @ 2NCHADL MOIOREUropean
Competitiveness Report, 20) { 1 NI 20S @l ya2S RSt20yS3alF 6Falz Al
prinodkc 42 &8 2RNITAfA @ AGNNSY yI NI O6 Fkiypsrdiajod2 & LINI
unikatnaR 2 O &, && predstavija veliko d@riz Oy 2 adG 1 F 1 NBdibdij2 & ¥ Bogish iy R dza ( N&
2YSy2SyS3al GNBYRF AYlF22 LR2RNRG62I 120G appvemdif YXI 3f
zOA @ &id Stiyo@ Nasledng pomembno gonilorasti KKI je razvoj novih tehnologiposebej IK

inovacije) kijeA YSt 1T St 2 @St A] KKIter @ priggeval X hii Fadfpiretiu8eRINE 6 A 2
programskih (software)in multimedijskin storited LY ¢ Ay AYOGSNYy SO 2RLIANI 2
RAAGNAOdzOA 223 LRydz2l 22 LRONFQOZEOREG20S6 LINPAA KB R
LI &2 A&ALINRPOAEA LINROS& (1 2NBYyAGS3II LINB & (TNHEz| G dzNRA N,
ugoden trend je svetovna rast v turizmu in s tem dodatdgd @S 6+ ye2S L2 GLINI OSSOl yel
LINEAT @2 RAK AY 1dzf GAZNYAK AdG2NRGOIK yIE GdZNRAGAGYSY

KYL AYIl 22 Ot6kd tudrjinoSriziiof Bnagoljpozitivnihekonomskihdzé A ykdt Sektor

samzasE (SY@S6 AYlF GdzRA Yy23IpSOANDBO B HidzBw in ¥ EHzd S
trajnostne. 9 1 2y 2Ya 1S dz6 A KK| EubDpedniConddtifvenasy Repdtt (2010), deli O G A NA
skupine, predstavljene v spodnji SGKLINR Y I NI/ A dz6 A YW AAZS  alSS| NBY/AR | NGil/AA  ddéGARY

dZ6 Ay 1 A O

Slika3: E 2y 2 Ya | kultudzb i krdativnih industrij

=

< Terciarni Kvatarni

g dz6 Ay 1 A dz6 Ay 1 A

prd

:E Primarni Sekundarni

g dz6 Ay 1 A dz6 Ay 1 A
Direktni Indirektni

Vir: European Competitiveness Report, 2010



Primarni S 2 ¥y 2 Y & | RKI piedstayljajoh neposreden prispevek pankigl k gospodarstvu

t NAYFNYA dz6Ay1A &2 0OS yKaditapeS2 YENY B ABK T2 61S oW &
YE6AY YSNEBSy2lF yINRPRY23I24L2RFNA]1S3IIF LINRALISO1I R
R2RIyS ONBRyz2aiAs @ltedsy2 1 RStSOSY RSt20yS &A
posameznitKY L @ @ S disb fidsegljviNEarl ogeno prispevKKI k svetovnemu gospodarstvu

i1St2 2G680d2S® LT GS3F NITE23F 25 KKINGs@eovnLadhi @ I | ¢
mednarodna trgovina, kljub nekaterim pomanjkljivostim. Te podatke spremlja tudi UNGDBAD,

podatkih katerega je v letih 2062008 svetovno trgovanje z izdelki in storitvai L Yy I NI O6 | f 2
L2 GLINBG62dz mme: fShGy2 (1f2dzo dzZ22O00Sglyadz Y26y Sl d:
trgovine v zadnjih mesét leta 2008;y | NJ (eéceldnged fink y 6y 2 1 NA T ZUNGTARD S dz H .
2010). Po podatkih Evropske komisije (European Competitiveness Report, 201RKI v EU
predstavljale 3,0% vseh zaposlenih v letu 20080tk 0" OSt 2Gy S3F .5t @ f Sihdz
izvozu pa je bil 4,3%.

Sekundarni eknomski dz8 A ¢o| v European Competitiveness Report (2010) opredeljeni kot
prelivanje (spilloverdz6 Ay 1 2 9 1A a2 LJ2af SpodedjlvKyadza LRIRG NG | B2
LI y23 @ OANDSt HR ¥ BIRR B BR 4z R IKKNIKibriizvapd ingshe2p@izwie2 Y LINID
za druge gospodarske panoge ter s tem dvigajo vrednost njihovih proiz¢ogdavz ustvarjanjem
prepoznavnih blagovnih znamk) @S 6 LIZ @ LINI OS @I yIa5a (LBARNRYIFHO diESNI2 (1 dzR
GF 1 OYAKCAR &B SV RDARTNS ORBSWASINE LI 2AK B3Fprivyz Oy 2
L2 ALISOSBHY2YA t yS NI alA LINBST 2 (splB/asiizd/NI f MK Ld26aA L] @K
LJ2 @ leldihjely drugih sektorjinprekd S 12 NB {1 A K dz6Ay 120 LINBfAGEIy2l 63

Priterciamih S1 2y 2 Ya { AXKNRIZ6IAlY {1 A KOSNJ ySLIRog B RYWIAY a8y RILIISI
dzd Kee ki jih imajdKI na lastno inovativnost in tudi na inovativnost drugih gospodarskih panog

Kvartarniekonomskidz6 AKYILA LI &S0S22 OS enfakdrd raDheid@ivkKla | 2 @
yI Al o2tadlyed 19HtAGSGS OAgtesdyals 2KNIyalyes |
RNHzOO Sy A/ OAB2% @A MA0 LIR2R20Y S Cobdildizd dz§MliBheS 2 LINB F
dz6 A ¥ifi BF 2y 2 & (KKIKot didvisycialbidzé A KKEsmatra njihov prispevek k zaposlenosti.

Taje zelo pomemben, sakK 20 A 6 2y 2 1 [8Weeiihadeld BeXsile 2pbleg regafid

dza G O NBF 22 RSt20yl YS&aGES {A 20A6vadypmerati k2 4t Sy
rutinskimi delovnimi mestit 2 YSY 0 Sy & 2 OKKIjé widi njiltedaAvibgaipri podpiranju
A20ALfyS @K RddByaadacsdes 1 GASy2aG6As 1A fFK12 7
NIFTEAGYA &2O0AL t y prispedalp dzidsiahi kéhezilitdzayhaatiie faktivngst

a2 LRYSYOYS T+ FAITAGY2 1 RNI @2S dleytegndeipripisliehr KA 6 y 2
GdzZRA LR2YSYoYyl @t23F LINA &LR2Rodz2lyadz NI ygaisdet
RIFf20OA NB]1 LI LINBl12 OLIEAOOSEHY 28 @P ditpebamid vy A & A&

DasoKYL (S8Sayz2 LRSI IyS & {dzZ GdzN2 28 2l aymitiS Al v
1 dzt G dzNJ/. ravikediung Vr&dnost, kjo imajo kreativni proizvodi in storitve za posameznike,
3248LRRFNAEGO2 Ay OSt2Gy2 RNHzO02X 2S5 yIYNBG6 Graidl =

KKI kot svoj glavni input uporabljajo kreativnost, ki je resurgelr izobilju po celem svetu.

Prazvodni procesi KY L &2 20A6l2y2 Ylyea 2ROAaYyA 2R GS501S
kompatibilni z okoljevarstvenimi zahtevami in cifoncept trajnostpa2 S O0S 1T Rl @yl 2 LINB 3
aplikacijo na okolje. Krajnostnemu razvojutako KKI prigpevajo tudi s tem,ko za prihodnje
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generacije pomagajo ohranjati otipljivi in neotipljivi kulturni kapital skupnosti, naroda ali regije.
Ydzt GdzZNy' I Nl 2y280 LR2YSYA LINRBOSaA NI T HR2VEYEOAZ KN
jezikov in tradicimalnih obredov do umetnin, artefaktptt SNJ a Gl @6 Ay LINRT 2 NKR O6 1 «



4 ANALIZAKKI V SLOVENIJI

t 2R20y2 120 Yy23S RNHzZAS RNDI@S:T 4S8 (dRA KKIf 23Sy Ac
(GFAAAAAGYA daNI R ,WkativhdK yAlYERIdEAZI NG 2y afddkaledadiRar € 21 | 2
2050dz2S LR RNRoyS202 FyltAl 2 AyY. KliudzRsemu nékRtgfd NP Ry 2
20aS0yS YSRY IkbBtENWSUNOTABZROE Bopaan Competitiveness Report, 2010

KEA, 2008)sebujejotudi R 2 f 2 po8agk&o Sloverii, ki jih predstavljamo v nadaljevaniju.

KEA(2006, str. 6669) tako ocenjuje, da sBKIv Sloveniji v letu 200@stvarile1771 milijjonov evrov

prihodkov, njihova dodana vrednost k nacionalnemu D naj bi bila 2,2 %karS 2 @3Sy A 22 dzONX
naldYSaid2 AT YSR LINR dz6 SOILWAIK il dREBE LILISA & ROND | YBINE
tudi pokazala, dav Evropit S NBR{1 2 1l GSNR &aS{02NBA LINAMaARSOI 22
2,2%KKIv Sloveniji tako zaostajao S 1T | LINR A T @2 Ry azéelkdvis defhihnviake® = 1 S Y A
6oXm:> .5t03X Al Syl 6SyS hapravipiay thko 2,28PBOM).2 DRINED v & (i NB 2
prihodkov vKKI v Sloveniji je v obdobju 192903 bila 17,9%kar je v primerjavi s preostati

RNOF g YA &A OSSN IraStinjlhoveddddanielvi2dndsti kdevropskaniu HDPR je bila v

istem obdobju 5,4% 1 NJ LJ vyl & dzdNOD6RSEYSIOdNE W LiI2&%E BGMES @ |
turizmu se Slovenijao X ¢2:  dz@ND6 I KD P NHK 6 § HNBAGZDNG/SE 6@BIdvenija

AT ad2L1 GdzZRA L2 RSt SO4zA oR%527 2 NAInF ENT: O DR LBIB P @S
21%)RSt SOdz T L2at SyAK T R2t26S8Sy 61L& o6onsmzox 1A
teNJ RSt $Odz TLWRLO228AASYS\WK RIt 20y A 61 & oOmMyzZo:03 (1A O
LINBE&S3l RSt SO @GvuQEA 2006/ SrY83H 2 &4 LI2 R NJ

Po podatkih UNCTA® (2010, str. 302), je bilaapnja rasti izvoz&reativnihproizvodow Sloverji v
obdobju2003H nny MHIp@:>Z {FNJ yFa& dz@NDSF yI e YSaidz Y
(glej UNCTAD, 2010, stB02) NaRNXz3A & GNI yA LI 2S5 LI &a12Nr 2 ARSyYy
20R202dz @ {f2@8SyAa2i yI M(gROEUNCTAD, RA, stBad,2éndat paB | (G A Oy
vrednost izvoza v letu 2008 (977 mio USD) kljub temu presega vrednost uvoza v istem letu (711 mio
USD). ¢ dzRA AT @21 (I NBIFIUGADBYAK aG2NAGSO 2SS @asSailz2l i y
letu 2008 je{ £ 2 @Sy A2l AT @21 At TF nTtd YAZ !LhestonhedBl GA DY
LINR dz6 S YAYA oc Ndalsudth Kah j¥ §ledSriaangdjanysh Sldvenife sorazmerno

visoko (glej UNCTAD, 2018fr. 319) Vendar pa je na drugi stramiizjemo leta 2007 vseskozi
YIENFO6FEt GdzRA af 2 @S ykateraga agbitha viedtBstlafur2@gié\bita 5480 2 NA& S ¢
mio USDn je tako precej presegala vrednost izvoR2adaki o izvozu intelektualne lastnine (avtorske

LINI: A0S Ay it SOSYSYRREDYSBNLIWNDGAOS (SN RNOSS2 I ORI2 1
GdzRA LINAK2R{A Al GS8S3F ylratz20F @asSai2T A yINIO6L 2:
2010, str. 359)Kljub temu jeabsolutenznesek izvoza intelektualne lastnine mgd- 2y A O2A YA X 6
LINAYSNEBF Y2 1 RNHzZAYA SONRLIELIAYA RNOIGFYMNA (N L
drugi strani podobno veljatudi zauvdzA LJ 2SS NI} aiSf OS KAGNB2S Ay i«
izvoza(glej UNCTAD, 2016r. 367)

V European Guopetitiveness Report (2010), lahko v zvezi s Slovenijo najdemo le en podatek, in sicer
lokacijski kvocientkY L T | [ 2dzoftaly2s (A a$ Lk GSY 1 NRARGSNA
LINR dz6 SO YAYA Hc SONBLIATAYAmedif  yAYA YSadA Ay RNH
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~GdzZRA2F tNB Lyy2 9d2NRLISkLbbh aS{iNaO&yrsaz22 6z8 MBS
indikatorju n feativne kim& 6 1 F Y2 NJ LINA OGS @I (1 NBIF{GADy2 AT 20NIT 072
tolerantost) na 16. mesto2 R LINE dz6 & @INE LR V. iotraRtdida lindikatorja so vse tri
RAYSyT A2S LINAofAOy2 Syl12 NITLRNB2SyS Ay yS vz
predstavlja za Slovenijo relativno prednost ali slabasyy RA 1 F G2 NJ { NBlF GAGy2aiGA A
Slovenijov EU27na14.YS &G 2% OSYRIFNJ LI a2RS6 LR GSY (11t Odz
NEBfl GADGYAK LINBRY2aiGAX yS NBtFIADGYAK ffedtvngst 6A @ |
in oblikovanj€ je sicer sestavljen iz indikatorjev kreativhega sektolagativnosti v R&R,

20t A1 20t a1AK FT{GA@GYy2aGA Ay {2y 1 dINBYyS6y2aiGA @ 21
yI2atlro0S 2RNBOS LINRA | NBI iA Gy S YPo akBphamzind®ksiz, kh y  LINS
dzLJ2 OG S @I @aSK T RA YeSig IONEINaE #55nesto, org] REE VR NJAISOS t 12 BT Y
dz6 Ay 1 208AG2aG22

oAfl @ 21 GANHz LINR2SIKiMt / NBI
{t20SyA2A 6adNRP@PSOX YIBFIOS HanmnLuX (A loekta@d &aifl
@1t edz6dz2eS LRRIFIG1S 2 RS2 lnmgsirg $KD20R2 kbdg BHuLrazRkave paJdi I H
yI aSaldyA 2086AYyA [ 2 dzKivSlbwrijipredstgvljajo X% Fsehdzap@siérin@réase | = F
OGSOAtL TIFLRAat SYARNAD f ROY 24 Mpl 2NBada 200y ATKKE G261 LINT
TLRat SYyAK @ OSt20ySY 3I2aLRRINAGOdzd YNBFGADY Il L%
{t208SyA2Ahk Ay G(GdzZRA y2AK2@F NI aid 2S5 @aodiz 621Rd LY2@LIN
28 T ylkyaf yi2zRAI RNHzZA2R L2 a@dSidzx Y26y 2 LINBGf | Rdz2Se

Y2ySO tSiGlF wnmn 285
0

Da bi pridobili dodatne informacije gomeru in prispevki KKl v Slovenijismo v nadaljevanju
uporabili dve bazi podatkoyo I T 2 1 I 1 f 2 dz6 y Aeka 2009(16Wzy R{P0 LI2YR 2{SiilARA & ( A
delovno aktivnega prebivalst@2008(SURS).

4.1 Analiza KKI na podlagi dejavnosti
411 - AOT AT 11T HEA DPIT EAOTEI A

V skladu z Zeleno knjigdkalturnih inkreativnih industrijah (EC, 201@mo kotkulturne inkreativne

opredelili SKD pawge, navedene v spodnjabei. + y I R f 2S@l yadz +FyFftATS {2
kot KK(ZK. Za potrebe primerljivosti s podatki Ministrstva RS za kulturo (Kulturne in kreativne
industrije po Slovensko, 2011) paY 2 f 2 6 Sy 2 tudt Eanabe Hiysdngvederie v prvem delu
spodnjetabele 6 G 2 NBE2 oNBT LI y23 23t OF Gadsglj@anju AnalizeLtNR I NI Y
1FdS32NRA22 20iMWK.6dz2SY2 120 YYL
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Tabela 1: Kreativne industrijeq seznam panog po SKD 2008

DEJAVNQS, KI JIH KOT KKI OBRAVNAVEZDIK)

SKD3299|5 Ndz32S ySNI T OND6SyS LINBRSt20HtyS RS

SKD5811( Izdajanje knjig

SKD5812( Izdajanje imenikov in adresarjev

SKD5813(L T RIF 2Fy2aS 6Faz2Lhazgd

SKD5814( Izdajanje revij in druge periodike

SKD5920({ Yy SYlI y2S3 Ay ATRlIalyeS T @26yAK 1 LhAa

SKDB190|5 NHz32 T+t 20y AO(G @2

SKD4761( Trgovina na drobno v specializiranih prodajalnah s knjigami

ckDa7ol ENB2BAYE Yy RNBoy2 @ &LISOAFEATANI YA
LAAFEYAYA LRGNBOOSAYLE YA

SKDA762 Trgovina na drobno v specializiraniN.B RI 21| f yIK & 6Faz2Lha
LA Al fyAYA LR2GNBOOSAYI YA

SKD7410(h 6t A1 2@+ y2aSs | NI yOSNBRGD2T RST 2NIF SN

SKD7111]! NKA G S GdzNYy I+ Ay dzNBFYyAaAdA6yl RS2l @y

SKD7111]! NKA G S GdzNYy I+ Ay dzNBFYyAadA6yl RS2l @y

SKD7112{¢ SKY A 6y 2 LINE 2®Yeidahdsletpa§e Ay a G(SY

SKD5911( Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj

SKD5912( Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, video filmov, televizijskih oddaj

SKD5913( Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj

SKD5914( Kirematografska dejavnost

SKD6010( Radijska dejavnost

SKD6020( Televizijska dejavnost

SKD9001(! YSGyA Ol 2 dzLINAT I NBIFye$s

SKD9002({ LINB Yt 2 2268 RS2 @y2adA 1F dzySayaioOq

SKD9003({! YSGyA Ol 2 dzAGOF NBl yes

SKD7990( Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti

SKD9004( Obratovanje objektov za kulturne prireditve

SKD9321{5 S2 gy 2ai 1 lol GAO6YAK LI NJ 2@
SKD8552(L T 2 aNIY@Sx AT LR LR tyaSglyasS Ay dzalLRal
SKD9329{5 NHzA2S ySNI 1 gNDO6SyS RS2l @yz2adair 11 LI

SKD6391( Dejavnost tiskovnih agencij

SKD7420( Fotografska dejavnost

SKD9101{5 S2 gy 24l 1y2AOYyAO Ay | NKAG2QD

SKD9101]Dejavnos | Y2AOYAO AY | NKA @2 O

SKD9102( Dejavnost muzejev

SKD9103(+ | NB G @2 { dzf GdzNYS RSRAOGAYS

SKD9104{5 S2I gy 24l o020t YASYAK Ay OAGlIfAaA1AK O

DODATNI PANQ@Iskladu z definicijo Zeleni knjigi o kreativnih industrijah (EC, 2010)

SKD3100h 3t | OS @ ye$

SKB2010|wl 6dzy £ yAO( 2 LINREINI YANI ye$s

+ al1flrRdz a OUS@GAfYAYA IlldzZf yAYA RAmkez@hiil YA 2
industrijami, smo v analizi posebej obravnavali tako kreativne, kot tudi kulturne industripgj pl
smo jih obravnavali tudi skupaj, torej kulturire kreativneindustrije. Pri razdelitvi KKI na kulturne in
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kreativne industrij smo kot vodilo prav tako uporabljali Zeleno knjigm dulturnih kreativnih

industrijah (EC, 2010). Razdelitev po parmogakazujemo v spodnji tabeli.

Tabela 2: Razdelitev KKI na kreativne in kulturne industrigeseznam panog po SKD 2008

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT KULTURNE INDUSTRIJE

SKD3299(5 NHz32S ySNI T GND6SyS LINBRSt20FfyS RS
SKD5811( Izdajanje knijig

SKD5812( Izdajanje imenikov in adresarjev

SKD5813(L T RIF 2l y2S 6l az2LRAaz2o

SKD5814( Izdajanje revij in druge periodike

SKD5920({ ySYly2aS Ay AT RIFI2ly2S 1 @26yAK 11 LRAA
SKD5820|5 NHz32 T+t 20y A0l @2

SKD4761

Trgovina na drobno v specializiranih prodajalnah s knjigami

SKD4762

¢CNH2OAYlF yI RNROoOY2 @ aLISOAIFf AT ANI YA
LA Al f yYAYA LR2GNBOOSAYI YA

SKD4762

Trgovina na drobno v specializiranihprdb 2 f Yy K & 61 a2 LJA ahi

LA Al f yAYA LR2GNBOOSAYI YA

SKD5911

Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj

SKD5912

Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, video filmov, televizijskih oddaj

SKD5913

Distribucija filmov, vido filmov, televizijskih oddaj

SKD5914

Kinematografska dejavnost

SKD6010

Radijska dejavnost

SKD6020

Televizijska dejavnost

SKD9001

'YSGyAOl2 dzZLINART I NBIly2S

SKD9002

{LNBYtal 2265 RS2l @y2aui T dzYSayaoq

SKD9003

'YSGyA012 dAGOI NBFyes

KD7990(

Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti

SKD9004

Obratovanije objektov za kulturne prireditve

SKD9321

582 @gy2aid 110 @BA0O6YAK LI N)y23

SKD8552

LT 20N OS@IyesSz Al LRLRty2SOlIy2S Ay dz

SKD9329

DNHz32S ySNIT @OND6SYyS RS2F@y2adAir 1 LN

SKD6391

Dejavnost tiskovnih agencij

SKD7420

Fotografska dejavnost

SKD9101

5821 gy2ai 1Y2A0OYyAO Ay I NKAD2O

SKD9101

5821 gy2ai 1yYy2AOYyAO Ay I NKAD2O

SKD9102

Dejavnost muzejev

SKD9103

+ NEG@2 | daied dZNY S RSRA O6 A

SKD9104

5821 gy2ai o020l yYyASBYAK Ay OAGDlIfAEA1AK O

SKD6201

whk 6dzy t yAO1 2 LINREAN}YANIy2$S

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT KREATIVNE INDUSTRIJE

SKD7111

I NKAGSTGdzNY I Ay dz2NDBFyAadA6yr RS2 Oy

SKD7111

Arhitekturnainurbanist 6 Y RS2 gy 2 ai

SKD7112

¢SKYAG6y2 LINRP2SlGANIyesS Ay iSY LRO

SKD7410

a
hotAl20FyaSs I NyOSNAGO2S RS12NI SN

SKD7310

h3tl OS@lyes
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LT NFS8dzyAZ LINBRAGI @f 2SyA @ yIRIFta2S@ryadz a2 2 LINI Of
bal S TFl1ft2dz8yAK NIGSdzy2@ LI2Ra2SdGAe €SGF wnnd 06! Wt
LINBOAGIEAad@l wnny o{!w{0d tNA AT NISdzyAK a2 dzLl20
podjetniki.

V analizi je predstavljena tudi primerjava KKI(ZK) iYYLoaY0 1T @GAa2120SKy2f 2
srednje@A a2 1 2 4 SKy 2t 2Rbibpredslitvi BKDypandag, K Jodho v omenjeni kategoriji in ki

az LINBRa Gl @t 2Sy S 0 dzR A 1} AL Ry 2A GFroStAz ay
(http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY SDDS/Annexes/htec_esms_an3.pdf

Tabela3: h LINB RSt AUSO OAaz2| 2d8Ky12Z RBOR WMKE 2001 AKNBB W23 0o
SKD 2008)

DEJAVNOSTI, KISOOBRAVMAY Yh¢ *L{hYh¢9Il bh[ h~Y9

SKR21 Proizvodnja farmacevtskih surovin in preparatov

SKD26 |t NP AT @2Ry2l NIGSdzyl ftyAal120r StS{TGNRYA

SKD3@® | Proizvodnja letal inesoljskitplovil

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT SREPNIEF h ¢ 91 bh[ h~Y9

SKR0 |t NPAT @2Ry2l 1SYA(llFIfA2Y 1SYAG6YAK AITR

SKD25.4 |t NBAT @2Ry 2l 2NRO2I Ay &aiGNBt A

SKD27 |t NPAT @2Ry2l St S{TUNRSYAK yILNIQ

SKD28 | Proizvodnja drugih strojev in naprav

SKD29 | Proizvodnja motornih vozil, prikolic in polprikolic

SKD3® |t NPAT G2RY¥OLARSAEI RNHAAK GANYAK @21 A

SKD30.4 | Proizvodnja bojnih vozil

SKD30.9 | Proizvodnja drugih vozil

SKD325|t NPAT 2Ry 2l YSRAOAYA|IAK AyadNHzySyidz2

t NJA Ahibihdo dodafie vrednostiglej tabele 16 in 177je bila uporabliena metodobija kot jo
Yy I @ 2 ijradRSHitE/Avwwésyat.si/doc/metod pojasnila/14208-MP.htm).

4.1.2 Rezultati

Tabelad: ~ 0 SOAf 2 LI2R2SGA2 Ay 1T1LRaftSYyAK @ YYL
~0SOAt 2 |%vcelonem |~0GS@Aft 2 |%vcelotnem
gospodargvu zaposlenih gospodarstvu
KKI (MK) 9156 7,4 % 18299 3,4%
KKI (ZK) 11941 9,6% 23503 4,4%

Vir podatkovAJPES, 2009

Py FEATE TF1f2dz6yAK NI 6dzy2 @ @KKI(AKpdelbvhld ¥194F podjetij 2SS @
(gospodarskihlR NHzO6 Ay & ®LIPO T 1 F NI LEKBs&apdstiowdlke 23503 hilliaz: @& SK
4,4% vseh zaposlenih 6 dzLl2 OGSOl y2dz yS1 2t Ah802R263aD1 ¥ 612 BT &
11) v skladu z analizo Ministrstva RSkaHuro (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011),
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LI a2 GS OGSoAt 1S yS12tA12 yAaA02S: Ay aAaA0OSN odmpec
zaposlenih, kar predstavlja 3,4% celotnega gospodarstva.

Tabela5: ~ G S@Af 2 L2 R2 SKuliudih ik ykrehtivriid2ndust§ahiA K =~ O

~0SOAt 2 |%vcelotnem |~0GS@Af 2 |%vcelotnem

gospodarstvu | zaposlenih gospodarstvu
Kulturne industrije 5202 4.1% 10449 1,9%
Kreativne industrije 6739 5,4% 13055 2,4%

Vir podatkov: AJPES, 2009
hL}2 Yol Y nalgdéidiga &l glede na Zeleno knjig&wturnih inkreativnih industrijah (EC, 2010).

L2 OGSOra226 OGS@OAt2 LRR2SiA2 Ay OGS@OAt2 TFLRatS
yS12f A 2 v@iRdjavikulRiBimi$austrijamj kar je razvidno iz zgornje tabele.

+ alLRRya2A GFoStA LINGRGsppdaBAK YRNIDDS MY 2 & QIIRE S & ¥
posameznih panogah KK £ S& Yy I 23S 6 2 & zdpdsterdhfe v arhitekirk 18 § svdjirdi
pod-dejavnostmi 71111 - ! NKA G S G dzNy I Ay  dzND I ¥ AMbitektdnd lin RS2 @
dZND F YAZGASY | -RSBKYAYWRG TLINRMH P A NI y2S0 A ¥ &ldid YO iR
kar 4836podijetij, kar predstavlj&kar 40% vseh podjetij v KKI(ZK), in zaposluje 11j0d6oz. 47%

vseh zaposlenih v KKIZK).2 6 Sy A GF oSt A T 3J2&aLR2RIFNEE& Sta RNHzO0 ¢
predstavljeni Wrilogi 1(tabelal in 2.
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Tabela6:~ (G SPAt 2 Ay RStESO IF2a8L12RINA]1AK RNHz00
panogah znotraj kreativnih in kulturnih industrij

{Yys5 O ~i0SOAtz2 55t SO Skupno 55t S0
panoge podijetij glede OlG S@A| zaposlenih

na vsa zaposlenih v | glede na vsa

podjetja panogi podjetja
} 32990 231 0,186% 438 0,081%
| 47610 37 0,030% 561 0,104%
| 47621 79 0,064% 150 0,028%
| 47622 114 0,092% 399 0,074%
| 58110 170 0,137% 868 0,161%
| 58120 3 0,002% 18 0,003%
| 58130 63 0,051% 1.427 0,265%
| 58140 142 0,115% 582 0,108%
| 58190 127 0,103% 192 0,036%
| 59110 356 0,287% 378 0,070%
| 59120 32 0,026% 28 0,005%
| 59130 26 0,021% 52 0,010%
| 59140 19 0,015% 97 0,018%
| 59200 106 0,086% 102 0,019%
| 60100 137 0,111% 347 0,064%
| 60200 126 0,102% 179 0,033%
| 63910 51 0,041% 86 0,016%
| 71111 1.085 0,876% 1.353 0,251%
| 71112 167 0,135% 574 0,107%
| 71129 3.584 2,893% 9.119 1,693%
| 74100 633 0,511% 294 0,055%
| 74200 300 0,242% 366 0,068%
| 79900 175 0,141% 188 0,035%
| 85520 217 0,175% 53 0,010%
| 90010 244 0,197% 27 0,005%
| 90020 132 0,107% 43 0,008%
| 90030 558 0,450% 148 0,027%
| 90040 51 0,041% 31 0,006%
| 91012 7 0,006% 80 0,015%
| 91020 11 0,009% 9 0,002%
| 91030 15 0,012% 9 0,002%
| 91040 5 0,004% 0 0,000%
| 93210 22 0,018% 23 0,004%
| 93299 131 0,106% 79 0,015%
| 1,223% 0,648%
| 1,025% 0,319%

| e

e
e

Vir podatkov: AJPES, 2009
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Legenda: 32990 - 5 NHz32S ySNI T GND6SYy S LINB-RSgoving Ind drébno R/ Sspdcidligiranihi A T n T
prodajalnah s knjigami; 47623 ¢ NE2 JAYl Yyl RNBoy2 @ &LISOAIEAT ANI YAK
LI LANEBSYZ LIA&LT YAYATrgagna NARNBDNV 2 YA ETLISIORE H T ANJ YA K  LINE
NEGA2lI YAZ LI LIANEBSYI LAlzibjanjg knpgAS81RMazddjaBi@ iddhikoy in MdkeFarjgy;y M M n
58130- LT Rl 2 y2$S 6 |- z@ajaifjedraviiil dryge periodike; 58196 NHz3 2 Q il A 22TOyprhdom M n
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 591@bst produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov,
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140
Kinematografska dejavist; 59200- { Y SYIy2S Ay AT RIF2Fya2S 1 g2®sliska 1 | LIA & 2 ¢
dejavnost; 60200 Televizijska dejavnos§2010¢wl 6 dzy I £ Yy A O 2 LINRORjBNOStAiskbvgiIlE ST ¢ o )
agencij; 7111t! NKAGS1 G dzNY I Ay dzZNDIAYRER PG gzNY IRSBY OgzBBIGTA & mMMdyi I
¢ SKYAS6Yy2 LINR2S10ANry2S Aychat i DB SLI¥BSITA fambn@B8 82 O NE GO
dekoraterstvo; 74200 Fotografska dejavnost; 7990(Rezervacije in druge s potovanji povezane dejstvno
85520-L 1T 20 NI OS@l yaSz AT LRLIRfyaS@gtyesS Ay dalLR¥8oyROYV2S vy
uprizarjanje; 90020{ LINSYf 21 226S RS2l @y2a A -1 IvSdeyd OF 20 U ( GLINEI Iy IR
- Obratovanje objektov za kulturnprireditve; 91012- 5 S21 @y 2a G 1y 2A Oy-AD8javiogt | NKA &2
muzejev; 91030+ | NE (G @2 1 dzf (i dzN¥58S &RISRARBIA yBZTh FymanényhA K Ay  OA @ £ &1
vrednot; 932165 S2 gy 2aid 1 | 0l GADNHA KS LY FEIGINIP@GIHGSH T I LINRAGA 6

Za KKl jw O0S yS12ft A1 2 v@SdnemgospoSakhdzs { Ay @ LINBOS2 @Sé2
Graz2120SKy2f 200aRK 2 PKEANBRYGEBEKE Y2 y2IHEBE | R20F yaS

Strukturo podjetij v KKZK)po velikost in primerjavo te strukture s podjetji v celotnem gospodarstvu,
Graz120SKy2f 201 AMKA &2 y2(ES Ky 2Afy2 GINSKRY1AISy 2 3 KX LINBRaA
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Tabela 7: Struktura podjetij po velikostiv KKI(ZK)A y
srechjie@A 421 20SKy2t 201 AYA

KREATIVNE INDUSTR Mikro

KULTURNE INDUSTRI

KKI (ZK)
SKUPAJ

+L{hYh¢9I bh]
PANOGE

SREDNJ¥ISOKO

¢91 bh[ h~Y9

OSTALE
PANOGE

CELOTNO GOSPODART!
SKUPAJ

Vir podatkov: AJPES, 2009

Opomba: zajetesB2 & L2 R NBE1 S RNHz0O6S Ay

¢roStrs @ 11 3G§SNA

t

LINAYSNEBI @I 1T @Araz
LI y23F YA 280l €
Velikost podjetja | ~ G S @A £ 2 5S¢ ?9 OlLSd,
po ZGDB1 3t SRS yI nJ
6.599 97,923%
Majhno 101 1,499%
Srednje veliko 17 0,252%
Veliko 22 0,326%
SKUPAJ 6.739 100,000%
Mikro 5.116 98,347%
Majhno 62 1,192%
Sednje veliko 9 0,173%
Veliko 15 0,288%
SKUPAJ 5.202 100,000%
Mikro 11.715 98,107%
Majhno 163 1,365%
Srednje veliko 26 0,218%
Veliko 37 0,310%
SKUPAJ 11.941 100,000%
Mikro 333 84,949%
Majhno 30 7,653%
Srednje veliko 16 4,082%
Veliko 13 3,316%
SKUPAJ 392 100,000%
Mikro 1.414 82,787%
Majhno 145 8,489%
Srednje veliko 79 4,625%
Veliko 70 4,098%
SKUPAJ 1.708 100,000%
Mikro 106.244 96,716%
Majhno 2.288 2,083%
Srednje veliko 682 0,621%
Veliko 637 0,580%
SKUPAJ 109.851 100,000%
Mikro 119.706 96,621%
Majhno 2.626 2,120%
Srednje veliko 803 0,648%
Veliko 757 0,611%
SKUPAJ 123.892 100,000%
a oLJo
a2 Syl 1S LINRARYSNEI @SMitgstdndndt 2Sy S

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko,)28Xtedstavljena v Prilogi 1 (Tabela

3).

Podatki o povpréd y A
podjetja v KKlprecej L2 R LJ2 @ LINBIEANT 6by |-
0 tem ®Rapw kulturGiindRs@ifah l&r ZBR748vrov. To je bistveno

y I YNB 6

(A Ne]!

BAOA YA
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YIy2 2R LRJLINSGSZI OB2 il RPb NE (el Po2] 2 DEKPBELS O] A K
T yIFOlF o dy pld2dlid SN2 DS K y Dal2yG 1K {LBFN02T3dT cH dPpHO S G

Tabela8:t NAYSNEI @t LR GLINSG6YS YERAYWSLAMBREG I a 2R Re
panogami ter srednjeg@A 421 2 0 SKy 2t 201 AYA LI y23 YA

t 2OLINBSY L DA

na podjetje
KREATIVNE INDUSTRIJE ocodd
KULTURNE INDUSTRIJE HPMO®T
KKI (ZK
SKU(PA?J R
tL{hYh ¢9I1 bhJF
PANOGE 7.762.52%
SREDNJ¥ISOK@ 91 b h [ | oDy pH ¢
PANOGE
OSTALE
PANOGE GG
CELOTNO GOSPODARTSVC
SKUPAJ yTec®o
Vir podatkov: AJPES, 2009
hLti2yolyY 1T 1F128SGS a2 32aLlRINB1S RNHzD6S Ay &Ll

¢FoStlrT @ 1FGSNR a2 Syl 1S LINdcie&KKE skidgdbMidstdndndt 2 Sy S
RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko,)28Xtedstavljena v Prilogi 1 (Tabela
4).

t 2R2SG2l aS 20A6la2y2 (1 2YOSYiNANlI22 @ @S62AK YSal
bilakk y OSY G N» Oacl @ @St A1 ATo porrfpjgjaltadkrez@isti, prédsia@jenSve 1 y | ¢
aLl2 Ry2aA Gl o SdoKKibistyeho bpljl skbSceriritanelR®srednjeslovenski regijizmed

vseh podijetij v KKIK)A S 2A K Yy I YNB G @gijhnahsjBsikonsj2t®e med@s keazh A NJ
Gra21208Ky2t201S8 LIy23S RSt SO @ABRNRRYSKS R 2AD9 Y54 |
29%, za vse panoge (celotno gospodarstvo) pa 3Z%.vse ostale slovenske regije velja, da je
zastopanosti KKIvnjiia 2 yS12tA12 yAaOal 2R TlFLad2Ll y2aiir OSt
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Tabela 9: Struktura podjetij po regijah VKKIZKA Yy  LINAYSNEI @ 1T @A&a2120SKy
srednje@A a2 120 SKy2t 201 AYA LI y23FYAZ 2adGlFtAYA LI
Regija ~0S@GA 5S8StS0O O
podijetij podijetij glfzde na
nAyRdzai
KREATIVNE INDUSTR! 1 Pomurska 179 2,656%
2 Podravska 901 13,370%
o Y2NRO] | 158 2,345%
4 Savinjska 642 9,527%
5 Zasavska 105 1,558%
6 Posavska 160 2,374%
7 Jugovzhodna Slovéani 258 3,828%
8 Osrednjeslovenska 2.814 41,757%
9 Gorenjska 569 8,443%
Man b2GNIya2al21] 101 1,499%
MM D2 NAOJ I 410 6,084%
MH hol fy21N Ol 442 6,559%
SKUPAJ 6.739 100,000%
KULTURNE INDUSTRIl 1 Pomurska 178 3,422%
2 Podravsa 736 14,148%
o Y2NROj ! 133 2,557%
4 Savinjska 468 8,997%
5 Zasavska 51 0,980%
6 Posavska 106 2,038%
7 Jugovzhodna Slovenija 207 3,979%
8 Osrednjeslovenska 2.169 41,696%
9 Gorenjska 476 9,150%
Mman b2GNlya2al21] 70 1,346%
MM D2 NAOJ I 277 5,325%
MH hol fy21NI Ol 331 6,363%
SKUPAJ 5.202 100,000%

2 Podravska 1.637 13,709%
4 Savinjska 1.110 9,296%
2,228%

8 Osrednjeslovenska 4,983 41,730%
mMmn b2diNlye2alz21| 171 1,432%
MH holty2]1N}O1 773 6,473%

iL{ hYh¢o9l| bh[ 1 Pomurska 6 1,531%
PANOGE 2 Podravska . 34 8,673%
o Y2NRO] I 8 2,041%

4 Savinjska 24 6,122%

5 Zasavska 11 2,806%

6 Posavska 17 4,337%

7 Jugovzhodna Slovenija 24 6,122%

8 Osrednjeslovenska 138 35,204%

9 Gorenjska 75 19,133%

10 Notranjskokr O 1 I 5 1,276%

mm D2 NXOJ | 17 4,337%

MH hol fy21NI Ol 33 8,418%

N SKUPAJ 392 100,000%
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SREDNJZISOKO
¢91 bh[ h~Y9 t

OSTALE
PANOGE

CELOTNO GOSPODART!
SKUPAJ

Vir podatkov: AJPES, 2009

hLl2Yol Y

¢roStrs @ 11 3G§SNA

iTresas az

Regija

1 Pomurska

2 Podravska

o Y2NRO] I

4 Savinjska

5 Zasavska

6 Posaska

7 Jugovzhodna Slovenija

8 Osrednjeslovenska

9 Gorenjska

Mmn b2iNryaai2]
MM D2 NX Oj |

MH hol fy21NI O}
SKUPAJ

1 Pomurska

2 Podravska

o Y2NRO] !

4 Savinjska

5 Zasavska

6 Posavska

7 Jugovzhodna Slovenija

8 Osrednjeslovenska

9 Gorenjska

Mn b20Nlyaai 2]
MM D2NXOY I

MH hol fy21NI O}
SKUPAJ

1 Pomurska

2 Podravska

o Y2NRO] I

4 Savinjska

5 Zasavska

6 Posavska

7 Jugovzhodna Slovenija

8 Osrednjeslovenska

9 Gorenjska

Mmn b2iNryaai2]
MM D2NXOY I

MH holfy21NI O]

SKUPAJ

a2 Syl18

~U0SOA
podijetij

62

227

54

231

40

60

109
491
161

47

139

87
1.708
4.282
15.287
3.184
11.951
1.523
3.217
5.740
36.364
10.688
2.522
7.097
7.996
109.851
4.707
17.185
3.537
13.316
1.730
3.560
6.338
41.976
11.969
2.745
7.940
8.889
123.892

3238L12RFENB1S RNHzD6S Ay

55t SO O
podjetij glede na
nAyRdza i
3,630%
13,290%
3,162%
13,525%
2,342%
3,513%
6,382%
28,747%
9,426%
2,752%
8,138%
5,094%
100,000%
3,898%
13,916%
2,898%
10,879%
1,386%
2,929%
5,225%
33,103%
9,730%
2,296%
6,461%
7,279%
100,000%
3,799%
13,871%
2,855%
10,748%
1,396%
2,873%
5,116%
33,881%
9,661%
2,216%
6,409%
7,175%
100,000%

aoLie

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industgjo Slovensko, 20)Je preadstavljena v Prilogi 1 (Tabela

5).

9RSY
Tr320r@0t21tS yIFIRLROLINBGY 2

2R Yy23AK

potrjujejo. t 2 GLINB 6 y A

Graz2 1 20SKy2ft 201AK
Graz2120S8SKy2t 2014AK

NI T 232905 1

R

AGNRO1A RSt
LI y23s @

LI y23F K

21

LINK Y S NE | & SMirgstandn@t 2 Sy $

F1Fe &a2 YYL 18t2 11¢
20NB LI 6Lyl RSt20yL
yI T FLRatSysS3ar az
SYRFNJ LI 1FN -TF  LINX
S NJIzspuinje Jab@le ] Fadigno OSft 2 (



tudi, dasoLd2 GLINBSYyA aiGNRO{A RSt yI TFLRatSysS3ar @ | NE
GrO2A 120G @ (df GdNYAK AYRdZEGNREFK O0Hc ®pny SONRGO

Tabela10t 2 SLINBSG YA A GNROS| KRIEZK) ter grimerjava rIAsadoSSK/yS2T(l2 O A Y A
panogami, srednjg@A 4212 GSKy2f201AYA LIy23FYAZI 2ail
gospodarstvom

{1dzLly A &ad {1dzlly2 C t 2QBLINBGY )

VvV panogi zaposlenih v dela na
panogi zaposlenega

KREATIVNE INDUSTR opy ®domi 13.055 HT @n

KULTURNE INDUSTRI, HT C ddc 10.449 HC ®p

gl}zlu(lfAK\)] copdPHY C 23.503 HT ®n

;—;ALN‘E)SEYMQ' bhil  Heccoroy 15.925 Hp®do

SREDNJESOKO womnn o1 520 wnoc

ICD)AS\;I-QIE;EE PPnnaHDp 445.863 HNndwm
CELOTNO GOSPODART!

SKUPAJ MM®PH 1 p ®H 538.536 Hnoy

Vir podatkov: AJPES, 2009

hLti2yolyY 1T 1F128SGS a2 32aLlRINB1S RNHzD6S Ay &Ll

¢roStrT @ 11FGSNR a2 Syl 1S LINAYSNEI @SMidstdndndt 2Sy S
RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko,)36Xkealstavljena v Prilogi 1 (Tabela
6).

V nadaljevanju predstavijamd A 3IN& K2 R1 S 2R LINRPRIF2S L} LR&l YST yAFR
6AaGA LINAK2RS] 2R LINPzZRdn@iSabgld11x] 1A1IAAN RY SA 108 NY 3/ 23
dza 0 @F NA | NKA OGS ddzNTF = {1 F NI LI 2S &aSgSRI L2 af SRA O

LINAK2R]1F 2R LINRPRIF2S yI TFLRatSyS3r ylFyYNBs LRI O
drobnovspet €t ATANI YAK LINRPRIF2FIEYIK & 6Faz2LA&AT NBOAZI
L2 OLINBS6YA SAalGA LINAK2RS| 2R LaNBWRt 282 38 11 FyR&AY S

dza G OF NBSYAY LR OLINBSYAY 6AaidAY LINJKkugztRii DfavidsR  LINE R
GAal120yAK 3ASyOAe oppPpym SONRBOGLI 5S2t@yzaid (ye.
(55.647 evrov)t 2 BLINBSY A dza i @ NBSY 6AaGA LINAK2EGMA @GRA LINE
2R LR OLINBG62 INB (@Rt ABNI yRARLIAE AR | 1IZABIKINGRE 210 | NS Ry
LI PGAO02A 2R QGAa2|120BRPELINBOYAKSRBYRIMNAKNRRESY2RSL
kreativnih industrijah (144.458 evrovo A 4 G @Sy 2 @A O2A 2R L2 dipndhgy SII 6
na zaposlenega ustvarjenega v kulturnih industrijgh09.260 evrov)Primerjave so razvidne v tabeli

1208NJ @ t NRf23A M 6¢l16Stfl 170X (2SN a2 AadsS LINRYS!
Ministrstvom RS za kulturo (Kulturiekreativne industrije po Slovensko, 2011

22



AN s oA

2R

LINS

Tabela112 A &G A LINAK2RS] 2R LINERI 2 &KBJ2a (Ld2Layr 2y SO iy fLar yi
@ LI y23A GSNI LROLINBSYA 6AaGA LINAK2RS]
{ys O {1 dzLJy A 55t SO Skupno t 2LINBG
panoge prihodek od na vse Ot S@A|  prihodek od
prodaje znotigj panoge zaposlenih v prodaje na
panoge skupaj panogi zaposlenega
32990 44.763.027 0,061% 438 MAH®PH
47610 Ty doTp 0,108% 561 MO DT
47621 nopdndo 0,067% 150 OHT Dy
47622 nodcnrt 0,060% 399 MAadodn
58110 T T CH 0,134% 868 MMH ®cC
58120 M®Pcppc 0,002% 18 hndT
58130 162.68 ®o y 0,223% 1.427 MMM ®n
58140 ccodpnp 0,091% 582 MmN ®o
58190 Hp Pp MO 0,035% 192 MOH®cC
59110 y odn cp 0,115% 378 HHAN Oy
59120 H®cTnNC 0,004% 28 don do
59130 hbodn mp ¢ 0,013% 52 My nodT
59140 HH®PYpT 0,031% 97 HoC ®H
59200 Mn dcp H 0,021% 102 Mnc dp
60100 HhpDPp dhc 0,041% 347 yp do
60200 Hn ®PHTC 0,033% 179 Mop dc
63910 noynnc 0,007% 86 pp®p
71111 MT o dcn | 0,239% 1.353 MHY ®p
71112 nndnyp 0,061% 574 TT ®p
71129 MPHC MDPC 1,733% 9.119 Moy ®o
74100 HpdncrT 0,040% 294 Man do
74200 Hp ®PHC N 0,035% 366 chdn
79900 oOH®nn g 0,045% 188 MT H ®H
85520 podcpTC 0,008% 53 106.& H
90010 cdnHPC 0,008% 27 HHT ®n
90020 y®dnnoc 0,011% 43 My c ®d
90030 MT ®pT C 0,025% 148 MHMO®T
90040 odcnd¢ 0,005% 31 MMT ®d
91012 ndoncc 0,006% 80 pnon
91020 pHAADH 0,001% 9 pp®c
91030 M®PT p N ¢ 0,002% 9 My Cc ®y
91040 nHdc 0,000% 0 MTndT
pPPNHHC 0,007% 23 HMC ®WM
TOn Mo ¢ 0,010%

HCM®PNHC

0,359%

Vir podatkov: AJPES, 2009

hLl2YolY

Tr2sis &z

oTc don

3238L12RIFENB1S RNHzO06 S
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Legenda:

32990 - 5NHzA2S ySNI T OND6SY S LINB-RBgoving Ind yirGono R/Sspdcidligiranghi AT n T
prodajalinah s knjigami; 47621 Trgovina na drobno v specializiranih prodajal & 6l a2LA &aA X NB
LI LANEBSYZ LIA&IT YAYACNBEABBYIOEKY I RNBIYHTHHELISOAL £ AT AN
NEGA2lI YAZ LI LIANBSYI LAlzibjanjg knpgAS81RMazddjaBi@ iddhikoy in MdkeFarjgy;y M M n
58130- Izdaja/ 2 S 6 | & 2 LIAIZ0&janj€ revij ynmiruge periodike; 58196 NHz32 [ £ 20y A QG @2 T
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 591@bst produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov,

video filmov, televizijskih oddaj; 59130 Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140
Kinematografska dejavnost; 59260{ Y SYI y2S Ay AT RIF2Fy2asS 1 g2®sliska 1 | LIA & 2 ¢
dejavnost; 60200 Televizijska dejavnost; 620t0w | 6 dzy' I £ Yy A O1 2 LINRORjBNnOEtiskeknihi2 ST ¢ o
agencij; 711111 NKA G ST GdzNY I Ay dzND 4! yNKIATASE Vil dzNB/S 2 IAGY 20aNDTF yTAMMIMIHG Y
¢ SKYAS6Yy2 LINR2S10ANry2S Aychat i B SLI¥BSITA fambn@B8 82 O NE GO
dekoraterstvo; 74200 Fotografska dejavnost; 7996(Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti;

85520-L T 20 NI OS@l yaSz AT LRLIRfyaS@gtyesS Ay dalLR¥8oyROYV2S vy
uprizarjanje; 90020{ LINSYf 21 226 S RS 2| Zayjahjg 900301 IY Sdzy & O 2 O Y& ( GLINR | v 2
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91045 S21 @y 248G 1y 2A Oy-AD8javiogt | NKA @2
muzejev; 91030+ | NE (G @2 1 dzf (i dzN¥58S &RISRARGA yBZT( FyManényhA K Anjh OA @ £ & 1
vrednot; 932165 S21 Gy 240 1 I 61 GANHeA &S LY JINI2IGT NI $ypE RS2 Gy 2aiA

~

Tabela12t NA YSNE | @I kK2R (S9NE RILBIS K2&NJ L2 GLINSSYy S3IlF 6Aail

zaposlenega med KKI(ZK kreativnimi  industrijami, kulturnimi  industrijami,
Graz120SKy 2t 201 A Y ADALA 21 2231 SyipghagefeNd |aANGBAR Y 2 S

{1 dzLdy A 58f SO 3IfS {1dzLly2 t 2 0LINB G

prihodek od panoge skupaj zaposlenih v prihodek od
prodaje znotraj panogi prodaje na
panoge zaposlenega
KREATIVNE INDUSTRIJE, M ®dy y p ®y 2,590% 13.055 Mnnon
KULTURNE INDUSTRIJE M dmMn m®dc 1,568% 10.449 Mn PPH
KKI (ZK) )
SKUPAJ OPANHT ®n 4,158% 23.503 MHY ®y
VISOKO 91 bh[ h~Y9 2
PANOGE H®AMT @0 2,771% 15.925 MHC ®cC
SREDNBVISOKO , o
¢91 bh[h~Y9 t! TPonodm: 10,086% 53.244 MOT ®d
OSTALE .
PANOGE cn®énmc en 82,985% 445.863 Mo p ®p
CELOTNO GOSPODARTSV &
SKUPAJ TH®y nnon 100,000% 538.536 MOp ®M

Vir podatkov: AJPES, 2009
Opomba: zajete so gospodiar§ RNHzD6S Ay & ®LI®

Vspodnjitabele S LINR 1 FT FylF LINAYSNEBFGI YSR NITEAGYAYA AY
na tujih trgih. Iz tabele je razvidno, daf SRS yI AT @21 y2 dzZaYSNBSy2aid Y
Graz120SKy2f 2 Qijokory 2Afy2 O3 MY Rpy 285WR2 FiSYwWA 12 2SS Al LI
NI T GARY2S RIFE YYLO®YO dzad@FNR22 @S6 120 m:r» @aSK
ustvarjenih od prodajg’ I G NHA K 9! £ BS fy&&QzK)prihatkilg ustvatjenih imyentEU

je sicerprecej v 2A > Ay AAO0OSN) yIR o3 @GSYRIN LI (|t 2dzo
GRraz1 208Ky 2t BAPRR (ISK yRNEREDAXA LI y23F YA O
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Tabela13t NA YSNEI O kﬁtﬁé(]SJE\EIQLJBISKQIQ 0 NBA K 9, 00 NBI LJN
trgih izven EU medKKI(ZK), visokbS Ky #rii 2e© jsrednjevisokad SKy 2t 2 O1 A YA
panogami

{1dzLlyA 6A& 55tS0O 13 {1dzLlyA | 5Sf Séna
od prodaje na trgih vse panoge prihodek od vse panoge
EU (brez prodaje na skupaj prodaje na trgih skupaj
R2YIF 6SY | izven EU
znotraj panoge
KREATIVNE INDUSTR MAMDPT Yy ( 0,779%, Mc p dcor 2,608%
KULTURNE INDUSTRI ToO®PHOY 0,560% opPHOC 0,618%
KKI (ZK) 0 o
SKUPAJ MT P PAHE 1339% HANPYT s 3,225%
+L{hYhe¢9l bh] . .
PANOGE YYH®PONY 6,752%| y MH ®Pc cCJ 12,794%
SREDNJ#ZISOKO
0 | 0
¢91 bh[ h~Y9 t ndénTtodo. 34,229%| m ®n po Dy 17,221%
OSTALE
0 0,
PANOGE TO®poy ®H . 57,681% n ®H nndc 66,760%
CELOTNO GOSPODART:
0,
SKUPAJ MO Pncy oy 100,000% c @0 p H DA 100,000%0
Vir podatkov: AJPES, 2009
hLi2yolyY 1T 1F128SGS a2 32aLlRINB1S RNHzD6S Ay &aoLIo

¢FoStlrT @ 1FGSNR a2 Syl 1S LINAYSNEI @SMigstdndndt 2Sy S
RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko,)38Xtedstaljena v Prilogi 1 (Tabela
8).

+ YIRIf2S@lryedz FylIftAT S avy2 AT NI 6dzyl tgaspoBagskih 2 Ry |
R N3Z0 &ier tako imenovan® . L ¢ Y2 NDERS 1O R2T & Al 3dzol AT LR&f 20y
ySi2 YIND2 &dzhubdlprihodkiZizpiodafe)Rezdtate predstavijame spodniji tabeli.

t 2 LINR 6 I \veedejai@dtiKpovazane z arhitektur(r1111, 71112 in 71129)o kazalcih
R2o0A612y2ay2aiAa 2 RNB O $Pesenetlivd® Nd 1invaS BidyazmernB 2visok®
R2qR§2ay2ai (GdzRA T+Hf20yA01lI TREERBY24AMT RpREMVRE
AY RNUzZZAS LISNRA2RA1S 0py moldNS dpSymnénto i FLINR BASAY2SINI GRS
panogi 58110 - Izdajanje knjig 6 9 . L ¢ 7961 N$O$ i 2 6%Y ki eXdlelno subvencionirana
dejavnost.Nadaliel St 2 LINBa Sy Sé6l (yIS2aAiige >R wMDNEGSyHERse S
RNHzO6S @ Lk ¥I2NR(G @M npdef GAENYLISE RSIRMIDIG A VISNI mdiz = ySi
91012-5821 @Gy 240 | yARBYADE AY Il NDKA PF O 0020y BejagostY | NOI 0
Ydd $S2S8S@ 1 9.L¢ YIFIND2 m:> ySiG2 YIND2 LI 1FN nm:o

Pri interpretaciji teh rezultatovmoramo sicer biti pozornina dejstva, omenjena v nadaljevanju.

Najprej je ponovno potrebno poudariti, dso v to analizolz2SGiS S 3I2aLP2RIFINAR]1S RN
AT NF 6dzy A y S yI yI, &maraodiyrinog@drg@niz&cij i omeéhithSanodiddalje

28 LINA AYyGSNIINBGFOA2A NBI dzZ G 2@ NBESGFEyidyl (dzRA
R20A61 2lywa2 RBYFAYAOA2A LRYSYAsS RFE 1T dzaGOFNBSYAY
vendar pav kolikor so ustvarjeni prihodki zelo nizki, lahko ima podjetje kljub relativno visoki
LINEFAGLIOAfTy2aGA @asSSy2 1 St 2 priypasioiarfu.GR@&ma gotlatke Ay f A

25



lahko sklepamo, da jéa razlaga relevantngpredvsemv primeruRS 2 @Gy 2aiGA 1y 2A Oy A O
(91012) ter muzejev (91028) yS LI @ LINK YSNHz @I NA ( ®adalig jdzf (0 dzNY/ S
LR YSYoy2 dzLl2 OGSO WAl SKdzRX YRIE K 2R AR Mpr@&emv OG0 SOA
91012 in 91020, kjer so le po 4 podjetikar pomeni, ddd2 ( SY OA Lt y2 K12 Sy2
L2R2Si0G2S LINBOS2 RGAIYS venddpiNss &2aBaliz®Bd 2 @rigdly 2L y 2 =
posameznih podjetijii S 2  Aismdzékkagahi.

26



Tabelal4520A 61 2y2ayz2aid 09.
z ostalimi panogami

L¢ Ay vy Sinatraj KKI NeXprimerjava?

Vir podatkov: AJPES, 2009

OAFTN 9. L¢ bSG2 YI N
32990 4,30% 4,19%
47610 3,31% 4,02%
47621 1,42% 0,42%
47622 3,95% 2,46%
58110 7,44% 6,05%
58120 6,41% 3,46%
58130 -2,82% -10,36%
58140 -2,21% -2,29%
58190 11,73% 11,28%
59110 3,20% -0,50%
59120 1,33% 3,10%
59130 -2,74% -3,65%
59140 10,77% -6,34%
59200 4,51% 4,55%
60100 0,25% -1,16%
60200 -10,05% -9,97%
63910 0,94% -4,74%
71111 6,69% 3,20%
71112 9,67% 7,33%
71129 5,04% 3,89%
74100 -0,21% -0,89%
74200 1,40% 0,43%
79900 2,56% 1,58%
85520 -0,96% -2,26%
90010 1,66% 0,38%
90020 1,70% 0,81%
90030 -0,67% -1,22%
90040 -1,13% -1,58%
91012 11,01% 4,94%
91020 4,44% 41,36%
91030 19,08% 15,16%
91040 0,00% 0,00%
93210 -3,13% -1,46%
93299 3,97% -19,08%

Opomba: ajete scsamo3 2 & L2 R N&B1 S RNHz06 S
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Legenda: 32990 - 5 NHz32S ySNI T GND6SyYy S LINB-RSgoving Ind drébno R/ Sspdcidigiranini A T n
prodajalnah s knjigami; 47623 ¢ NE2 JAYl Yyl RNBoy2 @ &LISOAIEAT ANI YAK
papijem, A &+ f YAYA LR OINBSQBEARVAYLX VI nRNRBeOY2 @ aLISOAIEATAN
NEGA2lI YAZ LI LIANEBSYI LAlzibjanjg knpgAS81RMazddjaBi@ iddhikoy in MdkeFarjgy;y M M n
58130- LT Rl 2 y2$S 6 |- &dajaifjedrdlj hTdruge yeniodike; 581905 NHz32 [ 1t 20y A QG @2 T
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 591@bst produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov,
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 Distribucija filmov, video filmov, teleygih oddaj; 59140
Kinematografska dejavnost; 59260{ Y SYI y2S Ay AT RIF2Fy2asS 1 g2®sliska 1 | LIA & 2 ¢
dejavnost; 60200 Televizijska dejavnost; 620t0w | 6 dzy' I £ Yy A O 2 LINRORjBNNOStAiskbvgilE ST ¢ o
agencij; 71111 Arhitekdi dzNJy/ I Ay dzND | Yy A & i ANSKyAF (i SR SiadENGAF 2 SAGyT dzNbM-wHA & G A 6 Y
¢ SKYAS6Yy2 LINR2S10ANrye2S Aychaf i DB SLI¥BESITA fambn@B8 82 O NE GO
dekoraterstvo; 74200 Fotografska dejavnost; 7990(Rezevacije in druge s potovanji povezane dejavnosti;

85520-L 1T 20 NI OS@l yaSz AT LRLIRfyaS@gtyesS Ay dalLR¥8oyROYV2S vy
uprizarjanje; 90020{ LINSYf 21 226 S RS2l @y 2a i -l v Sdey 3 OV B& WO GLINE I | N.
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91045 S21 @y 2a G 1y 2A Oy-AD8javiogt | NKA @2
muzejev; 91030+ | NE (G @2 1 dzf (i dzN¥58S SRISRARBIA yBZThH FymanényhA K Ay  OA @ £ &1
vrednot; 93210 Dejavnost zab@ A O6 Y A K LJESNNH2AETS dyoSiNgdd ONDS6 Sy S RS2 gy 24804

T

J.

V spodnji tabeli vidimo, d&i2 YYLO%Y0O Tyliliy2 o62fa R20A612y2a
gospodarstva ter tudi od srednj@A 42 { 2 i SKy 26203 8 K2YR FFAald 1 NBI (A D)

pri tem 2L T y2 @A02F 2R R20A61 2 KIpE el flak prinfegabal dzNy A K
Graz21208SKy2t201AYA LI y23FYA L21IFI0OST RI YYLO®BLYOD Y

Tabela15t NA YSNEB I @ R20A612y2ay2adiA o69.L¢ Ay ySiz2 Y
panogamitersrednjgdA 821 20 SKy 2t 201 AYA LI y23F YA
9.L¢ YIU bStz2 YI
KREATIVNE INDUSTR 4,60% 3,25%
KULTURNE INDUSTRI 3,19% 0,61%
KKI (ZK) ) )
SKUPAJ 4,07% 2,26%
tL{hYh¢9l bh] . .
PANOGE 14,30% 11,01%
SREDNJE
VISOKO 91 bh[ h~Y 2,53% 2,06%
PANOGE
OSTALE
0, 0,
PANOGE 2,35% 0,18%
CELOTNO GOSPODART:!
0, 0,
SKUPAJ 2,77% 0,75%

Vir podatkov: AJPES, 2009
Opomba: zajete ssamo3 2 & L2 R NBE {1 S RNHzO06 §

¢FroStrT @ 11FGSNR a2 Syl 1S LINAYSNEI @SMigstdndndt 2Sy S
RS a kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2G& Jredstavljena v Prilogi 1 (Tabela
9).

Y240 2SS NITO@OARYy2 @ &aLlRy2A (Fro0oStAS YYLO®%YL dzailgdl
leto, kar predstavlja skor&% bruto dodane vrdnosti (BDV) celotnega slovenskega gospodarstva

kar jeabsolutno gledand#S 6 120 dza G @ NA22 ONABT] 2 2 NP BBSOY I 12
dza 0 @ NBSyl .5+ yI LRReSieaS 120 GdzZRA LRILINBGEY!Il
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kreativnin kot v kulturnih industrijah. t 2 GLINB 6y I  dza 4 @ NBSyYy Il .5+ yI LRF
primerjavisLINB 2 A0 Ff AY 3JF2aLRRFENRERIG2YZI 1FN LI 28 26A0y2
LINAYSNEBIF @ LR OLINBG6YS dzald g NBSYyS 256 Al PIBRRIZ DSy ¢
(44.867 evrov)] 20 2S5 L2 GLINES (BR1S3 adrdviinLdeedhjenshkitehholz2 O1 A K LJ y 2 3
(32.063 evrov).Kreativne industrije pa s kar 51.280 evri ustvarjene BDV na zaposlengga 6 y 2
LINSaS3al 22 2 YSinaesgolpribllO2 @IZINBIG 212 | paindgdykRush2aio 58.X18

evrov BDV na zaposlenega.

Tabela 16t NA YSNEI @I ONdHzi2 R2RIFYS ONBRYy2a0BDVaed5 03> O
YYLO®%YOS @PAaz2 120SKy2{-@DaR2YR (BKFAL ¥O1 & BN a N
Skupna BDV 58tS t2@LINE Skupno | t 2 @LINE
znotraj panoge | glede na BDV na Ol S®, BDVna
vse podjetie v | zaposlenih| zaposlenega
panoge panogi VvV panogi VvV panogi
skupaj
KREATIVNE INDUSTR cc pPnoy| 3,747% bpdo 13.055 pwm®H
KULTURNE INDUSTRI oy p ®ny (¢ 2,156% Tnon 10.449 oc by
KKI (ZK) 0
SKUPAJ MPapndp 5,903% yy ®o 23.503 nnoy
tL{hYh¢9Il bh] 0
PANOGE PHT ®PMHtE  5/190% H o Cc p ¢ 15.925 py ®H
SREDNJ¥ISOKO o
¢9lbh[h~-~Y9 t 1.707.170.432 9,556% dhPPp 53.244 32.063¢
OSTALE
0,
PANOGE Mn dmT Cc dPn 79352% MH DN 445.863 OMDT
CELOTNO GOSPODART:
0,
SKUPAJ MT ®y cn dd 100,00006 mMnn dnv 538.536 00 dPm
Vir podatkov: AJPES, 2009
hLl2yYolyY T+F28G8 a2 3J2&8LRRIFINE]1S RNHzD6S Ay &aoLld
Tabela, v kateriso ehaS LINA YSNEB I @S 2 LN gf 2Sy S 1 Miises@inS g1 y 2 Sy

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko,)28Xtedstavljena v Prilogi 1 (Tabela
10).

Med posameznimpanogamiKKI po ustvarjeni skupni BDV panoge ziasadje velikosti kot vidimo v
aLR2Ry2A (lo0StA &aSOSRI RItES6 yleaozfte AT adz2Ll | NK
T1IHLRatSyS3ar it 28 6RRSIINBIRYE& G RS 391.252 avion) XKijih | 0 GA (

sledi kinematografska dejawsté ¢ pdy mp SONR FO d ¢ | | 2 fudlidstvariena I £ OA R

.5+ Yyl TFLRatSySalr ¢ 2aLINBR2S YSR (NA 6265823 LISOy &
eviov)t 2 OLINBG62S YYLO%YO o6nndyct SONRGDO | B2 B0 dH NB Y
RNHzA2 T f20yA0i0d2 opudypt SONRBDBOI LINERdzZl OA2l FAf

iSKyAsy2 LINP2S{GANIY2S Ay a (SY LRogSily2 ag@gSizor
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Tabela 17Bruto dodana vrednost(BDV) po posameznih panogah znotraj KKa 1 dzLJy 2
I FLl2at SYAK @ LIBPZnaZaposiédegh LI2 GLINB 6 Y |

{Y5 C SkupnaBDV |5Sf SO |t 2 @LINJ Skupno | t 2 OLINE

panoge | znotraj panoge navse BDV na OLSY BDV na
panoge podjetie v | zaposleni | zaposlenega

skupaj panogi h v panogi| v panogi
32990 MHDGDT N 0,073% pc dm 438 Hpdc
47610 MC Pnyy 0,090% nonaoy 561 HY ®cC
47621 p®opoc¢ 0,030% CT DT 150 35.754¢
47622 hPT pp ¢ 0,055% ypop 399 Hn dn
58110 op®nnH 0,196% Hnc ®wn 868 nndoo
58120 ot ndy 0,002% MHO®C 18 Hnoo
58130 pp®PTnmMm 0,312% yynor 1.427 ododn
58140 Mp dcon 0,088% MM DN 582 260y y
58190 MnPdmc p 0,057% ynon 192 pH®PY
59110 HM®PMT H 0,119% pdhdn 378 pcdn
59120 M®PHMA ¢ 0,007% oT Py 28 nNH®T
59130 Mm®Poom¢ 0,007% pMOH 52 Hp ®p
59140 c Pt pp¢ 0,038% opp®p 97 69y mp
59200 ndnoy ¢ 0,023% oy ®dm 102 ohdPp
60100 PPTTC¢ 0,055% TM®PoO 347 HYy &M
60200 p®onnc¢ 0,030% nH®»o 179 HpdPy
63910 H®dchonTt ¢ 0,016% pT OT 86 on®n
71111 pp®Toy 0,312% pmdo 1.353 410 m b
71112 Hn ®dPn Mo 0,134% Mno®dT 574 nvoy
71129 pvmndndcdq 2878% Mnodn 9.119 pc®o
74100 y ®mMmpH ¢ 0,046% MH Py 294 HT ®T
74200 PPmMHC ¢ 0,051% onon 366 Hn ®d
79900 c domT ¢ 0,035% oc ®n 188 00 dp
85520 M®dPmdn ¢ 0,007% p ®pn 53 HH®p
90010 Mm®dnnpc¢« 0,006% noHYy 27 oddo
90020 MPT TTC 0,010% MO dn 43 nmaoo
90030 ndnonc 0,023% T PHH 148 HT ®0
90040 pbndpdn 0,005% MT @y 31 29.373¢
91012 H®c gy ¢ 0,015% oy pon 80 o0 ®dp
91020 Hy pdn  0,002% HC ®H 9 onaodg
91030 pyT dn 0,003% 0pdm 9 CH®C
91040 y ®nn  0,000% M®PcCy 0 00 ®dc
M®Py bdp¢ 0,011% y c ®o yMOT
224 ®dmn  0,013% MT ®M HYy ®cC

3.489
1.715

62010
73100

0,780%
0,377%

MO PPHp
cTdPnom

0P
o gpdo

hm P
poodn

e
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Vir podatkov: AJPES, 2009
hLtlYolyY TF28Gs8S amsp2aLR2RIFNE]S RNHzO0 S

Legend: 32990 - 5NHz32S ySNI T GND6SYS LINB-RSgovin® Ind drébno R/ Sspdcigligiranihi A T n 71

prodajalnah s knjigami; 47621 ¢ NE2 gAYl yI RNBoy2 @ &LISOALItAI
LI LIANBSYS LIAALFE YAYATrdadii NEb ORNRIOYR T @LISOH I A

ANI YAK

T ANI YAK

NBOA2IEYAZ LI LIANBSYSIS LzZdajanjg InjigA58128azd bR iddhikoy in XdkeFarjgy;y M M N
58130- LT Rl 2 y2$8 6 |- zdnjaifier&ipii dryye peniodike; 5819Mrugo za&2 Oy A QG @2 T p dmmn
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 591Rbst produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov,

video filmov, televizijskih oddaj; 59130 Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140
Kinematografska daynost; 59200- { Y SYI y2S Ay AT RI2Fy2S 1 g2®Rgdliska 1 | LIA & 2 ¢
dejavnost; 60200 Televizijska dejavnost; 620t0w | 6 dzy' | € y A O1 2 LINRORjBNnostAidkdbvgile ST ¢ o g
agencij; 711111 NKA G ST G dzNY I Ay dzND +! yNKIAGIASE] il dzNS/S 2 FAGY 203ND T yTAMIMIMAHG Y

¢ SKYyASYy2 LINRP2STUANIy2S Aychatilk ©B o BEITA f ammp8 6
dekoraterstvo; 74200 Fotografska dejavnost; 79960Rezervacije in druge s potovanji povezanedjsti;

O NEG O

85520-LT 206 NI OSGIl yasSs AT LRLRfy2SgLy2S Ay daLR¥X86yROYV2S v
uprizarjanje; 90020{ LINBYf 21 2268 RS2l @gy2&aiAr -1 WSdeyd ©y 200 ({ @LINRI Iy 18,

- Obratovanje objektov za kuitne prireditve; 91012 5 S21 gy 2a( 1 y 2 A Oy -AD@javiogt

muzejev; 91030+ | NRB G @2 1 dzf ( dzNY55S RSGRYABOM yBATl [dyMmnénynh K Ay
vrednot; 932165 S22 @y 2ad T I o GADNYA XS LY BHI2REKDyH2dadi A |

4.2 Analiza KKI na podlagi poklicev

Podatke za poklicno anali#Kla Y2 & NLJ € A AT {dGFrdAadGA6yS3at
nadaljevanju SRDAR) katerem s@oklicne kategorijeopredeljere v skladu s Standardno kléikacijo
poklicev (SK#2). Poklici, ki smo jih opredelili kot kreativrsg primerljiva {1 F 6§ S32 N& 2

I NKA @2
OA @I f &1
I LINR &

NBEIAAG]

YA dzy

AY 1dzf GAdINYyAOTAK LR1EAOSOs: (120 2AK 25, z2ZdMB RS A f
N2LISNI 6SNBSG 2LIAGES (AY y3&E] | N2 & A FREASKHEi¥S R Ndz3 2
kategorije ni.l L2 OGS@IyS LR1ftAOYyS (FdS3a2NR2S a2 &1 dzlJ 2
tabeli, v kateri predstavljamo tudi frekvence zaposlenih v posameznih kreativnih poklicih med

Slovenci in med tujci, ki so zaposleni pri nas.
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Tabela18Y NB I G A Gy A L2171t AOA GSNI OGSOAt2 T LRat SYAK Ay

~¢9xL[ h %!

~¢9+L[ h d

~ L Cy POKLIC IN SAMOZAPOSLEN
2141 | Arhitekti/arhitektke 1670 27
2451 | Pisatelji/pisateljice, novinafpovinarke ipd 2907 18
2452 | Kiparji/kiparke, slikarji/slikarke ipd. 829 13
2453 | Glasbeniki/glasbenice 942 35
2454 | Plesalci/plesalke, koreografi/lkoreografke 180 14
2455 | Igralciligralke NE OA &8 SNEB A k NBOA & SNJ 479 3

Fotografi/fotpgrafke in opergte'rjiloperaterkq naprav zg 1102 13
3131 |aft A1 2Q0YyA AY |1 @26yA | | LIAA

Operaterji/operaterke oddajnih, telekomunikacijskih

451 4

3132 naprav

58S12NF GSNBAKRS1 2N SN S= 2771 33
3471 | oblikowalci/oblikovalke ipd.

Napovedovalci/napovedovalke, povezovalci/povezovg

. 81 z*
3472 | ipd.
3473 | %l o GAO6YA At A6SYALAK] | 642 323
3474 |V NIA&AGAKFNGAAG]T ST 1 2YAL1A 39 27
5210 | Modeli ipd. z* 0
7312 | IzdelovalciA 1 RSt 2 g £ { ST dzaf F OS 71 Z*
7313 | LT RSt 201 ft OAkAIl RSt 201t 1S 308 16
7324 | Dekoraterji/dekoraterke stekla, keramike ipd. 109 5

LT RSt 2@t OAkAT RStE20+t1S 167 7%
7331 | drugih materialov

LT RSt20Ft OAkATRStE201t1S 104 7
7332 | tekstilij, usnja in podobnih materialov

Kreativni poklici skupaj 12852

Vsi poklici 847069 56163

55t SO INBIFIOAGYAK LR1fAOS 1,5%

Vir podatkov SURS (SRDAP 2008)

FOSAAf 2

navesti
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Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008)
F ~8SURERAE SYAK @ L121fA0Odz Y2RSE |
moremo navesti

2S Ylyeads 2R

n-&nel I G2

al Y21 FL2at SYAK @ L2

VI GrEy

V kreativnih poklicih j&ilo torej v letu 2008 skupno zaposlenih 12852 ljudi, kar predstavlja 1,5% vseh

T1LRat SYAKey 280G EDYSR

INBFGADYAK

LR2{1tAO0OS® 2S5 L

L21ftA0 RS1{2N}rGSNEBI =

predstavijata kar 55% vseh zaposlenih v kreativnin pokiin.trgi 2SY Y Sa i dz

kreativnimi poklici je s 13% poklic arhitekta.

I N} yOSNEI X
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Slika5: 5 St Zygadlenih v posameznih kreativnih poklicihSloveniji

H Arhitekti

m Pisatelji, novinarji ipd.

m Kipariji, slikarji ipd.

m Glasbeniki

m Plesalci, koreografi

ELINI £ OAZ NBOAASNE
Fotografi in operaterji naprav za

AtA1208YA Ay 1026y
m Operaterji oddajnih,

telekomunikacijskih naprav
m5S5S12NF GSNBAZ | NIy
m Napovedovalci, povezovalci ipd.
%ol GAO6YA il aos

Artisti, komiki ipd.

m *Modeli ipd.

LT RSt 201t OAZ daAf |

1%

LT RSt201f0A yI1Ad
Dekoraterji stekla, keramike ipd.

LT RSt 201 f OA LINBRY
lesa in drugih materialov

LT RSt 201 f OA LINBRY
tekstilij, usnja in podobnih materialov

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008)

F o ~GSOAE2 TFHLRAESYAK @ LR1fAOdz Y2REfK AD$ =Ygy 20 $al @Rz i I Rl @8
moremo navesti
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S5 ANALIZA OBLIKOVANJAS POUDARKOM NA INDURRIJSKEM
OBLIKOVANU

5.1 Opredelitev oblikovanja

Besedo oblikovanje (dizajn) v vsakdanji rabi pogosto uporabljamo, ko govorimo o zunanjem izgledu
proizvodov.Obikovanjepa2 S @ S@2ft dzOA2A OS 1T RI @yl 2 LINBasS3tz2
INAOAOS6S CaSKOREZ2! §YANIBREt PAZOBHLRNRGAT 25 ARSY (A
dzLI2 NI oy A 012 Al 1d20ye223 (SKy Plewdiyaz S OodSy D Sk RISY nyR:
fS 20fA120FyeSsy (GSYQPS6 OdREYYEYNAR @ yRBEFHLOhOLINE R
na rezultate tega proces&@blikovanje je strukturiran kreativen proces (DTI, 2005).

N
8 3

Oblikovanje pogosto povezujemo s proizvogindar je zelo pmembenelement oblikovanjaudi

20t A120ryeS aA02NAGSO 6aSNDAOS RSaAIYyLI (nriv GLIE A D
oFylA FfA NBadGlFONF OA2AI @NTI, 2005 QbRkovanje inktdkalzBlg 22 6 I |
pomembno vlogo tudijavnih storitvahWI @y A &aS{1G2N) aS a2261 a OUSOAftY
spremembe Vv javnih storitvah. Oblikovalske metode lakto 1 £ 2dz6 y2 LINR & LSO 22 |

javnih storitev (Design Council briefing, 2008).

Vsak poizvod oziroma storitev je oblikowa, kljub temu, da gg/ni oblikoval profesionalni dizajner

Ay yeS3azg2kyaSy2 20tA120lyeS LRIOS]F @ R2t26SySY
tiho oblikovanje (Gorb, Dumas, 198H.0f A { 2 Ol y2S &} € 8{z0 dzZRB > (i dz& RINI BJ |
20 A6 @Yl BoNMR (120 t26Sy2 {GS3IA2NR22D

hoftAl20FyaS AYlI Yy232 NITEtASGYAK RSTAyAOA2T T iz
2S 2a0S06Syz2al 2 20ftA120lyedz Ay YRSA2GSYLILRFEN dz
120 GdzRA YSR YSYSROSNEBAZ 132Nl 2 2YSyaSyS 28T A1 2¢
razumevanije, ko je govora o oblikovanjd.nadaljevanju navajamo definicijo oblikovap@ICSIDu
(International Council of Socies of Industrial Design)ki jo je LINE @S Rf | bl aF OF £
nOblikovanje je ustvarjalna dejavnost, katere namen je vzpostavitev mnogoterih lastnosti
predmetov, procesov, storiteh Y aAa0GSY20 a121 A @Sa ye2AK2@ OAJf ¢
osradnji dejavnik inovativhe humanizacije tehnologij in temeljni dejavnik kulturne in ekonomske
izmenjave

Oblikovanje razkriva in vrednoti strukturna, organizacijska, funkcionalna, izrazna in ekonomska
NI TYSNEBF® { GSY OStAY
- poudarjati globalni trajnostriNd T @22 Ay 11 06AG2 212ft21 o63f206l )
ydzRAGA R20NROAG Ay Aag202R2 @ase 6t20801A 41
dzLI2 NI 0y A1 2YZ LINRBAT @l 2FtO0OSY G4SN I14GSNBSY yI 01
- LI RLIANF GA {dzf GdzNYy'S NI T f turdaeska)iA 1t 2dzo It 2061 £ Al
- LRydzl dA LINPRdzl S &ad2NRAGBS Ay araidsSysS 1 2
(semiologija) in so z njo skladne (estetika).
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Oblikovanje se ukvarja s produkti, storitvami in sistemi, ki jih ustvarjajo sredstva, organizacija in
logika irdustrializacijec a ne le tedaj, ko gre za serijske procese. Pridayriky’ R dz&,kiN@redngia] 2 C
besedo oblikovanje, je povezan z izrazom industrija ali s pomenom produkcijskega sektorja ali njenim
starim izrazomn L2 R2S iy 2 RS2l @y2aia2¢

Oblikovanje jei 2 NB2 RS2l @yz2aidsx 1A @ltedzédzeS OANR] a&aLlXS|
AU2NRAGOS Ay INIFALEFEZ 120 GdzZRA AYOGSNRASNI Ay | NKA{
sorodnimi dejavnostmiJ2 dzRI NB | 22 @ NAaRobiRZR f BAOKI2DI YA 240 £ 1 &S
posameznika ali posameznico, ki izvaja intelektualno dejavnost, ne pa zgoRobtd2 Y26 |t A &S
L2 R2SGyAOlGDdz (http://sl -si.facebook.com/notephp?note_id=184247018264092
http://www.icsid.org/about/about/articles31)

5.2 Pomen oblikovanja in industrijskega oblikovanja

Pomemben del kreativnih industrij, ki ima velik neposreden vpliv na gospodarstvo, predstavlja

20t A1 20 ya2aSz 1 yébéi NdutrijskddBildVanjedndushiko bifikévanije je v svetu

vedno bolj prepoznano kot pomembna komponenta ekonomske prosperiteteSt& Sy | f 2dz6 y A
RS2l @yA120 yIFIOA2y Il fyS (2y] dzNBy 6y 208 (yAld€ GANBIRGAYU | 3D AC
lahko razumemo kot most med kreativnostjo in inovacijami (Cox, 2005). Tako kot R&R, tudi

20t A120FyeS LINBRaill @t 2lsti wkonieicigine inamendzPyneMid padeS 1 NB
Al Lladr@AidAr RS2aG@2x RI 2SS 20fA120FyaS LRYSYOSyY
32aLR2RFENB]TAK LIyYy23FKE @ 1FGSNAK a2 Ay@Saitaores
industriji (Drl, 2005) ter kot tako predstavlja pomembno orodje pri prestrukturiranju podijetij in
tradicionalnih gospodarskih panog.

t 2R28G28Y 206tA120lyasS 2v23261F ySOSy20y2 {2y dN&
storitev na podlagi njihove funkcije, estet { ST GNJ 2y28GA = T lySataAag@dz2aini
dzLJ2 NI 6 26t A120Fyal LRR2SGeSY 2t 20F Al 3INI Ryeaz
of 320y A TYIFY1TAZ 2LIAYAT AN} LINPRdzZl OA2a1A LINROSA
2005). Pri izgradniji prepoznavnosti podjetja in njegovih produkiio§ NJ vy 2 A K 2 dhfaSeizeda ND Sy 2 «
1St2 LRYSYOoYy2 @f232 (GdzZRA INFFAG6Y2 20tA120FyaSao

t 283 LRYSYylFsS (A 3+ AYlF 206tA120lyeS T LkRalyYSiy
AYlL GHZRRNIDBIBY A LRYSY Ay GLIADG yI 1O fAGSG2 OAO
YIEG6NI 20 fa1S &0NUzZl (dzNBxX (A a$S dz2l g Nel22 1T NBOAI

AYFNI &a0GNUzl GdzNBX 2712f2al2 2 0dpeist @aeBhimY botrebd 2 S 1 G A
AYVGSNYSGYyAY 2LRA&aYSy2SdlyaSYz NITdzYt 2ABAYA Ay f 2°
RNOI @t 2F yAL dz6AY 1 2OAGAYA AYyF2NNIEOA2A1AYA &A&GSYA
projekti v ekonomskenk y 1 SNBadz 324 L2 R N&A1AK RNHz00X 2 @yAK A
YIOA2y L fy2 @Aldz ty2 1dzZ Gdz2NB Ay & GSY ARSy(GAGSG2

5/ oA 20ftA120FtOA LREAGA] K12 &aLINB2StA NITfAG
dokaze2 LR YSydz 26t A1 208Fy2l Ay yeaS$320SYdz OLI ADddz yI
hOSyeasSglyasS LRYSyl 206ftA120ly2l aA0OSNI yA Syz2ail @
YSNEBSY2S 20fA120Fy2ls {1 12N {deRifa obfiBvargalFindairy 2 & LIN
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http://sl-si.facebook.com/note.php?note_id=184247018264092

Moultrie, 2008).+ y I Rl f 2S@I y2adz OG dzRASKS 1ib godagkov intmetdd sdzLJ2 NI 6
L2Y2622 {FTGSNAK 02Y2 a1dzOFtA 20SyAidA LRYSYy Ay of

53 - AOT AT1 T HEA DBl EAOT EI A

Pri analizioll { 2 @1 £ a1 S LI y 2 388 Gy2IR2FBOG W KyAly ASd A g2 35 | A
dzLI2 OG0 S@F GA LINR AYGSNIINBGFOA2A NBIdA GF G200

t NBA AT TAGTI & 1! G Spodagidjaviodtid dmi Rlasifikitiia oblikbvalske T A
dejavnosti. V okviru SKD200 2 S v I Y NB klasificibahokkt 2efakngs® 21aPO0blikovanje,

FNF YyOSNBRGP2s RS 2 NI (8 NEelpddicdza kaelega 2D YA 6 préziyid@rat A 1 2 Ot
Graz21202t a2 NIAGwlodIyDFaldzLdr 2 1T N yOSNARGO2Y Ay R

Drugail SOF @I 283 RI @ {t20SyArA2r yS 2o0aiGlt2ra22 yAlF1N
20t A1 20t 0F 2LINY @f 2o 5821 @y2aid 206fA120Fyal I KjJ
LR GNBOYS F2NXNIEfyYyS AT 20NESV6SLI2 RN /3 gz Y[ 2 FAKY A T 1JBA
je, da je ponudba oblikovalskih storitexelo heterogena in nepregledngri analizi ponudbe

20t A1 20t a1AK aG2NAGSO LI &S v@dvemisiislu b@setel OF y2S | F

Pri analizi ponudbe diovalskih storitev je v obzir nujno potrebno vzeti tudi dejstvo, jeabil

oddelekza oblikovanje na Akademiji za likovno umetnost in oblikovargey 2 @1y OSt S f S|
(SY 48 28 OS6AYl 20tA120Ff 0808 Al &epavASabdklc yI C
arhitekta in pogosto arhitekturo registrirano tudi kot dejavnost.S LJ2 8S0S2 @St A1 2 LINX
FNKAGSTOA Ay 20fA1201f0A 2SS yI LR2RNRBG62dz 20f A1 20

51 o0A (f2dz OUSOAfYAY NBYSFORORY 208 ¢zQ 1 LR yIdRRIS( A2
kvantitativnem kot tudi v kvalitativnem smislu, smaJNA 2 OSy 2S @ y2a2dz dzLJ2 NI} 0 Af A
t 283 FylrtATl S LRRIFIG120 A1l ROSK NITEA6YAK GANROD
dejavnosti, pdatki o poklicih)y zvezi s katero so podrobnosti predstavljgd& @ LJ2 Isinb @2dz n ¢
2LINT GAf A (dzRA Ay (S N#Eraadket® med oblikavalg koDtlidi rdell upbigdbRINE 6 2 |
oblikovalskih storitev.

Intervjuji med pomudniki oblikovalskih stowev sobili izvedeniv maju 2011. Za intervju smo zaprosili
dA LSOy S$208 LINBRaGIOYA1S af 2 Olykiterh Ka izBod LPorR@iGH OS¢
mednarodno odmevnost njihovega dela, ki se je odrazilarejemu mednarodne nagrade ali
odmevnosti vmednarodnih medijih ali sejmih. V drugem krogmo za intervju zaprosili tudi
nekatere druge oblikovalce, ki so jifintervjuvanci v prvem kroglLJNR LJ2 NRzéld doare | 2 U
20fA120Ft 0SS Ay t2i§H 026 O8] 2RIRNAS @ | ® Yhtaktirali tudiNE Oy 2 |
RNHzAS LRYSYoyS RStSOyA1S ylI LER2RNRG62dz 20fA120Fyel
bl yI 02 LINROy22 &2 &S5 2RI Ol fAY

- Miha Klinar, Gigodesign

- D2N}TR altFr6A6T ! 4204

- Katja Burger, Oloop

- WFAYAY1ll CSNBS1Z htz2Ll
- WYl aNDyAls .Stl.Stl
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- +8ayl ~GAKT . S8tl. St

- Nina Mihove¢ WilsonicDesign

- Robert llovar]lovarStritar

- Jernej StritarllovarStritar

- JurijDobrila5 NHzO (G @2 20f A1(RAB) t OSP {ft 28SyAres

- bl RF atXasdnle=o02tl 11 RATIa2Y

- Vladimir PezdircAkademija za likovno umetnost in oblikovanje, Oddelek za oblikovanje

LT K2 R htérdjuje sd razvidav Prilogah2in 3.

ho (82 LINKt20y2a0winteivijih @8 S8y BEIRG { dza 2 B Y 20 (1SI0R & IyES
AVF2NNEOA2SS 1A a4Y2 2AK 2R y2AiK .INNB@ffintervitiel | A & 2
AY2 YIVNBP2@l {3 HLNPORPEZADSt SENBEIT BX¥&yS LINRPGE S
omenjene Vv intervjujih, podrobneje raziskati in informadiN S GSNA G A Yy I OANWSY G171 2N
OA LR OS6FIEA Yy2AK202 @Stal@dy2aiae

£ LINI OF £ YA nt 2 yadieoNd (2562 A )RSl Shetan 18080blik/alcan. Nabor
20fA120t 080 28 spetead MY FHI $NHOIPN2B8RINE 2 9BV O8D 2
GLINF OF f yA]1 LI2afl yobikavalam Kia 8 gzt OSRBY2Y | je@A NI FTASY.
AYRdAZAGNR2A1AY 20fA120FyaSYs 2LINBY2 LINRaAaG2NRO> 2
katerin kontaktne podatke smo lahko pridobiizl L2 @S6 1 y2S 2 Bebelidgheha G A &Y
26fA120Ft 083 1A VI QGLNI OV AQStyS TRy 2 R g2 NR f @S
odgovor.V drugem krogy24.6.2011% Y 2 @ LINvhkGabnolyi2A 8 f 120 dblik@y&cem, ki so jih

LINR L2 NRBAT A 20f A1 23 {SRIpE smio Yrejéha dddtvoyosk in Brej ldbsayis ¥ | N2
31%odzivnost Rezultati ankete med oblikovalci so predstavi@ni G 2 6 { A p ®n

+ YIRFLt28@lyadz NITAALL®S aYz2 Ayl(SNDe w86 ROGAD LN
iz gospodarstva. Za intervju smo zaprosis y' S fe GsfilNdodjetij, ki so jILINJA LI2ANRPRESAf tdx2 2 6 A
LINDSY | NRB3Idz AYyiSNB2dz2eSP YSR 20ftA120FtOA AYy LINBR
oblikovanja.

bl yI 02 LINROy22 &2 &S 2RI Ol fAY

- W20S /SNYI2O8YyA]l AY . NIXyl12 WIZNDII W F2N t 2KAOU
- Franc Zupanc, Alples

- alGar O DMIE ! RNA I

- Bojan ZalgrLpkf

- 1 £S1alFlyRSNI) +dz1l20A6% Y2Q0Ay2LX &adAll [20

- lgor Zupan, Alpina

LT K2 R hidrdjjesd razvidav Prilogi 7.
Natemmestda S GaSY a2 RSt dz22 6 AWl & ZAhvidherdiijhdee inférmadii® Sy 1 NJ
a2 ylY 2Y2326AtS O10F A1 2B ¢ 2LINDOSt SYIHARMRAZ 2 yaS32¢

GF12 o0AtS @ @StA12 LRY26 LINR 206fA120Fyedz RNUzZZS3l
uporabnikom in potencialnim uporabnikom oblikovalskih storitev.
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+ LINJ O Rdzyfmevanjerdizajna medegpvimi uporabniki in neuporabniki v slovenskih podjétjin
(Priloga8) je bil 26.8. poslan na nasloyel | f 2 dz6 y4P00 difekioNdv gldvéaskih podjeti ali

@S6 TFLlRatSyAYAd %l LR@S6FyeS 2RI AGy2ainkso Y2 L
2RI2G2NRAf A OS Sy imallaiin jil poyio¥ro (pinsiliNgd fzpolniteuNIESega alb

aLX SiyS3al {QLaxduca t g3 {loRf 2 GONY2SYAK poc @GLINI OF fy.
St STGNRya12d LT yIRFfa2y 25 yNMK ABINI @S {33 (@2 | SIND +
HE? Yryella26AK @ONBRY2a0GAP ~GSOAf 2Redaltadl bidkedey A K O N
med direktorjislINS Ra G @t 8BSYyA @ G261 A po

5.4 Analiza ponudbe oblikovanja

5.4.1 Obseg ponudbe oblikovalskih storitev

KotaY2 OS5 aBiieRR2X 201 A K LI5.3) absfajatmhdgo avit 72 Behlho @& 8o
obsegaoblikovalske ponudbe. Vsaka od metod ima svoje pomanijkljivosti, zato bomo v nadglje
L2 RIFfA @S6obddgdf AGYAK 20Sy

ho dzLJ2 OGS I y 2 deoadgaRKo iigotdvitno, 'daNe @afiogi oblikovanja (74100 po SKD

2008-h ot A1 20 yasSs | NIy OSlHEGRIGvaloRlS fodiekjl karSpheHstadj@ 0 @
3,5% vseh podjetij v KKEK) in 08> @aSK LRRa2SGA2d tNR (GSY OGSOA
preRa il gt 2 tS yS12tA12 Yirye 120 LR{2A02 o6nc:r0X @
(54%).

Panoga (SKD 74100 hoft A1 201 y2Sz | NI y(gé kaposlavalazos Rudlil kNI S N& (
predstavlja 1,% KKEK) Oblikovanje je v letu 2008stvarlo 8.152.835 evrovbruto dodane
vrednosti (BDV), kar predstavlja 0,046% celotne ustvarjene BDV v gospodarstvu in 0,96% celotne

ustvarjene BDV v KBRK)t 2 GLINB Sy I dza d @ NBSyl .5+ yI 206fA{120!
evrovz | F NJ 2SS LINBndO\Bcelotrieif gosphdarghiiiiB461873vrov) in je delno tudi odraz
majhnosti oblikovalskih podjetij. Kljubtenuo f A 1 2 @ f a1+ LI Ra2SGal T Lk gJLd

LINA YSNEBF @A LR GLINBGSYS dza R@156l89w \Soblikovanju, $3:173levrLl2 &t Sy
L2 GLINB62S0

Y2i OS 2 SyRBayR2ft 2 O|PodavieL®B2j¢ proplent aAcknena podlagi SKD

klasifkacije dejavnostd G SY3>X Rl 20f A1 20FyeS @ (GS2 {1ftraArFfFAaAllC
(SY®S6 adt O LIy23AI0iELaaFAORKISHEA 202 R DEFWNR I T
dekoraterstva PolegtegelD G S@At 2 T+ Ll2&at SYyAK T1F2S8SYl @&as T LAt
opravljajo oblikovalskega poklica Y LINX» (I 2y A0S G6A&a0GAf { SZIX0

bl L2 Rf F 3A LR RI (1 2 @delbvino aktitinedga prehiivalsivd SSRDARPAYSBsma & i NI
LINPdz6 Af A GdzRA &GNzl GdzN2 &l YS3AF 206fA120Fta1sSat
oblikovalskega poklica skupaj s frekvencami zaposlenih in samozaposlenih v njih.

LJ2Z

2 KKI so bile definirane v skladu z Zeleno knjigo o kulturnih in kreativnih industrijah (EC,c20D)
aSi2R2t 201111l ayAtl &aiNw®
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Tabela19~ G SOAf 2 Ay LRIAYBIYIAIKZ &f SYAK @ NITfASYAK 20f Az

~L Cw! | POKLIC ~¢ 9+ L |

347100 [5S8S1 2N} GSNBAKRS1 2N} GSNYy S | NI 47
oblikovalci/oblikovalke ipd., n.o.

347101 |[! NI YOSNX I NI} YyOSNJ | 252

3471.02 Dekorater/dekoraterka 62

347103 |[DN} FTabB¥ A28t SOkINI FAGYIl 20f A 1640

3471.04 Industrijski oblikovalec/industrijska oblikovalka 394

3471.05 Modni oblikovalec/modna oblikovalka 196

3471.06 hot A120FtSOk206fA120Ft711 3IfSR 180
opreme

3471 SKUPAJ: 2771

Vir podatkov SURS (SRDAP 2008)

Y24 28 NITOARy2 (dRA Al &aLlRya2S atA18s 28 RIS
AYRAZAGNA2ATAK 20t A1201t 0803 1A &2 LI OGSOAtdz VI

Slika6: 58t 80 T L12&tSYAK Ay aikovahinlpekicst SYAK & NI T f

204 m Dekoraterji/dekoraterke, .
' NI yOSNEAKE NI yOSN]
oblikovalci/oblikovalke ipd., n.o.

m! NI yOSNXF NI yOSN |
m Dekorater/dekoraterka

EDN} FAGYA 20t A1 20 f
m Industrijski oblikovalec/industrijska

oblikovalka

= Modni oblikovalec/modna oblikovalka

hotAl120FtS0Ok20f A1 2
filmske scene in scenske opreme

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008)

5NHzO0 @2 20t A1 2 DI ra O6ji@d splethilz drénghi revdja doys h § Wi ghlik@valci
AaSPOSRI yAaaz 6flyA GS3II RNH2OGGEEI 6SLINI @G 2SS L2 20
VSEAY LS e @kigeifanink 6t A1 201t 0S8 @ {t20SyA2id ¢dzZRA @ F
ljudi, ki se deklarirajo kot oblikovalici opravljajo poklic oblikoval¢&ljub temu da nimajo ustrezne
AT20NIT16Ss @61 aAK LI dzdRidRjddioNday ¢ BlyvaniiLINRSSE t 2AA0YA2K  HApI
posameznikoy ki so oblikovalci v pravem smislu bese@gromen razkorak med oceno samih

20t A120Ht 0SSO 2NYEAKEPSY208¢8A DdzA¢ (I SN I0ARA K | A
Ol SPAft 2 Yih M dblikizvaiskils poklicih(glej tabelo 19- po SRDAP 2008ar 1640 samo
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INF FAGYAK

izpostavljajooblikovalci sami

{ G NXz] G dzNJ
Yy232
A0NI YA LI
RNHZA 6y I

Slika 7:

20f A1 20t O0S@ dzl I NBI

{ G NXz] G dzNJ

y A4z

dah

6t y2@

5h {

20f A1 20 t OSJ b nddalifiditaitizabBkovaldinikizgSpogddod G

LINE ¢

20t A1 20t OSspadnjiGiikil B 2 je potrébRo opoSnitl. dassd I 1 | y |
)

@a @ OUBPG FWE W Pa b YA RD

EDN) FAG6Y 2 20
m Industrijsko oblikovanje
m Oprema prostorov
mhotAl20lyes
m Unikatno oblikovanje
m llustracija

Fotografija
1 Scenografija

Kostumografija

Vir podatkovhttp://www.dos-design.si/

Tabela 20{ (i NXz] ( dzNJ c¢féekvenge2 @ 5 h {

¢ dzR A
6§8yygsSs eS8

NBT dzt G G A
LINE @f | Rdz22 6 |

6 t oblkdvalskindazribadi ki jdl tudesRer hekoik 1 f I & A
2 Roklicdv,lkat jb Folli BURSA 2 $

Dejavnosti ~0SOAT 2
DN} FAS6Y 2 2 43
Industiijskooblikovanje 33
Oprema prostorov 19
hot A1 20 yeS§ 7
Unikatno oblikovanje 22
llustracija 14
Fotografija 8
Scenografija 8
Kostumografija 6
Fy1S8GSz 1234 OS LINBe

Ay GBdpedze A =

LINILJ2ER NGB 6FBIA 229 f dk]| 2HONB/12a 2

Le 7 odstotkovanketiranih oblikovalceve Sy I Y NB 6
meri le z enimoblikovalskh Y LJ2 R.NKBr ®308sYotkov olikovalcev pa pogostopravlja storitve

BS6

124

SyS3at
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http://www.dos-design.si/

V spodniji sliki predstavljamo strukturo anketiranih oblikovalcev gledéJ2 RNR 62S 20f A1 20
katerim se najpogosteje ukvarjajmed arketiranimi oblikovalcso sicer razmrja med posameznimi

L12 RNBS5122Af A | 2RRICEAS g | B 282 RNARE A 2 LABRET205@2 & Y
te slike jasno razvidno, da ¢l t S6 ylI 205624 RSt SO 26ftA1201t 0SSO vy
20f A1 20Fyal Al Rélikvanid vizuginih lkisnRrikBcijka Sovpada s podatki DOS.

blat SRyal LRYSYoyl dzA20G20A0S35 NI T OARYIl GdzRA Al
dz] O NBlF 1T 20fA120Fy2SYy &02NAGSO 120 IfotN@yw2 SRS21
oblikovanja storitev v Sloveniji ni razvito

Slika8: { (i NHzl G dzNI yI 2Ll2YSYGoYySeOAK LRRNRG6A2 Iyl Sl

m Oblikovanje izdelkov

0%2%

m Oblikovanije vizualnih
komunikacij
m Oblikovanje okolja/prostora

m Oblikovanje identitete

m Oblikovanje storitev

m Drugo

+ ylLatSRy2aA aftAlA LINA{ITd2SY2 @al LI2RNRGIRE = & 1|
19812t A12 JS62212RNE DD DY 2 PréviiptEdSikowd§eizdakov in

20t A120FyeS @Al dad tyAK (2YdzyAll OA2d Llvelipbrasy S LI €
RSt SO LRRNRG62I 2ofAA] 2608a12NJ OAMRSHIGK Ti S ( SntlteteS LI £ A =
YIE2LR2YSYoYyS20S nLiR2aidNlIyai2¢ LRRNRG2S aft20Syalik
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Slika9: { G NXz] G dzNF @aSK LIR2YSYOYAK LER2RNRGEAZS Iyl SaiAN

m Oblikovanje izdelkov

2%

m Oblikovanije vizualnih
komunikacij
m Oblikovanje okolja/prostora

m Oblikovanje identitete

m Oblikovanje storitev

m Drugo

l'Y1SGANIYS 20tA120Ft0S avz2 LROLINI OFEtA GdzRA 2 G
rezultat njihovega dela. Izrskkture odgovorov, prikazanih v spodnji sliki vidimo, dagelj idejna

Tray20r @ @S6 120 6SGNIAYA LINAYSNROD . SevdlSRYy 2 VY I
2LIAYFEY2 AT 32&8LRRFNE]SII  Sdvdeirh delory | INESNIAZA QINRAAY
R2 12y6yS nRIRI2SIR202y&8 yAK o5 yI 6phafiuRcie tiskdvin alil OS RO 2
izvedbe projekta (npr. spletna straf).f SRy 2SS 2S5 y I 2LAAadstsihe OA NBT dzf G I |

Slika 10: Rezultati dela oblikovalcev

1% H Idejna zanova

mt NP G2 3A LT LIN
NEOAGSD | f A

m5212y6FyA o5
izvedbo izdelka,produkcija
tiskovin, izvedba projekta

m Drugo

5.4.2 Kakovost pon udbe oblikovalskih storitev

+ AYOSNW2dz2AK &dY2 LRYddZRYA]1SZ LI GdzRA LR OLINI OSQI
LISNODSLIOA2A (I 12@02aGA 20tA120Ita1AK ad2NAGSO @ {f
anketama. Predvsem mdeponudniki oblikovalskih storitev smo pogosto zasledili izpostavljanje
LINPOESYFGA]TS daNB2Sy2ad0A LRRNRG62F 20fA120lyal @

43



ukvarja vsak, je ponudba oblikovalskih storitev kakovostno zelo heterogena, kar pdNgked | y 2 dz
YS1UFGSNRAK 20fA1201t0S® YS6S atroz2 fdz yl OSft2iy?
GdzRA LINBRaGFGYA|lA LRR2SGA2 @ AyliSNWedzAK LkR3I2al
deluje precej zelo nadarjenih oblikovaldevy da je kakovostne ponudbe oblikovalskih storitev dovolj

I TITR2@2t2A0S0 20aiG2286S53F LRILINI OSOLyzal o

V spodniji tabeli so predstavljene trditve, povezane s kakovostjo ponudbe oblikovalskih storitev v
Sloveniji, ki smo jih oblikovali na podlagi interviiie G SNJ 2AK @1t adzwAtA @ €
LRYdZRYA]12Y 20fA120FfalAK a02NAGSOd + RSaySy adz2f¢
1A &2 2AK Lk2alYyYSiyS GNRAGOS LINB2StS LINR 20SyaSg
anketiranci grditvijo sploh ne strinjajo, 7 pa, da se z navedeno trditvijo popolnoma strinjajo.

Tabela 21Ponudba oblikovalskih storitev v Sloveniji in njihova kakovost

Trditev t 2 GLINS 6 V]
\% Sloyeniji je QOYOIJ kakovostnih oblikovalcev za pokritje trenutnega 587
L2 OLINIaODS JI y 2 '
Y2y 1 dzNByOF T Ll2asSt 2SS YSR 20f A1 2¢ 5,76
+ {t20SyYyA2A LIRYdZRYAlA 20tA120IfaiA

. LT Lo 6,11
oblikovalske storitve in niso specializirani.
t2YryallyesS alLSOALt ATl OAecS |aRvlitR y A 51
njihovih storitev. '
+SftA12 GS02 LINA AT O6ANR LRYydzZRYA]lF U 6,09
b NRPSYAlA a2 1 FR2@g2t2yA a 1112024

. . 5,53
oblikovalci.
V Sloveniji deluje relativno veliko nagmih oblikovalcev. 5,53
Dejstvo, da v §queniji obAIikovaI§ki poklic lahko opravlja kgorkoli (n,i potrebef 6.04
YATFINOSY Al 1l dzall2az2zofeaSy2auiivz '
+ LROLINB62dz 28 (1202480 ai2NARGSO> 3,98
Nizkokakovost’rwonudnikiAobIikovalskihvstoritev kvarijo ugled celotnega 6.13
20t A1201tal1sS3al LIR2RNRG2H O '
bAT 1 21F12902a0yA LRYdZRYA|{A 206f A1 20! 611
storitvam. '
{LX 20yl NI@Sy 11120240A LRYdZROS Yl 4.49
{ft20SyA2A yI yS12tA12 OGAOZ2A NI OyA '
t NA a@22SY RSfdz aS 20fA120Ft O0A L3

. . 5,96

pravic intelektualne lastnine.

hL2YolY CNB1 @SyO0S 2RI202 paka&@angVvPrib® al YST Yy GLINI OF vy

Y240 28 NI T @GARy2 Al LROLINBSEYAK ONBRy2a0GA @ (Gl oSt A
ki smo jih oblikovali na podlagi intervjujev.

CNRAGOAZ 1A adl LINB 2 fotrjgjetay0lS2 @AYGah@oSif A ye JoonddbaX Mo A Y
oblikovalskih storitev zelo heterogenaingaA 1 1 21 1 29824 Gy A LR YydzZRYyALlA T yAC
AU2NRGAEY GSNI | DI NR 2Kjub tzmd, &R SIQvEniji Bideryd&lgel relativAdr/éliRo6 2 |
nadarjenih oblikovalcev (53). Zelo visoko oceno (6,04) je prejela tudi s tem povezana trditev, ki

pravi,da dejstvo,da v Slovenijig 6 f A { 20 f a1 A LR1fAO I K12 2LNF Jfal
izkaz usposobljenosti), predstavija problesS f A 1 2 (G S02 LINAO [pohostd itkd zgdlj)2 v dzR y A
cena njegovih storitev (ocena 6,0%)jub dejstvu, da ponudniki oblikovalskih storitev v Sloveniji niso
ALISOAFEATANI YA AYy LRydzzl 22 ylI2NFHNIABYSERST 250 ded
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kakovost (544)paje®@ @2t 2 (I 1202aGyAK 20fA120Ff0SG 11+ LR
Yy I N2 6 yhajbiAbiliddelom oblikovalcev zadovolj(6,53). TNRA G S@> 1A LINF A3 RI
kakovost storitev, ki jo slovenski oblikovalci nudijo, nij&gprejela najfib2 2 L2 GLINBES6y 2 2 0SSy
1A 28 yI YS8Seai 4alNRy 2Ll pehnenjuablifotaeaiziohudisa ohlilowaBkd | K 1| :
A02NAGSY O (t208yAch ¢ oROLNBI26zA12 RadeeeNdS LR
oblikovanja) S LIN> & ®@rBgeiaSt 2 KS

Z drugim sklopom trditevki so predstavljene v spodnji tabel, Y2 LINSGSNELI A 1 2VY1]
slovenske oblikovalske ponudbe v mednarodnem smislg. ZLINE 6y S 20Sy S LJ2 (i NB dz2 ¢
intervjujev, da jekakovost slovenskih oblikovalcev v ppdNB 6 2 dz Y S RY | NPTR pojujeLINRA Y S NI
tudi dejstvo, da j@#S 6 | AGHSWIME] SAANI YAK O8 LINBadt2 Sy2 I|fA

R2aS01 S AINIdZE AWYIAl 2 LI (528%)KR2 2853 0B 6 RNIEAS p#S62S R2 48
vabilonapom¥ oy S a4S2YS> YSRA2A(lr 2RYS@y2aixz AyGSNBa c

bl af2@Syai1SY (GNHdz &A0OSNJ YSRYI NRRyl 12y1dNByOol
LRYdZRRYA120 &aG2NAGSO yI YSRYNBO2dzd t N} @ GF 12 GdR

trgih, kar mnogi pripisujejo zgolj pomanjkanju motivacije za toef@ 5p T 0 LI G dzRA Tyl 6.
alkyvyS3al 206ftA120Ffta1S3ar LRatlrx 1A TFTKGSOF GSasSy ai
oblikovalcewsicernastopalINB 1 $ DY R2 Y| 6fa¥eY@ KNF &> i NAy 2l 222 Rl 20 :
2O0ANB T y2AK2@ 0 20veadKkije nalpriein 2nkdtuyokendi6ip@tak&prediaelE A K

Al @21 at2@0Syai1sS3al 3I2aL2 R NE G DI takdj Ya ni aS(@end 6,02)LINB O A ¢
pa jepotreba po skupni predstavitvi slovenskih oblikovalcev in komercialnih proizvodov/storitev,

ki so rezultat njihovega delana tujin trgin ! Y1 SGA NI yOA & $oceNazs@§adi sd i NA y 2 |
GNRAGOAC2S RI a8 at20SyalA p2YlEVaRIOYZIOAT WY iR Y AL
dzRSt SO0+ yI &S2YAK Ay (GS1Y20Fy2AK LINBRaill gtat @A

Tabela 22Slovensko oblikovanje v mednarodnih okvirjih

Trditev t 2 JLINS 6 V]
Kakovost slovenskih oblikovalcev je mednarodno primerljiva. 5,82
Slovenski oblikovalci¥ L 2 Oy SY yAYlI 22 LJ2aSoyAK 5 45
prednosti. '
Medparodnivanudnilfi oblikovalskih stoﬁtev SOV Slovepiji prisotpi prgdvsem 433
VAL 120Sy20y A LIR2YydzZRYA]lA au2NAUSO YI '
¢SYSte R20NBIAF 20f A1 20 yreNd 12Y8 yieS&dg

. o . 4,98
za nastopanje na oddaljenih trgih.
Bl 02t 20A ylailiz2L) at20SyalAik 206t A3 6.0

LINEY2O0OA22 aft20SyalS3al I2aLRRINAGJDI
%l o602t 20A Yy I ai 2deyna fujih @gthyespdtrebiia skuprfa A | 2
predstavitev slovenskih oblikovalcev in komercialnih proizvodov/storitev, ki 6,02
rezultat njihovega dela.

{t20SyalA 20tA120Ft0A a4S @ (dz2AyA
L2 RLJ2 NB 6 @A & ®dnk sefinih mBagradah).dzR St SO

Glavna ovira za nastop slovenskih oblikovalcev na tujih trgih je zgolj miselni
preskok in motivacija, ki je potrebna za usmeritev na tuji trg.

hL2Yo6lY CNB1@Sy0S 2RI202NRB QO yI LBal YSTYylF GLINI OF y

5,96

5,07

¢dzRA Fy1Sal YSR y I NE 6 ygej poglagded 5.6)pdtrije Ida & kakdévosta G 2 N
slovenskih oblikovalcev bolj ali manj mednarodno primerljiga + L322 GLINBG62dz a2 Y I NP (
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Gr12 & Friz2x @ 1FGSNR a2 LiINeeISyaxs DEf Aq 202 f QX
odnosom/sodelovanjem (glej Prilogo 9 in Prilogo 10).

543 /| A1 EET OAl OEA OAHEOOA ET O1T AAT T OATEA U 1AO

Yy2i OS 2vySyeSyz2s 2SS oAtl @ AyiSNDcadKdvalskeA T LI2 &
ponudbe. Pri terme gre zgolga heterogenost v smislu kakovosti in izobrazbe oblikovatckateri je

oAf2 3202 NI QiSS Y SLONBSietoRg @S vIdmBla fazubevanjaistva njihovega

RSt Ay &2RSt 2508ty adofiA |V2ONEESOSA A2S Y inerjénBed vidk T NI T A (
avyrasSt agz22S83l RSt @ (SayiA ylL@STi I @A 1T 32aLRRINE
izdelkov/storitev.o I RNXzIA &GN} yA LI 2SS ajdzLlAyl 206t A1 20t C
svojega dela ter svobodno kreativnpgljub temu, da zanjo ni profithega motive.o Yy I OF y2S 206 S
a1dzLIAYy &S a2RS6 LR AyiSNB2dzZ2AKI LINBOS2 NITfEA]dz
R2 YINREYA]20T 120 (GdZRA LINR 12Yy6YyAK OAf2AKO®

Na drugi strani je iz intervjujev razvidno,delA { S NJ Tt A1 S 20a&dl.82dmhenjul dzZRA Y
oblikovalcevijezel £ 2 (1 1 OYyAKX 1A NITdzyrS22 LIRYSY =20fA120
da022 LINAR® hofAl120FtO0OA a3 t@dh$yS NRE @dBestv@Blsd RIEIG @
daje v Slovenijimalo podjetij, ki vlagajo v razvoj lastnih izdelkov/storitev in blagovnih znamér

LINB@PS6 LI2R2ShA 2z stajusom podizvajatia R 2 @chku@aiiens Ba2osndvi cene.
Sogovorniki sabili v intervjujih pogostol St 2 | NR G R&8Yy RNDHKS Ay | dzf ( dzNy
(potencialnin)y I N2 & gbhkdvalskih storitev.

V tabeli 23, na naslednji strapiso navedeneli NRA G @S> LIR2@STFyS 1T 206fA]2
42RStE 20 yesSy 26ftA1201t 080 1 yI NRaboghs]temi tidiSard. L2 & LINT
Iz tabele je razvidnaja so trditve,povezane gyospodarskin aspekbm oblikovanja, dobile precej

GAr02S LROLINBGYS 1ZOBYISI R Gl iRITGWSOTAY aLls1ildzy 2
nikakor ne gre zanemariti dejstvR,I (G dzZRA LIR2 GLINBE6YS 20SyS INRAGSOI |
predvsem umetnost, niso zelo nizkeNB | Sy 6 v S, kisa piddstarlrie vidogiS, 1 I OS2 2

na to, da se pri teh trditvah odgovori anketirancev precej razlikujefta kljub nizk  LJ2 GLINE Sy A 2 (
YA TIySYENIaAg RSESO GAAGAKZT A a8 & GSYA ONRAL
1FGSNAK 28 LR2NITRStAGSYG 208y AT NIFTAG2 aAYSUNRGY
oblikovanja, temu ni tako.

Okiiza ROSK NITEABYAK aldzLlAy Fy1SGANI yOSO Lk iGNEB
12NBfFOA2S YSR 20SylFYA NITfABYAK GNRAGSOS LRSI
oblikovanja. Korelacia 1 A 1 2 ST A OA Sy (i Xa s§ tisW oblikavalcy kibplj: prefe@ao

a0202Ry2 (INBLFLGADBY2 20fA152 onzyeyR aniyh O3t S 2yWISINYOIAR ¥ 2
Tyréeatyz2 o6adz2Lyer (@S3alyal B nInnpd GdzRA o62f2 &
ustvarjanja izpolnjevaj f F alGyAK dzYSGyA Ol AK LRGINBO 612NBftod 12
TYLFL6At YL G dzRA Yy SR2IASKYB YA (I2NIBAMGIEBA 2ra228 206f A1 201
AYUSNBaA2Y YIENRSEYALl AY (kad. koffA0M02)|ter Y& NS | Iy &Y SDNEB B
20Y262dzx 12SNJ a2 LRYSYOYA 202S{0GAGBYA OYSNI2ADAL
OSyts R2RIYyl ONBRW2AGS a2 gn O] sxdzRn ySENIEBYAK 1 3
oblikovalskih projektov, na katerih sodelovali v letu2010 (korel. koef.-0,319). Na drugo skupino

oblikovalcev, ki so usmerjeni bolj v sovanje z gdsl2 Rl NA G @2Y2 11 OS &adl dAadAs

46



12NBt O A2l YSR 208yl YA GNRAGOS naz2es 204hK120F¢ &
2 AYAY 12YSNDENE FRRA OFS 2y TA a8t YvYz2a283F 206tA120 ¢
2RIZ2P2NI v LRGNB0S LI2R2SiGA2 6yl NRGYA] 2t@itve 21 & 1 3
N &G0 NBFY @ 206Y262dZ YBBNEBASA LRYRBNG FNA 25 2] U§ Oy
YFEE2LNBRI 2yl OSyls R2®RIY]INIANSRY2 380SREoKYESE XKD

20t A120Ffal12 dzaigdrNBlFy2S 4SS LINAG6YS I AyGSNBazy
TylFgREayXiAdyr 1 2NBfFOA2A 1T 20SylF YA LINRAR GNRAGDFK
YIE1ylFRy2 AallyasS Y20y2aiGA T EEHIA2YENDN t R VYDASE.

20t A1 20t al1S3F dzald @l NBlFyal 2$5 kolelLipdiln39¢)Nadalley 2SS f |
2S 4l GNRAGSO adlidraidrasyz2 TyFr6Aaty2 yS3IAlLaAGyz2 12
oblikovanjem (korel. koef. sn S HT PV Z Y | KR Xl @6 &2 Yt 20A o62f2 dz
komercialnim ciljem, kgje spodbudno z vidika sodelovanja z gospodarstvom.

t 2R20y 2 alf SLI y@’SsS @ugry@eldclsié XoefiGehtznotraj skupine trditev,
L2 GSTHYAK 1 26fA120Ft&1AYA KD Oded Grienfehiprddstavigrt RSt 2 I
v Prilogi6.

2SS LRGIIFYSY2: (112 Yyl LRRfF3IA NIT 3202 NBtdlata] 2 (0 (0 dzf
dve skupini oblikovalcevPrva skupina, je izrazito usmerjena v sodelovanje z gospodarstvom ter
RNHzZAl aldzZAylF S 1A 0 pldt 8Bvojeld dela e dvabddaol kreatavidt) MjubO 1 2
temu, da zanjo nneposrednegarofithega motiva.
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Tabela23h 6t A1 2@ f&41S NBOAGGOS Ay &az2RSt2@FyaS 1 yINBG

Trditev t 2 OLINBE G Y
t NEBTFSNANIY a@d20602Ry2 (NBlIGAOYy2 206f A 364
komercialzacijo. '
az22S 20ftA1201ftal2 daldorNBlIy2S as |\ 5 40
komercialnim ciljem. '
{YAaSt YvY2e2S3al 206tA120FfalsS3ar dzadodl

3,06
potreb.
Smisgl mgjgga oblikovalskega ustvarjanja jq imelm:ijg in odgovor na potrebd 6.09
LR2R2SGA2 O6YIFINREYA1200 21 ® 1 2Yy6YyAK ’
| A0 NBIY @ 20Y262dzx 2SN &2 LRYSY 507
120 YyLN®» R2a3SOSyl YIf2LINRRI2yl OSYy ’
| A0OF NBI Y1 @SND €26 8QYSYOYA &dz02S1 ) 450
dza LSOy 2a (A @ '
D2aLRRFENE]F {NRII 2S5 QLI AGLEL yI 1 5,51
{2RStdz2SY620 LINBGSOy2 a adlfyAYA 5,00
Yo YENRPG6YALA @1 LIRabGlFI BAYO020 LI NIy SNH 5,31
Med mojimi(n®A YA U yIFNRG6YA]lA LINBGf I Rdz2aS2 4,96
t 284St 20A6F2y2 LINAR26AYo620 Gl 12X R 5,27
t 24St 267\o|ey2 LINAR20AYO620 1T 1044 337
YIENROYA] 20O ’
bl NRP6YA]A 220afu7\212I\(Z]Ilyd8YSSEl_’a'ZEIIE|2f8 120 5,42
bFNRP6YALA Yyl 20ftA120Fy2S yS 3t SRI 3 5,64
hNBFYATFOA2A1l &0NXzl G6dz2NT @ L2 R2SG3 517
oblikovanja. '
' LINJ @1 LJ2 R2 S épddredne $letena & [drdce yidikowAnja. 4,98
Ydzft GdzNYyS AyadaAiadzOrAaS a2 1 3t SRSy yli 3,98
5NOF @yl dzLINI G 28 1 3f SRSy yI NRSYA] 2,96
5NDOF @y dzLINI @G 2S5 yI LI2RNRG62dz 806f A 2,94
+f 23k 206fAl120Flyal ylI yA@2adz RNDI 9§ 5,11

hL2YolY CNB1OSyO0S 2R3A2@2NR G yI LRalkYSIyl @LINI Oy

LT LJ2 @LINB 6 y ArfavederihSvyzgoinjNiRbkliigSt@imo tudi, da je gospagska krizav

AL 20YWSYIl LR2YSYoSYy QLI AG yI T YlFya0651pkorapadd oA t |y
anketiranih se s to trditvijo popolnoma strinja (ocenalNJA &6 SY SNJ LJ-  2t8di, tdxeél NS o y 2
$S6 120 HE: Fyl SGANISMK wMZ G Y fylS cdNAYReNI 28 NI T ¢
(Priloga 3.

{2RS6 L1 LROLINBSGYAK 20SYlFIK ONRAGSOT 20t A1 20t OA
GSNJ & adlfyAYA VYVIENRBGSGYALA 6208yl foEenan5)3I)Pogel 1 I G S NJ
20t A1 20t OA 20A6l2y2 LINAR20A22 (1122 RIFE yINRGEYA]
Al YA 1GAGY2 A&A1FEA Ay 12yGaF10ANI €A LRGSYOALtYS

¢h12 AydSNDadzar (20 G dzRoAy ANBA def Gl Ad(A2 @y 2880 SLI2 3 20dien
GLINI Ol ye2S SaidsSiyi1ys yez &ySRI@e2nuio2d ylI aiNROS1zZ Yy
YI12023a(y2 @2RSyeS LINROSAlI 206ftAl12dFyal LRI240?2
(ocena 5,17)v katerih imajo le redkofunkcijo produktnegamS y' S R Ojubb®eimu, da je bilo na

2aYy20A AYiSNW2dzeS@® Y20y2 &1fSLIGAZT RE  dzLNI @ LR
NET dz GFGA y1S8SdS GS3I yS LRiGNRdeSten Jda j@upvada S |y
L2 ReSGal 20A6l2ay2 ySLRANBRyY2 OLX SiSyl 6208yl nsd
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YSNI 42 @ AYy(iSNW2dzzAK 20fA1 20t OA &l YA
dzLINF @S R2 20fAl120lyels &ayvy2

L2 RfF3IA AyiSNWedzeS® LRIONRAfLFIX 120G 2S
RNOF @y S dzLINI @S 120G yIFINRBSEYALL!

Pogosta pripomba oblikovalcev,kiY2 22 T af SRAf A

LINBLRTy2 @1ftadzdzeSa?2
potrjujejo, sajkljub temu, daf S  di’*
LINE2S1 Oy AK
TFYySYFNI 2A@2>
0StS @ TFIia
ne sodeluje.

RI a8 wm

Tabela24{ 12 Ly 2SS NI 1T @22l

20t A120f &1 AK

BSEUNT G Al

OSt S ftavke, oBlikoaeIne S NA G A

NI T @GARy2 (¢
aid2NR

O AyiuSNWedzZzAK 25§

@ LINRefhdti arkdtel téy@ Sder najiolprie dz] (i 2 O

20t A1 20t 0S0O

HXT:

LINI @ mjEpripRake & S

AT K2 RA Od& Stopaji$ripave fidejrieda ediogedjui temudg i 2 dz6 A
GLINT OF yAK @71 2dz A
G ND S\yKe | 240 £{A]122NG & OvBog: LBLINT OFYNB S Y A1 A L

20

O0St

LINE Rdz] 12 Ok LINRP2S 1 (20X @ {(IFGS

+ 1FGSNAR ad2LIly2A NIT @22 LINPRdAz] 620k LINP2S1 G20 L
Frekvenca Odstotek

t NALINI @ LINP2S|{GyAK AT K2RAO6 5 9,1

Idejni predlog 25 45,5

Validacija 1 1,8
CSKYAS6YS R2LRIYyAIDOS Ay LINRIG2 2 3,6

Testiranje in priprava nha produkcijo 7 12,7

¢ NODSy2$s 8 14,5

Ne sodelujemo 7 12,7

Skupaj 55 100,0

Naslednja pripomba2 6 f A1 2 @ t OS@s @S6I N+ G T 1 LI OSyl @ AydS
20t A1 20ryeS LRI2¥GYSRANBEMADG A YR OLSYHISGISYyO T+ &L

2RE26A0SD% 1FY2N) 6A
oblikovalcikljub temu{ I Ofe2 Yl &adN
oz. lastniki.

Y2NI £ S

I YA

a4 2 RA (RezultatdaRete mBdR f 2 6 A ( ¢
YA NENB3S T 0 20l aj2®2 4 &S 2

Tabela25b I NP SY A1 A 20ftav] 201 fa]lAK LINR2S|
YR2 yI &0GNIYA YINRSYA]llF 20A6l2y2 yIFINRG6F 206t A7 2
Frekvenca Odstotek
Uprava/lashik 32 43,2
t N22S1GdyA YSYSROYSyi 17 23,0
¢NDSy2481A 2RRSt $ 18 24,3
Drugo 4 5,4
hoA6lay2 yS 20fA1dz2SY L2 y I NJ 3 4,1
Skupaj 74 100,0

544 | OOAHeATT OO 1T 1 AI

+ yS{1FGdSNAK

AYyGSNBa2dzzA K 1

EEIT OAT EO

20f A enast d abikova®j§ v 0 A f 2

Sloveniji slaba. Slovenski kupci naj oblikovanja ne bi znali ceniti, prav tako naj bi bili izdelki dobrega
(slovenskega) oblikovanja premalo prisotni v trgovinah pri ®aklic oblikovalca in oblikovalski
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R24SO1A Yl 2zy&njedik SoREXYSHENBY2 | 086 G(NRAGOI YA
tabeli, preverili tudi z anketo

Tabela 26h a @S 06 Sy 2 & (io ohliRouaN2 iOnfelydvepércepcija

Trditev t 2 OLINB G Y
{t20SyalA LRGNRPOYA{A LINBLRI yahj@2 A 3,75
Asortimenti trgovin v Sloveniji vsebujejo dobro oblikovane slovenske izdelkg 3,09
Ponudba izdelkov v Sloveniji je primerljiva s ponudbo v drugih razvitih evrop 337
RNOI g Ko '

+ {f20SyA2A @1 3L 2FY2 02R26 8lkokl2 i NP ( 2,75
~C|dz|“?}:8 zqt)\lzgﬂl-yal- ZSVQ 'Lj()’SK 6002R2 494
LINAYSNEBI A | RNHzZZAAYA OUdzZRACA O '
~0dzRA 2 2qt 12@IY8I 2S ¥ 26SK 0602R32 3.77
2Y23261 @OAa21A LINAK2R] 20® '
{ufzéyaxvéﬁzgsya1xv 20t A1 20Kt alAy 5 67
pozornosti. '
\% Slqvlfniji je percepcija oblikovanja kot gospodarsko pomembne dejavnost 656
prenizka. '

hlLl2YolY CNB|1@SyO0S 2R3IA202NRG yI LRalYSIiyl @GLNI Ol y

Pvisklop RAGSS 1108 yI G235 RIFE & {t208yAah LRGINROYA]
620SYl HITpO® Yfadzo GSYdzx RI yS{12ftAl12 Ylye LNS
asortimenti v trgovinah v Sloveniji ne vsebujejo dovolj dobro oblikévanR2 Y 6 AK AT RSt 1 2O
da ponudba izdelkov rpovsemLINA YSNI 2A @+ & LIRYydzRo2 @ RNHzZZIAK NI
52YYyS@Is LkRadlgtaSyl yI LRRtFaIA yS{TFGSNAK AyidSN
kupujejo izdelkov dobrega oblikoya2 I = &S yA L2 @dasSyYy LRGNRAfLFZ &l e
trditve skoraj nevtralni (ocena 3,75).

tNF@ G112 as 1 +Fy1S8idG2 GdzRA yraz LRIENRAES R2YyS«
LRTAOAZ2YANIY 120G dzaft SRISWI 20disdzRIAlIc2 NI 6dS K |6(i0A2 R-2y61A K
mnenje oblikovalcev (ocena 4,94). Prav tako se ni potrdila domnevee 8a Ol dzZRA 2 206 f A ]
L2T AOA2YANI Y 126G OGdRA2Z 1A yS 2Y2326F GAA2Z]AK L

Rezultati ankete potrjujejoda je po mneju oblikovalcewpercepcija oblikovanja kot gospodarsko
pomembne dejavnosti prenizkaSkoraj vsi oblikovalci se s to trditvijo popolnoma strinjajo, saj je
LINS2St | LRILINBSSY2 20Sy2 adaNAryalyealk {FNAtHROD hof
YSRAZCA yS LR&aVPS6l 22 R202ft 2 LRI 2 Kifepabibh). aft 20SyalAy

545 +1 EOéT E DOl Al ATE UA OAUOTE 1 Al EET OA1 OEA ¢

+ al1f2Lldz GNRAGSOS A a2 LINBRalul gt 2SyS @ &aLRRyeA
intervjuvancinavajali kot zelo pomembne. M&m ko smo z ostalimi sklopi trditev lahko ugotovili
2o0altz2e R2t26SYyAK LINRofSYFGA1E 2SS oAt yIFIYSy GS3l
problemov.Anketirani oblikovalci so posamezne probleme ocenjevali na@sé OA 2R M R2 71X
M LR2YSYAZ RI yI@SRSy2 yA LNRBO6fSYZ 1 LI I RI Yyl @SF
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Tabela27¥f 2dz6 YA LINRO6f SYA T NIT @22 26tA120Fta&a1S LIy

Trditev t 2 OLINBE G Y
{fQQSYéll-AI:JgRaSC!EI- a2z 20 kddjodagtgh & ( 5 89
12Y86YyAK Al RSt120¢ '
Slovenska podjetja ne vlagajo dovolj v razvoj lastne, na trgu prepoznavne 6.36
identitete. '
{fzééyélll- L2R2SG2r yS NITdzvSez L2V 6.11
ustrezno v razvojne procese. '
Promocijavtujind aS2YA X yIF3aINF RSO LINBRAGI Of 5 89
breme. '
Kvalitetnih ponudnikov oblikovalskih storitev je v Sloveniji premalo. 3,75
:y;@éNjAﬁSGy)\ OtGdzRA2&a1A LINRINI YA 4.95
znan;. '
Slovenija mna strategije za razvoj in ukrepov za podporo oblikovalski panogi 6,53
V Sloveniji ne obstaja Nacionalni center za dizajn. 5,83
hagdSO06Sy2ai aft20SyalAK YSYSROSNEBS(Y 6,33
hagdSO06Sy2aid L2 GNROY A Svediji pteldzksS y dz 2 6,13
5w! Dh oylFLAOAGSSE 6S LI @I 0OSY YySya

LI y23S @ {ft20Syraeir tSOA 1285 RNiZA2§ 6,47

hL2Yo6lY CNB1@Sy0S 2RI202NRB QG yI LR2alYSTylF GLINI OFy

b I L32 Rf F 3A  LINRA Y SSNEAI KD SopraesiytnatiypSsamedgild paduemownajprej
ugotovimo, dal Y1 SGANI yA 206t A120FtfO0OA ylIaLRYSYoySadosS LN

ponudbe, in siceryS @ avYAaftdz OQGSGATI (I 1202aiy hjiKovel? y dzRyY
izobrazbe Tako npr. pB Y 2Ky 2 OUS@OAf 2 (QOFITftAIGSOYAK LRYydZRYA| 2 ¢
LINPO6tSY 06208yl ozZtpo0X ySdzadINBIiyl Tylyears 1A 2.

programi pa so ocenjena kot manj pomemben problem (ocena 4,25).

Kot zelo pomembni pasocenjeni tako problemina Nl Yy A LJ2 GLINT OS dleryieavezi 1 24
I ySdzAGNBT y2 BONKOVagkypanodi R/UIZNE Y S Y 0 y S @obeha 615B)Feo f S Y

bilo tako ocenjeno dejstvo, dalovenija nimastrategije za razvoj in ukrepov za podporo oblikovalski

panogi Dejstvo, da v Sloveniji ne obstaja Nacionabmter za dizajije prav tako ocenjeno katelo

L2 YSYOSY LINRofSYZ @SYyRIN yS SNadke oblikoalciagstavapy S 2 OA K
RFE LINRPY2OA2lI @ Gdz2AyA o6aS2YAI yFaANFXrRSO TFyeaS LINE

Kot najpomembnép A  LINF & f SiVG NIy Janja LS8 il ddnjeré ditve, da slovenska

podjetja ne vlagajo dovolj v razvoj lastne, na trgu prepoznavne identiteigecena 636), ne

NI T dzySaz2 LRYSyl 206tA1208Fyal Ay 3l (oyeBa6@dl)dr @&dz6 dz2 S 2 ;
je2a@dS06Syz2ai at20SyalAkK YSySROBNBIBE Rot neldKS y dz 2 0
YIyaOiriszs | OS @SRy2 1St2 LRYSYoSYy LINRofSY 2S5 oA
20A6l2y2 @ @t 23X LI2RAI Ohadddikevadenda5B89)y S NI 1 gaclk 22 f
Kot zelo pomemben problem je bila ocenjena tkWdNB Yy AT { I 23 3SOKWBYRBOY Af 2@ S:
pomenu oblikovanja(ocena 6,13).

5 6A &S LINBLINARGSFEAXZ RIF avy2 @ FylLtATl A TF2S8StA @Qa
smo anketiranim2 6 f A 1 2@ £ OSY LRYydzZRAfA YR2DOYRBDIS] A &R N3

njihovem mnenjupomembneproblemein ocenijo njihov pome®® ¢ 2 Y2 Oy 2aid 2S5 AT 12N
anketiranih oblikovalcewjihove odgovore bi lahko vsebinsko smiselnadz®A £ A @& y Sl 2 &1«
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@ S 6skupina odgovoroy6) je povezanihs problemi na strani ponudbe oblikovalskih storitevin

sicer z@StATAY OGSGAf2Y vy S poinaniedjani yadzra (lid2ngejziey thdj 2 &
YSUHNISAR KLI2af SRROY 2 OBGS 2 i
NI @y A ® 5NHANLR@SE 2 Iy | & @dzIlR yWIHLINE BB DG 3/ B F
in sicer z neambicioznostjo slovenskega gospodarstva in neustreznim odnosom
gospodarstvalo oblikovanjah 6 f A { 2 @I f OA

al Y20086y2aie?
VI OA2Y L YA

storitvah,

slovenskega trgay’ I & G NJ y A

12

6 LINPofSY @861 NI &
paJkot NuBblideynA dm2rihjo dajanje prednosti  tujim

oblikovalskim izdelkom ali preferenco nizkocenovnih izdelkov iz tujine.

Ko je govora2 1 f 2dz6 y AK
mnenje O (i S Gikhtéryjukaikih oblikovalcev]

Sloveniji daneselod f 11020A @ OSaidRSaSiAK.

5.4.6 Prihodki oblikovalcev

Ly 1Saya
Gr&a21A

Ot dzRA 22X
20t A1 20t ail
razvidno iz spodnje tabele.

AT 20NIT 0A

Tabela28h 6t A1 201t 41 S

A

LIN2POf SYAK T NI

L2 RI261EA {R1OO3 232 RR1EAO O
s £ yAT] 3502748 SHEyAlySSi AN ySAGIKA Na &/ O/SHAY NB 6
LBNKRUb t6nuY B NJ bIv: 22 OSy 2dz2 Sz
RS2l gy2ais

LX  6S @ LINAYSNEBI A &

1922

f SGAK

RI
LINAYSNI 2A A A&

{t20S8SyAeA

42 Ye2AK2OA
LKkat @LINS 6 v 2

VLINAYSNEI A & LROLINBGSYy2 YSasoyz2 LXIF62 @ {t209
SONRP@ ONMzi20z 2SS YSaS6yA R2K2RS13xX (A @Iy 3l
Frekvenca Odstotek

t NEBOS2 LRRLROLINBGESY 11 20,4
bS12ftA12 LR2RLRZ2ILINEBSSY 6 11,1

t 2P0LINBGSY 16 29,6
bS12tA12 YIRLR2ILNEBSSY 15 27,8

t NEBOS2 yI RLROLINBGSY 2 3,7

bS OSftAY 2R3I2@2NAGA 4 7.4

Skupaj 54 100,0

Kar 34 odstotkov anketiranih oblikovalcev ocenjuje, danjghovalJt | & |

LX I 6 2

AT 1dOF2B2RIGYAK HHZIC

Tabela29h 6t A1 2@t als

T L&t SyR K inthjo RitBdi/a Kaverd iiobidzbel in
2Ra020120

LX I 6S @ LINAYSNEBLF QA &

LINE OS2 yAo0el
primerljive delovne
Fy1SGANF YAK

LIX I 61 YA

+ LINAYSNEBI OA &
Al 1dzOyeSz 28 vyzel

LJh dtrékah, ki itajdsbédbb8o/idvén iz@brarbidzabdobne delovn

LX I 6 Y
Frekvenca Odstotek
MNB OS2 yaAaoel 18 34,0
NS12fA12 yAaOal 12 22,6
Primerljiva 13 245
NS12ftA12 GA0et 5 9,4
NS OStAY 2RI2PV2NAGAKYS Y2NB] 5 9,4
Skupaj 18 100,0
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5.5 Podporna infrastruktura

V Slovenijiobstaja osnovna infrastruktura institucij, namenjenih podpori interesom oblikovalske

stroke. Zaradi nekoordiniranosti delovanja organizacij pa se njihove posamezne vloge prekrivajo,
poleg tega v nekaterih primétéi y 2A K2 @2 LR atlyaad2 Ay LR2RNRGE2S 2
Eden od pomembnih vzrokov, zakaj posamezne institucije niso ustrezno povezane, je tudi
6S1Y20FyeS LINRAR LINAR20AQGIy2dz aNBRaGSPd hoaitz2eS6l
bit I LINARYSNI 2AGI @ft23A yS1FGiSNAK ylIOA2ylfyAK 206fA

5.5.1 Muzej za arhitekturo in oblikovanje

Muzej za arhitekturo in oblikovanje (MAQE osrednja slovenska muzejska ustanova, ki deluje tudi

A L322 RNE 6 2 davw@.anfl.g).1MAD hrarg kbirko industrijskega oblikovanja v kateri so
Trad2Ll yA LINBROASY &G NRradS at20Sya1S3al 20tA120
svetovni avtorji. Hkrati je MAO edina javna ustanev@loveniji, ki hrani zbirko vizualnih komunikacij.

MAO je tudi prireditelBienala industrijskega oblikovanja (BlQhednarodne oblikovalske razstave,

1A LRGES1TF O08S 2R tSilF wmdpecn Ay Gal1A R@GS tSGA LI
oblikovanja slovenskih in tujin oblikovalcev ter s tem v Sloveniji predstavlja sodobne tokove v
svetovnem industrijskem oblikovanj@b vsaki razstavi BIO izide pregleden dvégerkatalog BIO, ki

je distribuiran svetovnim in dondan oblikovalskim organizacija posameznikom in podjetjem.

obdobjih med bienali se sekretariat BIO ukvarja s: prirejanjem oblikovalskih dogodkov, predavanj,
delavnic in razstav, s promocijo slovenskega oblikovanja, sedelmednarodnimi oblikovalskimi
organizacijami in deluje kot N { 2 @y NBFSNByGS6yl AyadAaddzOaelz 1A
posameznikom zagotavlja podatke o slovenskem oblikovanju (Klinar, 2008).

552 $O0OHOOIT 1T Al EET OAT AAO 311 OAT EEA

5NHzOG @2 20t A1 2 JI je hié dtarodljgh® &ty 2021 Sn jedod tedajiea stanovsko

I RNHzOSy2S @ {t20SyArA2ias 1A T RNHzOdz2S @asS 20t A120Ff
& LIR2RNRG 2 (wewidbshdsian®l P@3je soustanoitelj Arhitekturnega muzeja in
mednarodnega Bienala indtrijskega oblikovga in avtor koncepta te prireditve. Osrednji cilji

dru@va so:promocija stroke, organizgaipreglednih razstav in drugiblik javnih predstavitev dela

danov druva, vzpostavitewezi med stroko in njenimi uporabniki/naioiki. Oblikovalcizdru@ni v

DOS, delujejo v okwirsekcij: oblikovanje vizualnkomunikacij, industrijsko in unikatno oblikovanje,

fotografi ja,scenografi ja in kostumogréi

DOSje prispeval kljdne regulative ki opredeljujejo strokovno delo in éti kodeks oblikovalcev. V
sploGni veljavi sta oba cenika oblikovalskih storitev za @nafiin industrijskablikovanje, izdan, a ne
uveljavljen je pravilnik o naéajih, ki v skladu gravilniki mednarodnih strokovnih oblikovalskih
zdruinj ICOGRADA, ICSICBEDA zagotavlja rws poQene in strokovne presoje del udéknih
oblikovalcev, ustreznorfandno nadomestilo za njihovo delo, razpisovalceateGajev pa zagotovi
kvaliteten izbor najbolfih reGrev. Skladnost z mednarodnimi praviki oblikovalske stroke pomeni
razpisovalcutudi verodostojnost natéaja in izbranih oziroma nagrajenihateGajnih del v
mednarodnih okvirit{Klinar, 2008)
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5h{ &aA0OSNI @ Tl Ry2AK tSGAK yS A3INI @S6 (GF12 LRYS
igral pred desetletji. V letih njegove &3/ OA2S 2SS 5h{ T LMzZAGAt 2 {dzRA
LINPOot SY20> & {lFGSNAYA &S aNBG6dz2S 5h{z LINBRalGl ot
LINA ] FT dz2SY2 LRRIFIG1S 2 LINB2SYYA{AK LINRNX6G1dzy a1 AK
¢FoSt2 2SS LINARLINI @At 5h{ Ay yLINBEANKSRA (L2 Al 2500 NB2|
AT O602NHzp t2RFEGTA &2 alYA T1asS LINBOS2 13202NyAX |
navedena sredstva ne predstavijajo zgolj dotacij za dejavaos I Y LI | tF K12 d1t 2
2LIN @t 2SyS Ay TIFENX6dzylyS aa2NRGOSo

Tabela30t NEB2SYYA 1A LINBNIGSGdzyda1AK &NBRRUST AT NITEABY

SKUPAJ SREDSTV.
(PREDVIDOMA) STROKOVNE ORGANIZACIJBE h 5wh 2 WWEGA] t whw! 2! b
USTVARJANJA 2011
DrdzOG @2 af2@SyaiAK LAAIGSE2SO 4.122.613,09
~0dzRSyGalA {dzf GdzZNYyA OSy G SNJ 3.960.139,82
5NHz00 @2 aft20SyailAikK alflRFEiISta2So 3.797.067,38
Y'5 CNIyOS t NSOSNByY 3.265.314,93
Zveze glasbene mladine Slovenije 2.546.109,75
“%@ST I RNUzOGSO aft2@8Syaiik fA120Y 1.685.388,53
%PST I o0A0fA20S]TFNBR]TAK RNH2OGST { 1.127.968,03
KulturnodzY Sy A 01 2 RNMzOG @2 {2R2o0y2ali 960.378,79
5 NHzOG @2 &t 20SyalAK |{y2AOSOyAK LI 841678,37
Aksioma 813048,74
Slovenski center Pen 701891,30
5NHzOG @2 ol tSUYyAK dzYSiyAal1290 {20 616.771,61
5NHzOG @2 FNKAGS]G20 [2dzoftalyS 65 495743,59
5NHzOG @2 aft20SyailAK FAfYalAK dzad 267.240,43
{t20Syal2 Ydd S2a12 RNHzOG 02 229.309,67
{t20Syal2 RNHzOGZ2 T LINAYSNEIfY 176.758,19
{t20Syal2 INKS2t2012 RNUzOG02 150.041,79
“BRNHzOSYy 2S aft2@0SyaliAkK aLX 20yAK ] 126.131,15
5NHz 00 @2 20tA1201t0S® {ft20SyAes 89.296,19
NEKATERE ORGANIZACIIBITELISKE KULTURE
“B@ST I 1 dzZf GdzNYyAK RNHzZOGS@ DNER & dzLJ 1.846.256,68
“B@ST I 1dzA GdzZNYyAK RNHZOGSO [2dzmof 2l 1.746.311,58
“B@ST I 1dzf GdZNYAK RNHZOGSG ¢2f YAY 1.533.360,44
“B@ST I 1dzZf GdZNYyAK RNHz2OGSP ¢NBoyeaS 847.153,99
“B@ST I 1dzf GdzZNYyAK RNHzZOGSD al NRAO 2 NJ 807.305,32
DriOG @2 f2dzoAliSta2aSg adalkNB It aos 674.206,92
“B@ST I 1dzZf GdZNYyAK RNHz2OGSG b2@2 YS 42.708,75
DRUGPRIMERI
Gasilska zveza Slovenije 8.922977,62
»L@ST+ 1 RNHZOSy2 02NDSP 1 ONBRy?2 5.454.380,40
Nogometna zveza Slovenije 5.208198,33
wASTF 1+ GSKyA6y2 {dz GdzNB {f 20S 5.132752,99
Zveza veteranov vojne za Slovenijo 5.085946,68
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2S0StFNE|Il 1@ST I {t20SyAres 4.793531,54
{t20Syal2 | RNI@OyAO012 RNHOUGO?2 2.997.347,68
bl YATy2G0SyA0lt T @S1+ {t208SyAaes 1.170.716,44
Jamarska zveza Slovenije 1.057.583,86
“B@ST I RNHzOGSO LISRFI201AK RSt @O0 580.601,01
Badminton zveza Slovenije 580.462,55
~FK2@gall 1 @STt+ {t20SyAes 472.447,35
cdzLIy A2l . St GAyYyOA 411.839,08

Pripravil: DOSyir:http://supervizor.kpkrs.si/

5.5.3 Fundacija Brumen

Fundacija Brumene neodvisna oblikovalska organizacija, ki je bila ustanovljena z namenom, da se
oblikuje program dejavnosti, ki naj pripomore k dvigu kakovost A RY A K a LJ2 NB 6 A f %
LINPAG2NHz Ay Y2AK2OA LINBY2OA2A @ ASgelAtySi ¢ bR yeALs2 YaSLy
ga spremljaMednarodni oblikovalski dogodek Bienale predstavlja tematsko specializiran in

strokovno utemeljen pregled pddie 6 2+ 20t A1 201 ya2l @GARYAK &ALR2NRGEAC
RS y I NI T adlk g2 2Rt261 12YAaAel at20SyaiAkK adanN
12YAairel LRRSfA . NUzYy2@02 yIlF3INIR2 1 yFRdagja20S @)
2S @ T FTRy2AK tSUGAK 2NBIFIYATANIfF GdzZRA OGSGAtyS aa

5.5.4 Zavod BIG

Zavod BIGA S 2L &adeS 120 ylagséar at208Syalr OSyGSNI
AYRdza i NA 22 RERY JIONP &idZRMHz oW+ OAMNE LIS t NBRa Gl gt 21
AYRdAzZZGNR2a1S3l 206tAl1208ry2l Ay Y2RS O Medeta@SyAch
oblikovanjsz @ 21 @ANHz (1 GSNB3IF &S aidNR| 2y slowendkitiga (0 dzR A
20t Al 20l yels yiecoz2fa0OA 20ftA120Ft0A Ay LRRa2SGel
&GN GS3IA2FYAD 523F2FyaS TFH21NROF22 12yFSNByOl =
razstava bienala in vrsta spremljevalnih dogodkov YSa Gidz 0Ly OG Al dzi T OAGAL A

5.6 lzobrazba

+ 21 OANHz Iyl £tAT S AT 20 NIOIMBYSN RS dzJ2LBNERRGAIdE 2PF 62f | A
ponudnikel yI y 2l yI P&tk 1a2aRI&Bothi® pddoblieni na podlagi sekundaviribv

in intervjujev (glej Meli 2 R2 f 2 O | str.l3@. 3/ déugem fdeélu pa predstavijamo tudi oceno

znanja, ki ggonujgo. Ocena je bila prav tako narejena na podlagi intervjujev in tudi na podlagi

ankete med ponudniki oblk @ £ a1 AK aG2NARGSD 030n.S2 aSiz2R2f 2011

WE @y 2 Al 20N} OS@I y 2 Sna Yrivertij? IRuklRnivajda Qddefek Zp BhikowArgel

na Akademiji za likovno umetnost in oblikovanje in Oddelek za tekstilstvo in oblikovanje na

bl NI @2af 238y2 (iPBlegynfijOje botrebrio (oetmfti iii §ZRA D + A a212 O2t2 11
alY2atiza2yAr OAEEZNIZORK BNAZOS Y102 ®RE | y A Ol v Zadhj dehNd S v I
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LINKR2GAGI @SRy D ONRMIPEOT A Gfde 32+ NK 62Nz LGS+ A
oblikovanjad y I 2 @386 2 Al SISNA Iy 14 (ONBedfiA O &2 o

5.6.1 Akademija za likovno umetnost in oblikovanje

Ne2 Rt 202 NI RAGWE2| 20 RNBAEHRTAAK Al 2i0aNgri@S a1 £ y A K
Akademija za likovno umetnost oblikovanje(ALUO)ki deluje v okviru Univerze v LjubijaOddelek

za oblikovanje je bil v okviru akademije osnovan leta 198dkviru ALU@rogramaza oblikovanje
obstajasmer za vizualne komunikacije in smer za industrijsko oblikovanje{ f 2 Sy A2A 2S5 (2
GF 12 3ANF TAG6Y Sl Zkoviargalha uniyeRritietnéniNav@iity:/Bavw.alud. unitl] &i).

+ OGdzRA2a1SY tSldz wanmnkunmm 2SS o0At2 yIF '[! h @LRA
program¢cH @ o ®X nd f S{y A ok naprgramddaliRoladi& wziakib Eomunikaciio G dzR S
GSNJ v OildzRSy G20 yI LINPBINIY LyRdzAGNAR2a]c¢2l. G SNJI dz
letnik) (Akademija za likovno umetnost in oblikovagje 2 af 2 gy 2 L2 NRG6At 2 11 € SiGz2

Na ALUO trenutnovpi§ I L2 RA LI 2Y&a1 S OiGdzZRA2a1S LINBINIYS yA O

5.6.2 Naravoslovno-OAET EHEA Z£ZAEOI OADOA

BALX 2Y&1S Ay LRRALX 2 Yébik&anjaiedua MbkVirS Univerze MJ2jbiaRi 6 2 dz
tudi Naravoslovnai SKy A O1F  FF 1 dzZf GSGl © %y 2 NI238 ShRRREE (GdzRRA I (
AN FALS O3ANFXFAGSGYLF AY YSRA2a(l GSKyA{l GSNJ AN T
oblikovanjaNa Naravoslovnd S Ky A O1 A nafteh progtami 20 S&S (1 dzZRA LR RA LI 2 Y &
sicer tako magistrski kot tudi doktski.

563 6EOIT EA HIT A UA AEUAEI

+Aaz21l O2ftl 1 RATlFL2y 28 &alyvyzalz2ayA @Oraz1202ft &’
62t ydzZ NBIFE Hamm0 28 +~5 LR&GI L  LINARNHOSY!Ll 6&6ft
LINA G+ 1 dz2$8S ( dzRM@a LANBTIS]Ydzft2(0 S 1A 02 Llydzl | dzy.
+~5 206483 avYSNIT I y2iNryeae2 2LINBY2s (GS1adGAataracs
O02tS 1T+ RATF2y RStdzeS (dzZRA Ly OGA i dgospodarsstvaRd 1 | 2y X

podrod 2dz Ay 23 GA DYy Say | QRARIVIEWIA KY 2MAARS tE 20 AT NI T £ A
aS3aAYSyidS (UNB20od + az2RSt20Fyedz &4 aft20Syalz2 tSayz
program, kjer bo raziskovalni del voden hkd 2 6 N} OS @I f ySY yA@22dzZ LINAR20
namenjeno potrebam gospodarstva in kako uporabljeno za realizacifbttp://www.vsd.si/).

5.6.4 Oblikovanje na drugih fakultetah

Y2 32@2NAY2 2 Al 20 N& éeakbrypdtosbno? anferiiti| tadPakuite®oS za

arhitekturo (Univerza v LjubljaniKljub temu, da Fakulteta za arhitekturo sicer ne ponuja programov,
usmerjenih neposredno v oblikovanie)]) YSR 20t A1 23t OA Yyl 2RSY2 @St Al
arhii ST GA® t NBA NrT1f23 11 G2 tSOA @ GSyz RIF a8 28§
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BSE6AYLE 20t A120t0SP AT 20Nl OSSOt yI Clpredef G SGA 1
arhitektov ukvarjaz oblikovanjem notranjega intesja in tudil ANI FASGYAYTréhd@roA | 2 B Y
FlLldzE GSGF GdzRA LINALINI @gf 2 1LJ2aSoSy LINBINIY 1T+ OGd

Clh1dzZ GSGF Tnla UlvérAlR 2jyoia@i@ &2 & 1T+ Ry2AK f SGAK LINI @
L2 YSYoyS20OA A3IANI SO wnasicapseiN®sineridza cblikdvanje, veddagea @ b A
LINBRZASY Ay OSy Astskaing del grédavanih 2 v@dbiyl anS tudiraziskovalnega ter

projektnega delat NE IANJ Y T+ RAT I 2y Ay ReRafeli NdusyfiSki al&ovaich OS NI @
prihajgjonaCl 1 dzf 6SG2 T aGNRB2yAOG@2 GdzZRA L2 RARIRBYF T
po intervjujih z oblikovalci)lna ALUO primanjkujeNa tem mestu jesmiselno omeniti tudi

Y SRY I NP Roy. drojéhtdifséminaEuropean Global Product Realizati@GPR)ki gaFakulteta

T A0NRP2YyAQOGD2 02 BBt WA T RNHzZOGre Fe ot BRSY &S AT NI T A
1dzf GdzNF YAZ AT 1 dzOy el YA Argzvijdjoynowshe SRISE 11SA 1 @ALBSICHR FEAYE
(http://www.lecad.fs.untj.si/project/egpr/indeX.

tNIT @ (112 NBfSGOlIyiSy LIy dzReMIAdzAG R00FNITOS g8 GyNeR- 2 yi Al O (i
Mariboru, ki ponuja dodiplomskin magistrskiO (i de& pr&ramu Oblikovanje in tekstilni materiali
GSNJ YIFIA&AGNBRTA OGdzRA2 yIF LINRBINI Ydz LYOSYANR]2 26f

V Sloveniji so n&konomski fakultetid [ 2dzof 21 yA OS @ A4 zgiedudniveryY f S o
StanfordL32 @ST I £ A RAT I 2y S NB{R2 SyilyGAO/LINENT SriAiO 122 F@$ i yaA O
metodologijid.SchooE Ay &AOSNJ yI R2RALX 2Y&1A 120G GdzZRA LI
Ol dzRSy i aS AT (dz2Ay Szt Ade @ yWe § { IFVBYSBWMA i SIA T YISNE
raY A Oft 2l yal a2 LISRF3I23IA AT 912y2Yai1sS FlF1dz 6SaGS
primer na: Fakulteto za kemijo in kemijsko tehnologijo, NaravoskivigoK y A O1 2 FI { dzZf 6 SG2 =
AN ROSYAOQG©®2 Ay 3IS2RSIT A 22 incipd diSBHod pri€dehd podibeje RS a A 3
predstavljamo \nadaljevanju.

565 AB83AETT1 ET AEUAET AOOEE 1 AéET OAUI EHI EATE
n58aA3y GKAY1AY3IZ 2T ANRYlI RATF2YSNEIA ylF6AY NIT°
kiinovacijse | 1 0 A Gy 2480 3INIRA Yyl 2ay20A 01 2NODSO 20yl Ol y
d1dz20F NITE20AGA T GARALF NITEABYAK &A0GNR1® t 2R2:
LR Y3l R2a88S6A NBOAGGS 1 y2 A Y SitudRiNBzivn,2908) YBistdd: 1 dzY S ¢
LINE OS&l RATIF2ySNAE] STl NIlvwA @tS2yR 1t 2206A YIBNANS 0 3 g2
LINEOESYFZ &S Y2NrY2 GLINIOFGA GNR &A0GOFNRY FfA 2

FSILaAOAfAGE LS yB12IRSdZINBROAGSHA Gl 2T ANRPYIF 11 OSf Sy
S12y2Yail2 aLil o6l 6SO02y2YAO @GAlLoAfAGEOd ~SES @ LI
AYlL Y20y2ai T dzaLISKo LI 6§83 at SRAgna Rl 28

AYGSNRAAGOALE AYIFENy2aGs 12SNI 6t yA GAYLF LINRARALISGOI 22
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Slika 11: Dizajnerski pristop

ORGANIZACIJA PROIZVODNJE

Tehnologija proizvodnje

i % POSLOVANJE
Proizvodni proces x
Management dobavne verige Bacaneviston
TEHNOLOGUJA v e Finance
Tehni¢na analiza P piranj Ekonomska analiza & politika
Statistika & dinamika Trzenje

Elektronika & mehanika
Metodologija programiranja
Biotehnologija

Operacije
Informacijska tehnologija
Podjetni¥tvo

Materiali Konkurenca & strategija
Termodinamika POSLOVNI
Kemijska tehnika VIDIK
(viability)
izvedljivost , A
" DIZAJNERSKI
PRISTOP
= - x
o CLOVESKI VIDIK :
(usability, desirability) OBNASANJE ORGANIZAC1J
OBLIKOVANJE & Management & timsko delo
INTERAKTIVNOST Cloveski viri
RatunalniSko-¢loveska interakcija Organizacijska dinamika
Vizualna dojemljivost Pogajanja

Dizajn vzdrzljivosti

Estetika & oblika VREDNOTE & KULTURA
Psihologija
Antropologija
Sociologija
Etnografija
Iskanje potreb

Vir: Stanford Institute of Design: Multidisciplinary Approach.

wtETEABYA | GG2NBA LRdzZRIFNEBIF 22 WOttt ASBWSE 51 208 y] RS NINRNC
aSaidl @gAyS: (A a2 S RNHAISES NI T ONDO6SYyS L2 LRaly
t 2 NEgydz onnnyox 1A 2SS SRSy 2R dziSyStza2AaidiStesSo
vseboval nasknje faze:

A FLET L yIEGRAKE 61 y3aftd AYALANIGA2YO0Y + FLEIA y
dzZa202@0A0A3 112 a8 2SS aLINBYSyAt2z a8 2Rt 2641
t2a1dz2aA0A Y2NI Y2 2R3I2JI2 NRAIA LINR (O DN Ak By 2y 112
02 LINP2S1G yIFNBRAf2 dzaLISOSYT

A Fri+ TY20y2adA LINBRaGIG o6Fy3ated ARSHIGAZYOY
LINBE20yeS3t 12NIX1FZ To0SNBI 2NEBFYATANY Ay LRF
prototipiranjad Ay @GAKNB Y203Ly20

A FILT I AT @SRO6S oly3datd AYLIESYSYy(GlIdGAz2yoT AT 62N
predhodnih nizkecenovnih prototipov nastanejo visoko kvalitetni produki.
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Slika12: t N2OSa RATF2ySNE1S3II yIG6AYlF NITYAOt2lyel

>
80
Ug,
@ ENyg
)
\M IZVRSITEV

LY
-
$

G
9
PRECISCEVANJE
OPAZOVANJE

HITRO
PROTOTIPIRANJE

VIHRA
MOZGANOV

Vir: T. Brown, Design Thirikg, 2008, str. 889.

{ LRd26SOlIya2SY LINB12 RATIFI2ySNR]1S3AF yYIESAYLF NIT YA
A02NAGSO Ay LINRPRdz1 620 a2 11 6StA Y dzy AGSNI A {
2a0GFLtS 02t Sd RO{ Grail (S AREX @ANISY 020 MIZRAL A a1 dz0
INBIFGAGYy2aG LINR A&{lyedz NBOAGSD Ay dzaidlF NBly?adz
NI T YAQIERR &84z 1 y20AK [T 2NYAK 120200 t NEBINI Y L2
yIEdzA {NBIFIGAGYyS3Al NBOSGIyza2l LINRoOofSY23 @ Ay idSNF
dzLI2 NI oy A1 S dAaGoalI NBly2l o62t20S8 dzZal2 NI oyAO1S AT dzO
vrlin.

566 £O0OAEE 1 Al EET (yAdemmAbliKovakdvi OAT EEE

Oblikovalcem smo v intervjujih in v anketi$g® a S 2R2f 2083 1R AHEPAT R & dzR®
v zvezi izobrazb@a SR | Y{ SUANI YAYA 20t A120ItO0OA 2SS RIES6 yI
OldzRA2 TU[fredz6pt SRNICI 1dzf GSGF T F FNKAGS GdzNR S |
Yy23a2 206ftA120t0S0 @ {t20SyA2iA LR &a@22A F2NXYI )
LINBR&GE @t 222 RALX 2YIFYydA bl NI @24t 2@yBodtkes O1 S Tl
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