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1 UVOD 

Kulturne in kreativne industrije (KKI) ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǎǘƛőƛǑőǳ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƴ 

tehnologije ter ustvarjajo simboƭƛőƴŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜΣ ƪƛ ǎƻ Ƴƻőƴƻ ƻŘǾƛǎƴƛ ƻŘ ƛƴǘŜƭŜƪǘǳŀƭƴŜ ƭŀǎǘƴƛƴŜ 

(UNCTAD, 2004, str. 4). V literaturi sicer lahko najdemo precej ǊŀȊƭƛőƴŜ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ kulturnih in 

kreativnih industrij in tudi njihov obseg in klasifikacija ǑŜ nista povsem jasna. Povsem jasno pa je to, 

da predstavljajo jedro kreativne ekonomije. 

LȊǊŀȊ ηƪǊŜŀǘƛǾƴŀ ŜƪƻƴƻƳƛƧŀζ ǎŜ ƧŜ ǇǊǾƛő ǇƻƧŀǾƛƭ ƭŜǘŀ нллмΦ Iƻǿƪƛƴǎ όнллмύΣ ƧŜ Ǿ ǎǾƻƧƛ ƪƴƧƛƎƛ ƻ ƻŘƴƻǎǳ 

ƳŜŘ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘƧƻ ƛƴ ŜƪƻƴƻƳƛƧƻ ȊŀǇƛǎŀƭΣ Řŀ ηƴŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘ ƴŜ ŜƪƻƴƻƳƛƧŀ ƴƛǎǘŀ ƴƻǾŀ ǇƻƧƳŀΣ ƴƻǾŀ Ǉŀ 

je ƴŀǊŀǾŀ ƛƴ ƻōǎŜƎ ƻŘƴƻǎŀ ƳŜŘ ƴƧƛƳŀ ǘŜǊ ƴŀőƛƴ ƴƧǳƴŜƎŀ ƪƻƳōƛƴƛǊŀƴƧŀ Ȋŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ƛȊǊŜŘƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ 

ƛƴ ōƻƎŀǎǘǾŀζΦ tǊŀǾ ǘŀ ηƛȊǊŜŘƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘ ƛƴ ōƻƎŀǎǘǾƻζ, ki naj bi ju kreativna ekonomija ustvarjala, sta 

KKI dvignila iz obrobnih debat o kulturi in jih postavilŀ Ǿ ǎŀƳƻ ǎǊŜŘƛǑőŜ ŘŜōŀǘ ƻ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ. 

Kulturne in kreativne industrije predstavljajo pomemben del gospodarskega in intelektualnega 

ǊŀȊǾƻƧŀ ŘǊǳȌōŜΣ ǾƛǊ ǎǇƻŘōǳŘ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƴƻǾƛƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ǘŜǊ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ 

ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ ǇƻŘƧŜtij. Razvijajo se hitreje kot drugi deli nacionalnih ekonomij, kar 

ǇƻƳŜƴƛΣ Řŀ ǇƻǎǘŀƧŀƧƻ ŜŘŜƴ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ŘŜƧŀǾƴƛƪƻǾ ƎƭƻōŀƭƴŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ 

όtǊƛǇƻǊƻőƛƭŀ фΦ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ Ȋŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ нллуύ.  

~ǘŜǾƛƭƴŜ ǊŀȊǾƛǘŜ ŘǊȌŀǾŜ ȌŜ ǾǊǎǘƻ ƭŜǘ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƧƻ ǇƻƳŜƴ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ Ȋŀ 

ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻΦ ½ƴƻǘǊŀƧ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ ƛƳŀ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƴ ǇƻƳŜƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ƪƛ ƛƳŀ ǾŜƭƛƪ 

ƴŜǇƻǎǊŜŘŜƴ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘΦ  5ǊȌŀǾŜΣ ƪƛ ǎƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőju oblikovanja najbolj razvite, 

ǾŜƭƛƪƻ ǇƻƳŜƴŀ ǇƻǎǾŜőŀƧƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ Ǉƻƭƛǘƛƪƛ ƛƴ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƛΣ ƴŀƳŜƴƧŜƴƛ Ȋŀ ǇƻŘǇƻǊƻ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳΦ ¢ƻ ǎŜ ƻŘǊŀȌŀ ǘŀƪƻ Ǿ ǾŜőƧƛ ƪǾŀƭƛǘŜǘƛ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ 

ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƪƻǘ ǘǳŘƛ Ǿ ǾŜőƧƛ ǳǇƻǊŀōƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǎ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻŘƧŜǘƛƧΦ ¢ŀ ƧŜ ƪƭƧǳőƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ 

ǇƻǾŜőŜǾŀƴƧŀ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ŘǾƛƎŀ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ Ǿ ǇƻŘƧŜǘƧƛƘΣ ǑŜ ǇƻǎŜōƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ Ǉŀ ƧŜ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ Ǿ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƘ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘǾŜƴŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳΦ tƻƭŜƎ ǘŜƎŀ ƛƳŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ Ǒe 

ǑǘŜǾƛƭƴŜ ŘǊǳƎŜ ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ǳőƛƴƪŜ ǘŀƪƻ ƴŀ ǎŀƳŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƴŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻ ƛƴ ŘǊǳȌōƻ ƪƻǘ ŎŜƭƻǘƻΦ  

± {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƧŜ ǎƭƛƪŀ Ȍŀƭ ǇǊŜŎŜƧ ŘǊǳƎŀőƴŀΦ ½ŀǊŀŘƛ ƴŜǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŀ ǾƭƻƎŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧǎƪƛ 

Ǉƻƭƛǘƛƪƛ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΣ ƧŜ ōƛƭƻ ǘƻ ǎǘǊƻƪƻǾƴƻ ǇƻŘǊƻőƧŜ odrinjeno v sfero kulture, kjer je bilo obravnavano 

ƪƻǘ ǳƳŜǘƴƛǑƪŀ ƛƴ ƴŜ ƪƻǘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǇƻƳŜƳōƴŀ ǇŀƴƻƎŀ όtǊƛǇƻǊƻőƛƭŀ фΦ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ Ȋŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ Ȋŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ нллуύΦ hōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŀ Ǉƻƭƛǘƛƪŀ ƴŜ ƻōǎǘŀƧŀΣ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ 

ne nacionalna podporna infrastruktura. Le redka podjetja se zavedajo pomena oblikovanja in znajo 

ƛȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ƴƧŜƎƻǾ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭΣ ƪƛ ŘŀƭŜő ǇǊŜǎŜƎŀ ȊƎƻƭƧ ŜǎǘŜǘǎƪƻ ŦǳƴƪŎƛƧƻΦ  

5ŀ ōƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ Ǉƻƭƛǘƛƪ ǎǇƭƻƘ ƭŀƘƪƻ ǎǇǊŜƧŜƭƛ ŘƻƭƻőŜƴŜ ǳƪǊŜǇŜ ǘŜǊ ǇƻŘǊƻőƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǳǎǘrezno 

ǳƳŜǎǘƛƭƛ Ǿ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ŘƻƪǳƳŜƴǘŜΣ ǇƻǘǊŜōǳƧŜƧƻ ǎǘǊƻƪƻǾƴƻ ǇƻŘǇƻǊƻ Ȋŀ ǎǾƻƧŜ ƻŘƭƻőƛǘǾŜΣ ƪƛ Ƨƻ ƴǳŘƛ ta 

ǑǘǳŘƛƧŀ. V njej bomo najprej opredelili kulturne in kreativne industrije ter prikazali njihov pomen, 

posebej pa tudi vlogo oblikovanja kot njihovega sestavnega dela. V nadaljevanju ǑǘǳŘƛƧŜ bomo 

analizirali stanje oblikovanja v Sloveniji, s poudarkom na industrijskem oblikovanju. V ta namen bomo 

ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ǎŜƪǳƴŘŀǊƴƛƘ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƛƴ ǘǳŘƛ ǇǊƛƳŀǊƴƛƘ ǇƻŘŀǘƪƻǾΣ ȊōǊŀƴƛƘ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ƛƴ ŀƴƪŜǘΣ 

analizirali ponǳŘōƻ ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ ± ŘǊǳƎŜƳ ŘŜƭǳ ǑǘǳŘƛƧŜ 

ōƻƳƻ ǇǊƻǳőƛƭƛ produkcijske/ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜ ŘǊǳƎƛƘ ŘǊȌŀǾΣ ƪƛ ǎƻ ƴŀ ǘŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǳǎǇŜǑƴŜƧǑŜΦ bŀ 

podlagi ugotovitev iz mednarodne primerjave politik, rezultatov analize stanja v Sloveniji ter 
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ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ƛƴ ŘŜƭŀǾƴƛŎ Ȋŀ ǇǊŜǾŜǊōƻ ǳƪǊŜǇƻǾΣ ƪƛ ōƻŘƻ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƭŜ ǘǳŘƛ ƻŘƭƻőŜǾŀƭŎŜΣ ōƻƳƻ ǇƻŘŀƭƛ 

ǇǊŜŘƭƻƎ ƪƻƴƪǊŜǘƴƛƘ ǊŜǑƛǘŜǾ ƛƴ ǳƪǊŜǇƻǾ slovenske produkcijske politike. tǊŜŘƭŀƎŀƭƛ ōƻƳƻ ƴŀőǊǘ ƛȊǾŜŘōŜ 

in oblikovali nabor ustreznih kazalniƪƻǾΣ ƪƛ ōƻŘƻ ƻƳƻƎƻőƛƭƛ ǎǇǊŜƳƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ŜǾŀƭǾŀŎƛƧƻ ƛzvajanja 

predlaganih ukrepov. tǊŜŘƭŀƎŀƴƛ ǳƪǊŜǇƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧǎƪŜκƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜ ƴŜ ǊŜǑǳƧŜƧƻ 

ǎƛǎǘŜƳǎƪƛƘ ǇǊƻōƭŜƳƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ƪƻǘ ǎƻ ǎǘŀǘǳǎ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘŜƭŀǾŎŜǾΣ Ǉƭŀőƛƭƴŀ 

ƴŜŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀΣ ǎƛǾŀ ŜƪƻƴƻƳƛƧŀΣ ǎŀƧ ƧŜ ǘƻ ƴŀƭƻƎŀ ȊŀƪƻƴƻŘŀƧŜ ƛƴ ƴƧŜƴŜƎŀ ǳǊŜǎƴƛőŜǾŀƴƧŀΦ 

Raziskovalni projekt, ki predstavlja analizo kulturnih in kreativnih industrij v Sloveniji ter prvo celovito 

ŀƴŀƭƛȊƻ ǎǘŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ŦƛƴŀƴŎƛǊajo aƛƴƛǎǘǊǎǘǾƻ Ȋŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ 

ȊƴŀƴƻǎǘΣ ƪǳƭǘǳǊƻ ƛƴ ǑǇƻǊǘΣ aƛƴƛǎǘǊǎǘǾƻ Ȋŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧƻ ǘŜǊ Javna agencija za 

raziskovalno dejavnost Republike Slovenije, Ǉƻ ǇƻƎƻŘōƛ ǑǘΦ мллл-10-281020.  
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2 DEFINICIJE IN OBSEG KULTURNIH IN KREATIVNIH INDUSTRIJ 

2.1 Definicije kulturnih in kreativnih industrij  

YǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘ ǎŜ Ǿ ŘŀƴŀǑƴƧŜƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳ ǇƻƧŀǾƭƧŀ ƴŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΤ ǘŀƪƻ ǇƻȊƴŀƳƻ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ 

ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘΣ ȊƴŀƴǎǘǾŜƴƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘ ƛƴ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘΣ Ǿǎŀƪŀ ƻŘ ƴƧƛƘ Ǉŀ Ǿ ǾŜőƧƛ ŀƭƛ ƳŀƴƧǑƛ 

ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǘǳŘƛ ǘŜƘƴƻƭƻǑƪƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘΦ Kot prikazuje spodnji diagram, so vse omenjene kreativnosti 

med seboj tudi povezane. 

Slika 1: Kreativnost v sodobni ekonomiji 

 

Vir: KEA European Affairs, 2006 

Ne ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǘƻΣ ƴŀ ƪŀƪǑŜƴ ƴŀőƛƴ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘƛǊŀƳƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘΣ ƧŜ ƧŀǎƴƻΣ da kreativnost predstavlja 

ƪƭƧǳőƴƛ ŜƭŜƳŜƴǘ ǇǊƛ ŘŜŦƛƴƛǊŀƴƧǳ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ ƛƴ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ŜƪƻƴƻƳƛƧŜΦ Ko govorimo o kreativni 

ŜƪƻƴƻƳƛƧƛΣ ǎŜ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ǎǊŜőǳƧŜƳƻ ǎ ǇƻƧƳƻƳŀ ηƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜζ ƛƴ ηƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜζΦ Ta 

ŘǾŀ ǇƻƧƳŀ ǎŜ ǾőŀǎƛƘ ǳǇƻǊŀōƭƧŀǘŀ ƪƻǘ ǎƛƴƻƴƛƳŀΣ ǾőŀǎƛƘ Ǉŀ ǎŜ ƴƧǳƴ ǇƻƳŜƴ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜΦ  

LȊǊŀȊ ηkulturna industrijaζ ǎŜ ƧŜ ǇƻƧŀǾƛƭ Ǿ ǇƻǾƻƧƴŜƳ ƻōŘƻōƧǳ ƪƻǘ ǊŀŘƛƪŀƭƴŀ ƪǊƛǘƛƪŀ ƳƴƻȌƛőne zabave 

(UNCTAD, 2010); pomen tega izraza se je torej razlikoval ƻŘ ƴƧŜƎƻǾŜƎŀ ŘŀƴŀǑƴƧŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀΣ ǎŀƧ ǎƻ 

njegovi uporabniki (Theodor Adorno, Max Horkheimer, Herbert Marcuse) smatrali, da sta kultura in 

industrija pojma, ki sta si v nasprotju.  Danes pojem kulturne industrije najpogosteje razumemo kot 

industrije, katerih produkt so kulturni proizvodi in storitve. UNESCO tako na primer kulturne 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ŘŜŦƛƴƛǊŀ ƪƻǘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜΣ ƪƛ ηȊŘǊǳȌǳƧŜƧƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜΣ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧƻ ƛƴ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǾǎŜōƛƴΣ ƪƛ 

so po svoji naravi neopredmetene in kulturne. ¢Ŝ ǾǎŜōƛƴŜ ǎƻ ƻōƛőŀƧƴƻ ȊŀǑőƛǘŜƴŜ Ȋ ŀǾǘƻǊǎƪƛƳƛ 

pravicami in so lahko v obliki proizvodov ali storitevζ. Pomemben aspekt kulturnih industrij je tudi to, 

da ǎƻ ηƪƭƧǳőƴŜƎŀ ǇƻƳŜƴŀ Ȋŀ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ƛƴ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ƛƴ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ 

ŘŜƳƻƪǊŀǘƛőƴŜƎŀ ŘƻǎǘƻǇŀ Řƻ ƪǳƭǘǳǊŜζ (http://portal.unesco.org/culture/).  Prav ta dvojna narava ς 

¢ŜƘƴƻƭƻǑƪŀ 
kreativnost 

Znanstvena 
kreativnost 

Kulturna  
kreativnost 

Gospodarska 
kreativnost 
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kombinacija kulturnega in ekonomskega ς ŘŀƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴƛƳ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƳ ǇƻǎŜōŜƴ ǇŜőŀǘ (UNCTAD, 

2010).  

LȊǊŀȊ ηkreativne industrijeζ ǎŜ ƧŜ ǇǊƛőŜƭ ǳǇƻǊŀōƭƧŀǘƛ Ǿ ŘŜǾŜǘŘŜǎŜǘƛƘ ƭŜǘƛƘ ǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ǎǘƻƭŜǘƧŀΦ tƻƧŀǾ ǘŜƎŀ 

pojma je razumevanje kulturnih industrij pǊŜƳŀƪƴƛƭ ǇǊŜƪƻ ƳŜƧŀ ǎŀƳƛƘ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘŜǊ 

pomenil premik v pogledu na potencialne komercialne aktivnosti, ki so bile pred tem obravnavane 

zgolj ali predvsem v ne-ekonomskem smislu (UNCTAD, 2010). Pomen izraza ηƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜζ  se 

danes med ŘǊȌŀǾŀƳƛ ǇǊŜŎŜƧ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜΦ V nadaljevanju podajamo Ŝƴƻ ƛȊƳŜŘ ǑƛǊǑŜ ǎǇǊŜƧŜǘƛƘ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧ 

kreativnih industrij, ki jo je podal UNCTAD (2010).  

Kreativne industrije: 

- So cikli ustvarjanja, proizvodnje in distribucije dobrin in storitev, ki kot primarne inpute 

koristijo kreativnost in intelektualni kapital; 

- So sŜǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ƛȊ ƴƛȊŀ ƴŀ ȊƴŀƴƧǳ ǘŜƳŜƭƧŜőƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎƻ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴŜΣ ŀ ƴŜ ƻƳŜƧŜƴŜΣ ƴŀ 

umetnost, in ki potencialno ustvarjajo prihodke iz trgovanja in pravic intelektualne lastnine; 

- Obsegajo opredmetene ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ƛƴ ƴŜƻǇǊŜŘƳŜǘŜƴŜ ƛƴǘŜƭŜƪǘǳŀƭƴŜ ŀƭƛ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜ ǎ 

ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ǾǎŜōƛƴƻΣ ŜƪƻƴƻƳǎƪƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘƧƻ ƛƴ ǘǊȌƴƛƳƛ ŎƛƭƧƛ; 

- {ǘƻƧƛƧƻ ƴŀ ƪǊƛȌƛǑőǳ ǊƻƪƻŘŜƭǎǘǾŀΣ ǎǘƻǊƛǘǾŜƴƛƘ ƛƴ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪƛƘ ǎŜƪǘƻǊƧŜǾ; 

- tǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƴƻǾ ŘƛƴŀƳƛőƴƛ ǎŜƪǘƻǊ Ǿ ǎǾŜǘƻǾƴŜƳ ǘǊƎƻǾŀƴƧǳΦ  

Yƻǘ ȌŜ ƻƳŜƴƧŜƴƻΣ ƻōǎǘŀƧŀƧƻ tudi ǑǘŜǾƛƭƴŜ druge definicije kreativnih in kulturnih industrij, ki se med 

seboj precej razlikujejo.  

V skladu z Zeleno knjigo (EC, 2010) in publikacijo Kulturne in kreativne industrije po slovensko, ki jo je 

izdalo Ministrstvo w{ Ȋŀ ƪǳƭǘǳǊƻ όнлммύΣ Ǿ ǑǘǳŘƛƧƛ ǳǇƻǊŀōƭƧŀƳƻ ƛȊǊŀȊ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ƻȊΦ 

ƻƪǊŀƧǑŀǾƻ YYL ǘŜǊ ǎ ǘŜƳ ȊŀƻōƧŜƳŀƳƻ ƻōŀ ǇƻƧƳŀ ς tako kulturne, kot tudi kreativne industrije, ne 

glede na njuno razmejitev.  

 

2.2 Obseg kulturnih in kreativnih industrij  

2.2.1 Obseg na podlagi klasifikacije dejavnosti  

± ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴŜƳ ǎƳƛǎƭǳ kulturne in kreativne industrije niso dobro definirana panoga. V zadnjih letih se 

ƧŜ ǇƻƧŀǾƛƭƻ ƳƴƻƎƻ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƳƻŘŜƭƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ǎƪǳǑŀƭƛ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ ǘǳŘƛ ōƻƭƧ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧŜ 

strukturnih karakteristik KKI in torej opredeliti katere panoge naj bi sodile v okvir KKI (glej UNCTAD, 

2010). Tako kot same definicije, se tudi sistemi klasifikacije na podlagi teh modelov precej razlikujejo. 

YƭƧǳō ǘŜƳǳΣ Řŀ ǎƻ Ȋ ƻȊƛǊƻƳ ƴŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ ŀƴŀƭƛǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜΣ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ƪƭŀǎƛŦƛƪŀŎƛƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴŜƧǑŜΣ ƧŜ Ȋ 

ǾƛŘƛƪŀ ȊōƛǊŀƴƧŀ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ǇƻǘǊŜōŜƴ ǎǘŀƴŘŀǊŘƛȊƛǊŀƴ ƴŀōƻǊ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧ ƛƴ ǎƪǳǇƴƛ ǎƛǎǘŜƳ 

ƪƭŀǎƛŦƛƪŀŎƛƧŜΣ ƪƛ ōƛ ƻƳƻƎƻőƛƭ ƻƪǾƛǊ Ȋŀ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƴƧŜ KKI ȊƴƻǘǊŀƧ ƻōǑƛǊƴŜƧǑƛƘ ǎǘŀƴŘŀǊŘƴƛƘ ǎƛǎǘŜƳƻǾ 

klasifikacij dejavnosti. 

KKI ƭŀƘƪƻ Ǿ ƴŀƧƻȌƧŜƳ ǎƳƛǎƭǳ ǊŀȊǳƳŜƳƻ ƪƻt tiste aktivnosti, pri katerih je osrednji produkt rezultat 

ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƎƭŀǎōŜƴƛƪƻǾΣ ǎƭƛƪŀǊƧŜǾΣ ǇƛǎŀǘŜƭƧŜǾΣ ƛƎǊŀƭŎŜǾΣ ŀǊƘƛǘŜƪǘƻǾΣ ǊƻƪƻŘŜƭŎŜǾ (mojstrov) ali 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΦ bŜƪƻƭƛƪƻ ǑƛǊǑƛ ǇƻƎƭŜŘ ƳŜŘ KKI ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǘǳŘƛ ǘƛǎǘŜ ǇŀƴƻƎŜΣ Ǿ ƪŀǘŜrih osrednji 

ǇǊƻŘǳƪǘ ǎƛŎŜǊ ƴƛ ǘŀƪƻ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴŀ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƛƳŀ Ǉŀ ŘƻƭƻőŜƴŜ ǳƳŜǘƴƛǑƪŜ ƛƴ 
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ƪǳƭǘǳǊƴŜ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛΦ ¢ŀƪǑni ǇǊƛƳŜǊƛ ǇŀƴƻƎ ǎƻ ƴǇǊΦ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻΣ ǊŀŘƛƻ ƛƴ ¢± ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ȊŀōŀǾƴŀ 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀ ǘŜǊ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴƛ ǑǇƻǊǘΦ ± ƴŀƧǑƛǊǑŜƳ ǎƳƛǎƭu pa KKI ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ŘǊǳƎŜ ǎƻǊƻŘƴŜ ǇŀƴƻƎŜΣ 

ƪŀǘŜǊƛƘ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘŜƳŜƭƧƛƧƻ ƴŀ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƛ ŀƭƛ ƴŀ ǾƳŜǎƴƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘΦ tǊƛƳŜǊ ǘŀƪǑƴŜ 

panoge je turizem (FORA, 2010).   

Slika 2: Tipologija kreativnih industrij 

 

 
Vir: FORA, 2010. 

Da bi lahko opredelili pomen KKI v odnosu do ostalih industrijskih panog, se bomo zato v tej analizi 

naslonili na definicijo in klasifikacijo KKI, kot jih opredeljuje Zelena knjiga o kulturnih in kreativnih 

industrijah (EC,2010) in v skladu z njo opredelili tudi SKD panoge, ki ƧƛƘ ǇǊƛǑǘŜǾŀƳƻ ƳŜŘ kulturne in 

kreativne (glej str. 12).  

Zelena knjiga (EC, 2010) definira kulturne industrije kot tiste industrije, ki se ukvarjajo s proizvodnjo 

ƛƴ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧƻ ǘŀƪǑƴƛƘ ŘƻōǊƛƴ ŀƭƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ Ȋŀ ƪŀǘŜǊŜ Ǿ őŀǎǳ ƴƧƛƘƻǾŜƎŀ ƴŀǎǘŀƧŀƴƧŀ ǎƳŀǘǊŀƳƻΣ Řŀ ƛƳŀƧƻ 

ŘƻƭƻőŜƴŜ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛΣ ǳǇƻǊŀōƻ ŀƭƛ ƴŀƳŜƴΣ ƪƛ ǳǘŜƭŜǑŀ ŀƭƛ ǇǊŜƴŀǑŀ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ƛȊǊŀȌŀƴƧŜΣ ƴŜ ƎƭŜŘŜ ƴŀ 

njihoǾƻ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƴƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘΦ tƻƭŜƎ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ǎŜƪǘƻǊƧŜǾ όǳǇǊƛȊƻǊƛǘǾŜƴŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΣ 

vizualne umetnosti, ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ς ǾƪƭƧǳőǳƧƻő ƧŀǾƴƛ ǎŜƪǘƻǊύΣ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ŦƛƭƳΣ 5±5 ƛƴ ǾƛŘŜƻΣ 

televizijo in radio, video igre, nove medije, glasbo, knjige in tisk.1  

Kreativne industrije pa so v Zeleni knjigi (EC, 2010) opredeljene kot tiste industrije, ki kulturo 

uporabljajo kot input in imajo kulturno dimenzijo, kljub temu, da so njihovi outputi predvsem 

ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴŜƎŀ ȊƴŀőŀƧŀΦ ±ƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻ ƛƴ oblikovanje, ki kreativne elemente integrirata v 

ƻōǎŜȌƴŜƧǑŜ ǇǊƻŎŜǎŜΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇƻŘ-ǎŜƪǘƻǊƧŜ ƪƻǘ ƧŜ ƎǊŀŦƛőƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ƳƻŘƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ŀƭƛ 

ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΦ  

                                                           
1
 Ta koncept je definiran v povezavi s kultuǊƴƛƳ ƛȊǊŀȌŀƴƧŜƳ Ǿ ƪƻƴǘŜƪǎǘǳ ¦b9{/h YƻƴǾŜƴŎƛƧŜ нллр ƻ ȊŀǑőƛǘƛ ƛƴ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧǳ 
ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜƎŀ ƛȊǊŀȌŀƴƧŀΦ 

Sorodne panoge, ki 
temeljijo na umetnosti 
in kulturi (npr. turizem) 

Vmesne panoge 
(cross over industries) 
(npr. zaloģniġtvo, 

radio in TV, zabavna 
industrija,...) 

Panoge kreativnega 
jedra (npr. umetnost, 

glasba, kultura, moda, 
pisanje...) 
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Na bolj periferni ravni se tudi mnoge druge industrije opirajo na proizvodnjo vsebin za njihov lastni 

razvoj in so zato do neke mere soodvisne s kreativnimi industrijami (npr. turizem in nove 

tehnologije). Te industrije s konceptom kreativnih industrij, kot je opredeljen v Zeleni knjigi, niso 

eksplicitno pokrite.  

 

2.2.2 Obseg na podlagi klasifikacij e poklicev  

½ŀ ǊŀȊƭƛƪƻ ƻŘ 9¦Σ ƪƧŜǊ ǎŜ ƻōƛőŀƧƴƻ ǳǇƻǊŀōƭƧŀ ƛȊǊŀȊ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜΣ ǘƻǊŜƧ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƧŜ Ǿ 

½5! ǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ƎƻǾƻǊŀ ƻ ηƪǊŜŀǘƛǾƴŜƳ ǊŀȊǊŜŘǳζΣ ƪƻǘ Ǝŀ ƧŜ ǇƻƛƳŜƴƻǾŀƭ CƭƻǊƛŘŀ όнллнύΦ V povezavi s tem 

lahko KKI za ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ ŀƴŀƭƛǘƛőƴŜ namene opredelimo tudi v okviru  poklicnih klasifikacij; opredelimo 

torej kateri so tisti poklici, ki so kreativni. Opredelitev KKI na podlagi poklicev je torej pogosteje v 

uporabi v ZDA. 

YƭƧǳőƴƛ ǊŀȊƭƛƪƛ ƳŜŘ opredelitvijo KKI na podlagi klasifikacije dejavnosti in opredelitvijo KKI na podlagi 

poklicne klasifikacije sta dve. YŀǘŜƎƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀƳǊŜő ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǾǎŜ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜ 

ȊƴƻǘǊŀƧ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΤ ǘŀƪƻ ǘƛǎǘŜΣ ƪƛ ƻǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ŘŜƭƻ, kot tudi vse preostale zaposlene 

znotraj te dejavnosti. PokliŎƴŀ ƪŀǘŜƎƻǊƛȊŀŎƛƧŀ Ǉŀ ƴŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǾǎŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ŘŜƭŀǾŎŜΣ ƴŜ 

ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǇŀƴƻƎƻΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛΦ ½ŀ ǇǊƛŘƻōƛǘŜǾ őƛƳ ǊŜŀƭƴŜƧǑŜ ǎƭƛƪŜ ƧŜ Ȋŀǘƻ ǎƳƛǎŜƭƴƻ ǳǇƻǊŀōƛǘƛ 

oba pristopa (FORA, 2010)Σ ƪŀǊ ōƻƳƻ ǎǘƻǊƛƭƛ ǘǳŘƛ Ǿ ǇǊƛőǳƧƻőƛ ŀƴŀƭƛȊƛ. Za namen opredelitve kreativnih 

poklicev ōƻƳƻ ǳǇƻǊŀōƛƭƛ ȊƎƭŜŘ Chw! όнлмлύΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾ ǎ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀƳƛ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƛǑƪƛƘ 

poklicev, kot jih je definiral Currid (2007). 
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3 POMEN KULTURNIH IN KREATIVNIH INDUSTRIJ  

KYL ǎƻ Ŝƴ ƴŀƧƘƛǘǊŜƧŜ ǊŀǎǘƻőƛƘ ǎŜƪǘƻǊƧŜǾ ƴŀ ǎǾetu, z ƭŜǘƴƛƳƛ ǎǘƻǇƴƧŀƳƛ ǊŀǎǘƛΣ ƪƛ ȊƴŀǑŀƧƻ ƳŜŘ р ƛƴ нл 

odstotkov (FORA, 2010). Zaradi svojega obsega in hitre rasti so v zadnjih dveh desetletjih KKI zbudile 

tudi veliko zanimanja med oblikovalci politik na nacionalnih, regionalnih in mednarodnih ravneh, in 

sicer tako pri tistih, ki se ukvarjajo z urbanim planiranjem, regionalnim razvojem, trgom dela, 

ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜƳ kot Ǿ ȊŀŘƴƧŜƳ őŀǎǳ ǘǳŘƛ pri tistih, ki se ukvarjajo z inovacijskimi politikami (European 

Competitiveness Report, 2010).  

Rast KKI je podprta z ǾŜő ǘǊŜƴŘƛΣ ƪƛ ŘŜƭǳƧŜƧƻ Ǿ ǇǊƛŘ KKI (glej FORA, 2010; UNCTAD, 2010; European 

Competitiveness Report, 2010)Φ {ƪǊŀƧǑŜǾŀƴƧŜ ŘŜƭƻǾƴŜƎŀ őŀǎŀΣ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƛȊƻōǊŀȊōŜ ǘŜǊ Ǌŀǎǘƻőƛ 

prihodkiΣ ǎƻ ǎŜ ƻŘǊŀȊƛƭƛ Ǿ ǎǘǊƳŜƳ ƴŀǊŀǑőŀƴƧǳ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ Ǉƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƘ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘΣ ki ponujajo 

unikatna ŘƻȌƛǾŜǘƧa, kar predstavlja veliko priƭƻȌƴƻǎǘ Ȋŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ. Najbolj ƻőƛǘƴŜ koristi iz 

ƻƳŜƴƧŜƴŜƎŀ ǘǊŜƴŘŀ ƛƳŀƧƻ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƪƻǘ ǎƻ ŦƛƭƳΣ ƎƭŀǎōŀΣ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƧƻőŜ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ povezani 

z ȌƛǾƭƧŜƴƧǎkim stilom. Naslednje pomembno gonilo rasti KKI je razvoj novih tehnologij (posebej IKT 

inovacije), ki je ƛƳŜƭ ȊŜƭƻ ǾŜƭƛƪ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ƳƴƻƎƻ ǇƻŘǊƻőƛƧ KKI ter je prispeval k hitri rasti predvsem 

programskih (software) in multimedijskih storitevΦ LY¢ ƛƴ ƛƴǘŜǊƴŜǘ ƻŘǇƛǊŀƧƻ ƴƻǾŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ 

ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧƻΣ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻƳ ǾŜő ƛȊōƛǊŜ ǘŜǊ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƧǑŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴŜ ǇǊƻŎŜǎŜΣ ƘƪǊŀǘƛ 

Ǉŀ ǎƻ ǎǇǊƻȌƛƭƛ ǇǊƻŎŜǎ ƪƻǊŜƴƛǘŜƎŀ ǇǊŜǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜƎŀ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƳŜŘƛƧŜǾΦ Tretji 

ugoden trend je svetovna rast v turizmu in s tem dodatno ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ Ǉƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ 

ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƘ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ǘǊƎǳΦ  

KYL ƛƳŀƧƻ ǾŜő ŘƛƳŜƴȊƛƧ ƛƴ tako tudi njihov razvoj nima zgolj pozitivnih ekonomskih ǳőƛƴƪƻǾ kot sektor 

sam zaseΣ ǘŜƳǾŜő ƛƳŀ ǘǳŘƛ ƳƴƻƎƻ ǑƛǊǑŜ ǳőƛƴƪŜΤ ƴŜ ƭŜ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜΣ ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ŘǊǳȌbene, kulturne in 

trajnostne.  9ƪƻƴƻƳǎƪŜ ǳőƛƴƪŜΣ ƪƛ ƧƛƘ ƛƳŀƧƻ KKI, European Competitiveness Report (2010), deli Ǿ ǑǘƛǊƛ 

skupine, predstavljene v spodnji sliki ς ǇǊƛƳŀǊƴƛ ǳőƛƴƪƛΣ ǎŜƪǳƴŘŀǊƴƛ ǳőƛƴƪƛΣ ǘŜǊŎƛŀǊƴƛ ǳőƛƴƪƛ ƛƴ ƪǾŀǊǘŀrni 

ǳőƛƴƪƛΦ 

Slika 3: EƪƻƴƻƳǎƪƛ ǳőƛƴƪƛ kulturnih in kreativnih industrij 

 

Vir: European Competitiveness Report, 2010 
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Primarni ŜƪƻƴƻƳǎƪƛ ǳőƛƴƪƛ KKI predstavljajo neposreden prispevek panog KKI k gospodarstvu. 

tǊƛƳŀǊƴƛ ǳőƛƴƪƛ ǎƻ ǑŜ ƴŀƧƭŀȌƧŜ ƳŜǊƭƧƛǾƛΣ őŜǇǊŀǾ Ǿ ǇǊƛƳŜǊǳ YKI tudi ta ƴŀƭƻƎŀ ƴƛ ŜƴƻǎǘŀǾƴŀΦ bŀƧƻōƛőŀƧƴŜƧǑƛ 

ƴŀőƛƴ ƳŜǊƧŜƴƧŀ ƴŀǊƻŘƴƻƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜƎŀ ǇǊƛǎǇŜǾƪŀ ŘƻƭƻőŜƴŜƎŀ ǎŜƪǘƻǊƧŀ ƧŜ ƴŀƳǊŜő ƳŜǊƧŜƴƧŜ ƴƧŜƎƻǾŜ 

ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ ŘŜƭŜȌŜƳ ŘŜƭƻǾƴŜ ǎƛƭŜ ƛƴ ƪŀǇƛǘŀƭŀΦ ¢ŜȌŀǾŀ Ǉŀ ƧŜ Ǿ ǘŜƳΣ Řŀ ǇƻŘŀǘƪƛ Ǉƻ 

posameznih KYL Ǿ ǾŜőƛƴƛ ŘǊȌŀǾ niso dosegljivi, kar oceno prispevka KKI k svetovnemu gospodarstvu 

ȊŜƭƻ ƻǘŜȌǳƧŜΦ LȊ ǘŜƎŀ ǊŀȊƭƻƎŀ ƧŜ ǇǊŀǾȊŀǇǊŀǾ ƎƭŀǾƴƛ ƛƴŘƛƪŀǘƻǊ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜƎŀ ǳőƛƴƪŀ KKI na svetovni ravni 

mednarodna trgovina, kljub nekaterim pomanjkljivostim. Te podatke spremlja tudi UNCTAD, po 

podatkih katerega je v letih 2002-2008 svetovno trgovanje z izdelki in storitvami KYL ƴŀǊŀǑőŀƭƻ Ǿ 

ǇƻǾǇǊŜőƧǳ мп҈ ƭŜǘƴƻ ƪƭƧǳō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ƳƻőƴŜƎŀ ǳǇŀŘŀ ǎǾŜǘƻǾƴŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ 

trgovine v zadnjih mesecih leta 2008; ƴŀǊŀǑőŀƭƻ je celo med finŀƴőƴƻ ƪǊƛȊƻ Ǿ ƭŜǘǳ нллу (UNCTAD, 

2010). Po podatkih Evropske komisije (European Competitiveness Report, 2010) so KKI v EU 

predstavljale 3,0% vseh zaposlenih v letu 2008 ter оΣо҈ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ .5t Ǿ ƭŜǘǳ нллсΣ ƴƧƛƘƻǾ ŘŜƭŜȌ Ǿ 

izvozu pa je bil 4,3%. 

Sekundarni ekonomski ǳőƛƴƪi so v European Competitiveness Report (2010) opredeljeni kot 

prelivanje (spillover) ǳőƛƴƪƻǾΣ ƪƛ ǎƻ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ podjetij v KYLΣ ƛȊǾŜƴ ŘƻǘƛőƴƛƘ 

ǇŀƴƻƎ Ǿ ǑƛǊǑŜ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻΦ tǊƛƳŜǊ ǎŜƪǳƴŘŀǊƴƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ǎƻ ƴǇǊΦ KKI, ki proizvajajo vmesne proizvode 

za druge gospodarske panoge ter s tem dvigajo vrednost njihovih proizvodov (npr. z ustvarjanjem 

prepoznavnih blagovnih znamk) in ǾŜőŀƧƻ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǉƻ ƴƧƛƘ ǘŜǊ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǇƻǎǇŜǑǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ Ǌŀǎǘ 

ǘŀƪǑƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧΦ ¢ƛ ǳőƛƴƪƛ ǎƻ ǘŜȌƧŜ ƳŜǊƭƧƛǾƛΣ ƻŎŜƴƛǘƛ Ǉŀ ƧƛƘ ƧŜ ƳƻȌƴƻ ǎ ǇǊƻǳőŜǾŀƴƧŜƳ ǇƻƳŜƴŀ KKI pri 

ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧǳ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴŜ Ǌŀǎǘƛ ǇǊŜƪƻ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ǇǊŜƭƛǾŀƴƧŀ (spillovers) ǘŜǊ ǇǊƛ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧǳ 

ǇƻǾǇǊŀǑevanja v drugih sektorjih preko ǎŜƪǘƻǊǎƪƛƘ ǳőƛƴƪƻǾ ǇǊŜƭƛǾŀƴƧŀ όǎǇƛƭƭƻǾŜǊǎύ. 

Pri terciarnih ŜƪƻƴƻƳǎƪƛƘ ǳőƛƴƪƛƘ ƎǊŜ Ȋŀ ǎƛŎŜǊ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴŜΣ ǾŜƴŘŀǊ Ǉŀ ǘŜȌko ƪƻƭƛőƛƴǎƪƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧƛǾŜ 

ǳőƛƴke, ki jih imajo KKI na lastno inovativnost in tudi na inovativnost drugih gospodarskih panog.  

Kvartarni ekonomski ǳőƛƴƪƛ KYL Ǉŀ ǎŜȌŜƧƻ ǑŜ ƳƴƻƎƻ ǑƛǊǑŜΣ ǎŀƧ Ǿ ƴƧƛƘƻǾem okviru razumemo vpliv KKI 

ƴŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ ƻƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŜ ǘŜǊ ŘƻǎŜƎŀƴƧŜ ǑƛǊƻƪŜƎŀ ǎǇŜƪǘǊŀ ŘǊǳƎƛƘ 

ŘǊǳȌōŜƴƛƘ ŎƛƭƧŜǾΦ ¦b/¢!5 όнлмлύ ǇƻŘƻōƴŜ ǑƛǊǑŜ ǳőƛƴƪŜ ƻǇǊŜŘŜƭƧǳƧŜ ƪƻǘ socialne ǳőƛƴƪŜ, kulturne 

ǳőƛƴƪŜ in ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜ ǳőƛƴƪŜ KKI. Kot glavni socialni ǳőƛƴŜƪ KKI smatra njihov prispevek k zaposlenosti. 

Ta je zelo pomemben, saj KKL ƻōƛőŀƧƴƻ ȊŀǇƻǎƭǳƧŜƧƻ ƻŘ н Řƻ 8% celotne delovne sile, poleg tega pa KKI 

ǳǎǘǾŀǊƧŀƧƻ ŘŜƭƻǾƴŀ ƳŜǎǘŀΣ ƪƛ ƻōƛőŀƧƴƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƳ ƴǳŘƛƧƻ ǾƛǑƧƻ ǊŀǾŜƴ ȊŀŘƻǾƻƭƧǎǘva v primerjavi z 

rutinskimi delovnimi mesti. tƻƳŜƳōŜƴ ǎƻŎƛŀƭƴƛ ǳőƛƴŜƪ KKI je tudi njihova vloga pri podpiranju 

ǎƻŎƛŀƭƴŜ ǾƪƭƧǳőŜƴƻǎǘƛ; saj KYL ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƭŀƘƪƻ ƛƎǊŀƧƻ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǾƭƻƎƻ ǇǊƛ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ 

ǊŀȊƭƛőƴƛ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ Ǿ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛƘ ƛƴ prispevajo k socialni koheziji. Kulturne in kreativne aktivnosti 

ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴŜ Ȋŀ ŦƛȊƛőƴƻ ȊŘǊŀǾƧŜ ƛƴ ǘǳŘƛ ǇǎƛƘƛőƴƻ ǊŀǾƴƻǾŜǎƧŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƪŀΣ Ǉoleg tega se KKI pripisuje 

ǘǳŘƛ ǇƻƳŜƳōƴŀ ǾƭƻƎŀ ǇǊƛ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧǳ ǊŀǾƴƻǘŜȌƧŀ ƳŜŘ ǎǇƻƭƻƳŀ όǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ Ǿ ŘǊȌŀǾŀƘ Ǿ ǊŀȊǾƻƧǳύ, na 

ŘŀƭƧǑƛ Ǌƻƪ Ǉŀ ǇǊŜƪƻ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛ ǎƛǎǘŜƳ ǘǳŘƛ ȊǾƛǑŜǾŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘƛ prebivalstva. 

Da so KYL ǘŜǎƴƻ ǇƻǾŜȊŀƴŜ ǎ ƪǳƭǘǳǊƻ ƧŜ Ƨŀǎƴƻ ȌŜ ƛȊ ƴƧƛƘƻǾŜ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜΣ ȊŀǘƻǊŜƧ ƧŜ ƧŀǎƴƻΣ Řŀ ƛƳŀƧƻ KKI tudi 

ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǳőƛƴƪŜ. Prav kulturna vrednost, ki jo imajo kreativni proizvodi in storitve za posameznike, 

ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻ ƛƴ ŎŜƭƻǘƴƻ ŘǊǳȌōƻΣ ƧŜ ƴŀƳǊŜő ǘƛǎǘŀΣ ƪƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜ ƻŘ ƻǎǘŀƭƛƘΦ  

KKI  kot svoj glavni input uporabljajo kreativnost, ki je resurs, ki je v izobilju po celem svetu. 

Proizvodni procesi v KYL ǎƻ ƻōƛőŀƧƴƻ ƳŀƴƧ ƻŘǾƛǎƴƛ ƻŘ ǘŜȌƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ ƛƴ ǎƻ Ȋŀǘƻ 

kompatibilni z okoljevarstvenimi zahtevami in cilji. Koncept trajnosti pa ƧŜ ȌŜ ȊŘŀǾƴŀƧ ǇǊŜǎŜƎŜƭ ȊƎƻƭƧ 

aplikacijo na okolje. K trajnostnemu razvoju tako KKI prispevajo tudi s tem, ko za prihodnje 
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generacije pomagajo ohranjati otipljivi in neotipljivi kulturni kapital skupnosti, naroda ali regije. 

YǳƭǘǳǊƴŀ ǘǊŀƧƴƻǎǘ ǇƻƳŜƴƛ ǇǊƻŎŜǎ ǊŀȊǾƻƧŀΣ ƪƛ ƻƘǊŀƴƧŀ ǾǎŜ ǾǊǎǘŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜƎŀ ǇǊŜƳƻȌŜƴƧŀΣ ƻŘ ƳŀƴƧǑƛƴǎƪƛƘ 

jezikov in tradicionalnih obredov do umetnin, artefaktov, ǘŜǊ ǎǘŀǾō ƛƴ ǇǊƛȊƻǊƛǑő ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ   
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4 ANALIZA KKI  V SLOVENIJI 

tƻŘƻōƴƻ ƪƻǘ ƳƴƻƎŜ ŘǊǳƎŜ ŘǊȌŀǾŜΣ ǎŜ ǘǳŘƛ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ ǎƻƻőŀ ǎ ǇǊƻōƭŜƳƻƳ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŀ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƻ KKI. 

{ǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǳǊŀŘ w{ όǾ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ {¦w{ύ, kreativnƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ ƴŜ ǎǇǊŜƳƭƧŀ ƪƻǘ ƭƻőŜno kategorijo, kar 

ƻǘŜȌǳƧŜ ǇƻŘǊƻōƴŜƧǑƻ ŀƴŀƭƛȊƻ ƛƴ ǘǳŘƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƻ ǇƻŘŀǘƪƻǾ. Kljub vsemu nekatere 

ƻōǎŜȌƴŜ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ǑǘǳŘƛƧŜ όkot sta npr. UNCTAD, 2010, European Competitiveness Report, 2010, 

KEA, 2006) vsebujejo tudi ŘƻƭƻőŜƴŜ podatke o Sloveniji, ki jih predstavljamo v nadaljevanju.   

KEA (2006, str. 66-69) tako ocenjuje, da so KKI v Sloveniji v letu 2003 ustvarile 1771 milijonov evrov 

prihodkov, njihova dodana vrednost k nacionalnemu BDP-ju pa naj bi bila 2,2 %, kar SƭƻǾŜƴƛƧƻ ǳǾǊǑőŀ 

na 14. ƳŜǎǘƻ ƛȊƳŜŘ ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƘ ол ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ŘǊȌŀǾΦ Lǎǘŀ ǑǘǳŘƛƧŀ ƧŜ ǎ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƻ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ǎŜƪǘƻǊƧƛ 

tudi pokazala, da v Evropi ƭŜ ǊŜŘƪƻ ƪŀǘŜǊƛ ǎŜƪǘƻǊƧƛ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ ǾŜő ƪƻǘ о҈ ƪ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜƳǳ .5t-ju. Z 

2,2% KKI v Sloveniji tako zaostajajo ƭŜ Ȋŀ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧƻ ƪŜƳƛƪŀƭƛƧΣ ƪŜƳƛőƴƛƘ izdelkov in umetnih vlaken 

όоΣп҈ .5tύΣ ƛȊŜƴŀőŜƴŜ Ǉŀ ǎƻ Ȋ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧƻ ǎǘǊƻƧŜǾ ƛƴ naprav (prav tako 2,2% BDP). tƻǾǇǊŜőƴŀ Ǌŀǎǘ 

prihodkov v KKI v Sloveniji je v obdobju 1999-2003 bila 17,9%, kar je v primerjavi s preostalimi 

ŘǊȌŀǾŀƳƛ ǎƛŎŜǊ ȊŜƭƻ ǾŜƭƛƪƻ όнΦ ƳŜǎǘƻύΣ rast njihove dodane vrednosti k evropskemu BDP-ju pa je bila v 

istem obdobju 5,4%Σ ƪŀǊ Ǉŀ ƴŀǎ ǳǾǊǑőŀ ƴŀ ǊŜǇ ƭŜǎǘǾƛŎŜΦ tƻ ŘŜƭŜȌǳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ƪǳƭǘǳǊƛ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜƳ 

turizmu se Slovenija s оΣс҈ ǳǾǊǑőŀ Ǿ ǾǊƘ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ŘǊȌŀǾ όƴŀ пΦ ƳŜǎǘƻύ (KEA, 2006, str. 80). Slovenija 

ƛȊǎǘƻǇŀ ǘǳŘƛ Ǉƻ ŘŜƭŜȌǳ Ǿƛǎƻƪƻ ƛȊƻōǊŀȌŜƴƛƘ Ǿ ƪǳƭǘǳǊƛΣ ƪƛ ƧŜ ƪŀǊ птΣп҈ όǇƻǾǇǊŜőƧŜ Ȋŀ ǾǎŜ ǎŜƪǘƻǊƧŜ Ǉŀ ƧŜ 

21%), ŘŜƭŜȌǳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ȋŀ ŘƻƭƻőŜƴ őŀǎ όолΣт҈ύΣ ƪƛ ƧŜ ŎŜƭƻ ƴŀƧǾƛǑƧƛ ƳŜŘ ǾǎŜƳƛ ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƳƛ ŘǊȌŀǾŀƳƛ, 

teǊ ŘŜƭŜȌǳ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ȋŀ ǇƻƭƻǾƛőŜƴ ŘŜƭƻǾƴƛ őŀǎ όмуΣо҈ύΣ ƪƛ Ǿ ƪǳƭǘǳǊƴŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳ ǾŜő ƪƻǘ ŘǾŀƪǊŀǘ 

ǇǊŜǎŜƎŀ ŘŜƭŜȌ Ǿ ŎŜƭƻǘƴŜƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊstvu (KEA, 2006, str. 88-95). 

Po podatkih UNCTAD-a (2010, str. 302), je bila stopnja rasti izvoza kreativnih proizvodov v Sloveniji v 

obdobju 2003-нллу мнΣрф҈Σ ƪŀǊ ƴŀǎ ǳǾǊǑőŀ ƴŀ фΦ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƳƛ нт ŜǾǊƻǇǎƪƛƳƛ ŘǊȌŀǾŀƳƛ 

(glej UNCTAD, 2010, str.  302). Na ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ ƧŜ Ǉƻ ǎƪƻǊŀƧ ƛŘŜƴǘƛőƴƛ ǎǘƻǇƴƧƛ Ǌŀǎǘƛ όмнΣм҈ύ Ǿ ƛǎǘŜƳ 

ƻōŘƻōƧǳ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴŀǊŀǑőŀƭ ǘǳŘƛ ǳǾƻȊ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ŘƻōǊin (glej UNCTAD, 2010, str.  303), vendar pa 

vrednost izvoza v letu 2008 (977 mio USD) kljub temu presega vrednost uvoza v istem letu (711 mio 

USD) . ¢ǳŘƛ ƛȊǾƻȊ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƧŜ ǾǎŜǎƪƻȊƛ ƴŀǊŀǑőŀƭΣ ǊŀȊŜƴ Ǿ ƭŜǘǳ нллтΣ ƪƻ ƧŜ Ƴƻőƴƻ ǳǇŀŘŜƭΦ ± 

letu 2008 je {ƭƻǾŜƴƛƧŀ ƛȊǾƻȊƛƭŀ Ȋŀ птф Ƴƛƻ ¦{5 ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƪŀǊ ƴŀǎ ǳǾǊǑőŀ ƴŀ нн. mesto med 

ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƳƛ ос ǊŀȊǾƛǘƛƳƛ ŜƪƻƴƻƳƛƧŀƳƛ na svetu, kar je glede na majhnost Slovenije sorazmerno 

visoko (glej UNCTAD, 2010, str. 319). Vendar pa je na drugi strani z izjemo leta 2007, vseskozi 

ƴŀǊŀǑőŀƭ ǘǳŘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǳǾƻȊ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ, katerega absolutna vrednost v letu 2008 je bila 578 

mio USD in je tako precej presegala vrednost izvoza. Podatki o izvozu intelektualne lastnine (avtorske 

ǇǊŀǾƛŎŜ ƛƴ ƭƛŎŜƴőƴƛƴŜΣ ŦǊŀƴǑiȊŜ ƛƴ ǇƻŘƻōƴŜ ǇǊŀǾƛŎŜ ǘŜǊ ŘǊǳƎŜ ŀǾǘƻǊǎƪŜ ǇǊŀǾƛŎŜ ƛƴ ƭƛŎŜƴőƴƛƴŜύ ƪŀȌŜƧƻΣ Řŀ 

ǘǳŘƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ǘŜƎŀ ƴŀǎƭƻǾŀ ǾǎŜǎƪƻȊƛ ƴŀǊŀǑőŀƧƻΣ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ƳŜŘ ƭŜǘƻƳŀ нллт ƛƴ нллу όƎƭŜƧ ¦b/¢!5Σ 

2010, str. 359). Kljub temu je absoluten znesek izvoza intelektualne lastnine med ƴŀƧƴƛȌƧƛƳƛΣ őŜ Ǝŀ 

ǇǊƛƳŜǊƧŀƳƻ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ŜǾǊƻǇǎƪƛƳƛ ŘǊȌŀǾŀƳƛΣ ƪŀǊ Ǉŀ ƧŜ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ƳŀƧƘƴƻǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ǊŀȊǳƳƭƧƛǾƻΦ Na 

drugi strani podobno velja tudi za uvoz, ƪƛ Ǉŀ ƧŜ ǊŀǎǘŜƭ ǑŜ ƘƛǘǊŜƧŜ ƛƴ ǘǳŘƛ ŘƻǎŜƎŀƭ ƳƴƻƎƻ ǾƛǑƧŜ ȊƴŜǎƪŜ ƻŘ 

izvoza (glej UNCTAD, 2010, str. 367). 

V European Competitiveness Report (2010), lahko v zvezi s Slovenijo najdemo le en podatek, in sicer 

lokacijski kvocient KYL Ȋŀ [ƧǳōƭƧŀƴƻΣ ƪƛ ǎŜ Ǉƻ ǘŜƳ ƪǊƛǘŜǊƛƧǳ ǳǾǊǑőŀ ŎŜƭƻ ƴŀ ƴŀƧǾƛǑƧŜ ƳŜǎǘƻ ƳŜŘ 

ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƳƛ нс ŜǾǊƻǇǎƪƛƳƛ ƎƭŀǾƴƛƳƛ ƳŜǎǘƛ ƛƴ ŘǊǳƎƛƳƛ ǾŜƭƛƪƛƳi mesti.   
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~ǘǳŘƛƧŀ tǊƻ Lƴƴƻ 9ǳǊƻǇŜκLbbh aŜǘǊƛŎǎ όIƻƭƭŀƴŘŜǊǎΣ Ǿŀƴ /ǊǳȅǎŜƴΣ нллфύ {ƭƻǾŜƴƛƧƻ ǳǾǊǑőŀ Ǉƻ 

indikatorju ηƪreativne klimeζ όƪŀƳƻǊ ǇǊƛǑǘŜǾŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ƛȊƻōǊŀȊōƻΣ ǎŀƳƻ ƛȊǊŀȌŀƴƧŜ ǘŜǊ ƻŘǇǊǘƻǎǘ ƛƴ 

tolerantost) na 16. mesto ƻŘ ǇǊƻǳőŜǾŀƴƛƘ нт ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ŘǊȌŀv. Znotraj tega indikatorja so vse tri 

ŘƛƳŜƴȊƛƧŜ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ Ŝƴŀƪƻ ǊŀȊǇƻǊŜƧŜƴŜ ƛƴ ƴŜ ƳƻǊŜƳƻ ǘǊŘƛǘƛΣ Řŀ ƪŀǘŜǊŀ ƻŘ ƻƳŜƴƧŜƴƛƘ ŘƛƳŜƴȊƛƧ 

predstavlja za Slovenijo relativno prednost ali slabost. LƴŘƛƪŀǘƻǊ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǳǾǊǑőŀ 

Slovenijo v EU27 na 14. ƳŜǎǘƻΣ ǾŜƴŘŀǊ Ǉŀ ǎƻŘŜő Ǉƻ ǘŜƳ ƪŀȊŀƭŎǳΣ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ƴŜ ƛȊƪŀȊǳƧŜ ƴŜ 

ǊŜƭŀǘƛǾƴƛƘ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ƴŜ ǊŜƭŀǘƛǾƴƛƘ ǎƭŀōƻǎǘƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇǊŜƻǎǘŀƭƛƳƛ ŘǊȌŀǾŀƳƛΦ LƴŘƛƪŀǘƻǊ ηƪreativnost 

in oblikovanjeζ je sicer sestavljen iz indikatorjev kreativnega sektorja, kreativnosti v R&R, 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ Ǿ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳΦ LȊƳŜŘ ƻƳŜƴƧŜƴƛƘ ŘƛƳŜƴȊƛƧ ǎŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ 

ƴŀƧǎƭŀōǑŜ ƻŘǊŜȌŜ ǇǊƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳ ƛƴ ǇǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛƘΦ Po skupnem indeksu, ki 

ǳǇƻǑǘŜǾŀ ǾǎŜƘ т ŘƛƳŜƴȊƛƧ ό5/L LƴŘŜȄύΣ ǎŜ {ƭƻǾenija uǾǊǑőŀ na 15. mesto, torej ƳŜŘ ŘǊȌŀǾŜ Ȋ ȊƳŜǊƴƻ 

ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƧƻ.  

YƻƴŜŎ ƭŜǘŀ нлмл ƧŜ ōƛƭŀ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ǇǊƻƧŜƪǘŀ /ǊŜŀǘƛǾŜ /ƛǘƛŜǎ ȊŀƪƭƧǳőŜƴŀ ǇǊǾŀ ƻōǎŜȌƴŜƧǑŀ ŀƴŀƭƛȊŀ YKI v 

{ƭƻǾŜƴƛƧƛ όaǳǊƻǾŜŎΣ YŀǾŀǑΣ нлмлύΣ ƪƛ Ǉŀ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ ŘƻƎƻǾƻǊƧŜƴƻ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛƧƻ ƴŀ ǊŀǾƴƛ ǇǊojekta, 

ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǇƻŘŀǘƪŜ ƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛƘ ȊƎƻƭƧ Řƻ ƭŜǘŀ нллт ƛƴ ƴŀ о-mestni SKD 2002 kodi, fokus raziskave pa je 

ƴŀ aŜǎǘƴƛ ƻōőƛƴƛ [ƧǳōƭƧŀƴŀΦ !ƴŀƭƛȊŀ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀΣ Řŀ YKI v Sloveniji predstavljajo 7% vseh zaposlenih, rast 

ǑǘŜǾƛƭŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǘŜƳ ǎŜƪǘƻǊƧǳ Ǉŀ Ȋŀ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ мр ƻŘǎǘƻǘƴƛƘ ǘƻőƪ ǇǊŜǎŜƎŀ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ Ǌŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ 

ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ŎŜƭƻǘƴŜƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳΦ YǊŜŀǘƛǾƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ мо҈ ǾǎŜƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ Ǿ 

{ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ ǘǳŘƛ ƴƧƛƘƻǾŀ Ǌŀǎǘ ƧŜ ǾƛǑƧŀ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ǾǎŜƘ ǎŜƪǘƻǊƧŜǾΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ ƪŀǊ Ȋŀ нн ƻŘǎǘƻǘƴƛƘ ǘƻőƪΦ Yƻǘ 

ƧŜ Ȋƴŀőƛƭƴƻ Ȋŀ KYL ǘǳŘƛ ŘǊǳƎƻŘ Ǉƻ ǎǾŜǘǳΣ Ƴƻőƴƻ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧŜƧƻ ƳƛƪǊƻ ǇƻŘƧŜǘƧŀΦ  

Da bi pridobili dodatne informacije o pomenu in prispevku KKI v Sloveniji, smo v nadaljevanju 

uporabili dve bazi podatkov ς ōŀȊƻ ȊŀƪƭƧǳőƴƛƘ ǊŀőǳƴƻǾ ǇƻŘƧŜǘƛƧ leta 2009 (!Wt9{ύ ƛƴ {ǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǊŜƎƛǎǘŜǊ 

delovno aktivnega prebivalstva 2008 (SURS).  

 

4.1 Analiza KKI na podlagi dejavnosti  

4.1.1 -ÅÔÏÄÏÌÏĤËÁ ÐÏÊÁÓÎÉÌÁ 

V skladu z Zeleno knjigo o kulturnih in kreativnih industrijah (EC, 2010), smo kot kulturne in kreativne 

opredelili SKD panoge, navedene v spodnji tabeli. ± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ŀƴŀƭƛȊŜ ǘƻ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƻ ƻȊƴŀőǳƧŜƳƻ 

kot KKI(ZK). Za potrebe primerljivosti s podatki Ministrstva RS za kulturo (Kulturne in kreativne 

industrije po Slovensko, 2011) pa ǎƳƻ ƭƻőŜƴƻ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƭƛ tudi panoge, ki so navedene v prvem delu 

spodnje tabele όǘƻǊŜƧ ōǊŜȊ ǇŀƴƻƎ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŀ ƻǇǊŜƳŀύΦ V nadaljevanju analize to 

ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƻ ƻȊƴŀőǳƧŜƳƻ ƪƻǘ YYL(MK). 
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Tabela 1: Kreativne industrije ς seznam panog po SKD 2008 

 
± ǎƪƭŀŘǳ ǎ ǑǘŜǾƛƭƴƛƳƛ ŀƪǘǳŀƭƴƛƳƛ ŘƛǎƪǳǎƛƧŀƳƛ ƻ ǇƻǘǊŜōƴŜƳ ǊŀȊƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ƳŜŘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƳƛ in kreativnimi 

industrijami, smo v analizi posebej obravnavali tako kreativne, kot tudi kulturne industrije, hkrati pa 

smo jih obravnavali tudi skupaj, torej kulturne in kreativne industrije. Pri razdelitvi KKI na kulturne in 

DEJAVNOSTI, KI JIH KOT KKI OBRAVNAVA MK (2011)  

SKD32990 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

SKD58110 Izdajanje knjig 

SKD58120 Izdajanje imenikov in adresarjev 

SKD58130 LȊŘŀƧŀƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾ 

SKD58140 Izdajanje revij in druge periodike 

SKD59200 {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧ 

SKD58190 5ǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻ 

SKD47610 Trgovina na drobno v specializiranih prodajalnah s knjigami 

SKD47621 
¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ 
ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ 

SKD47622 
Trgovina na drobno v specializiranih pǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ 
ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ 

SKD74100 hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻ 

SKD71112 !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ 

SKD71111 !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ 

SKD71129 ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ povezano svetovanje 

SKD59110 Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59120 Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59130 Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59140 Kinematografska dejavnost 

SKD60100 Radijska dejavnost 

SKD60200 Televizijska dejavnost 

SKD90010 ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD90020 {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD90030 ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD79900 Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti 

SKD90040 Obratovanje objektov za kulturne prireditve 

SKD93210 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾ 

SKD85520 LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ 

SKD93299 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

SKD63910 Dejavnost tiskovnih agencij 

SKD74200 Fotografska dejavnost 

SKD91011 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ 

SKD91012 Dejavnosǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ 

SKD91020 Dejavnost muzejev 

SKD91030 ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 

SKD91040 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ǾǊŜŘƴƻǘ 

DODATNI PANOGI, v skladu z definicijo v Zeleni knjigi o kreativnih industrijah (EC, 2010)  

SKD73100 hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ 

SKD62010 wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜ 
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kreativne industrij smo kot vodilo prav tako uporabljali Zeleno knjigo o in kulturnih kreativnih 

industrijah (EC, 2010). Razdelitev po panogah prikazujemo v spodnji tabeli. 

Tabela 2: Razdelitev KKI na kreativne in kulturne industrije ς seznam panog po SKD 2008 

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT KULTURNE INDUSTRIJE 

SKD32990 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

SKD58110 Izdajanje knjig 

SKD58120 Izdajanje imenikov in adresarjev 

SKD58130 LȊŘŀƧŀƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾ 

SKD58140 Izdajanje revij in druge periodike 

SKD59200 {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧ 

SKD58190 5ǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻ 

SKD47610 Trgovina na drobno v specializiranih prodajalnah s knjigami 

SKD47621 
¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ 
ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ 

SKD47622 
Trgovina na drobno v specializiranih proŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ 
ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ 

SKD59110 Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59120 Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59130 Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj 

SKD59140 Kinematografska dejavnost 

SKD60100 Radijska dejavnost 

SKD60200 Televizijska dejavnost 

SKD90010 ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD90020 {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD90030 ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ 

SKD79900 Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti 

SKD90040 Obratovanje objektov za kulturne prireditve 

SKD93210 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾ 

SKD85520 LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛ 

SKD93299 DǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

SKD63910 Dejavnost tiskovnih agencij 

SKD74200 Fotografska dejavnost 

SKD91011 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ 

SKD91012 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ 

SKD91020 Dejavnost muzejev 

SKD91030 ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛne 

SKD91040 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ǾǊŜŘƴƻǘ 

SKD62010 wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜ 

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT KREATIVNE INDUSTRIJE  

SKD71112 !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ 

SKD71111 Arhitekturna in urbanistƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ 

SKD71129 ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜ 

SKD74100 hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻ 

SKD73100 hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ 
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LȊǊŀőǳƴƛΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ Ǿ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ǎƻ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴƛ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǳǇƻǊŀōŜ ŘǾŜƘ ǇƻŘŀǘƪƻǾƴƛƘ ōŀȊΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ 

baȊŜ ȊŀƪƭƧǳőƴƛƘ ǊŀőǳƴƻǾ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƭŜǘŀ нллф ό!Wt9{ύ ƛƴ {ǘŀǘƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǊŜƎƛǎǘǊŀ ŘŜƭƻǾƴƻ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ 

ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ нллу ό{¦w{ύΦ tǊƛ ƛȊǊŀőǳƴƛƘ ǎƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴŜ ǘŀƪƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛ 

podjetniki.  

V analizi je predstavljena tudi primerjava KKI(ZK) iƴ YYLόaYύ Ȋ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ǘŜǊ 

srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΦ Pri opredelitvi SKD panog, ki sodijo v omenjeni kategoriji in ki 

ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ǘǳŘƛ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΣ ǎƳƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀƭƛ 9ǳǊƻǎǘŀǘƻǾƻ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƛƧƻ 

(http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_SDDS/Annexes/htec_esms_an3.pdf).  

Tabela 3: hǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎ όǎŜȊƴŀƳ ǇŀƴƻƎ Ǉƻ 
SKD 2008) 

 

tǊƛ ƛȊǊŀőǳƴih bruto dodane vrednosti (glej tabele 16 in 17) je bila uporabljena metodologija kot jo 

ƴŀǾŀƧŀ {ǘŀǘƛǎǘƛőƴi urad RS (http://www.stat.si/doc/metod_pojasnila/14-208-MP.htm).  

 

4.1.2  Rezultati  

Tabela 4: ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƛƴ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ YYL  

 ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ % v celotnem 
gospodarstvu 

~ǘŜǾƛƭƻ 
zaposlenih 

% v celotnem 
gospodarstvu 

KKI (MK) 9156 7,4 % 18299 3,4% 

KKI (ZK) 11941 9,6% 23503 4,4% 
Vir podatkov: AJPES, 2009 

!ƴŀƭƛȊŀ ȊŀƪƭƧǳőƴƛƘ ǊŀőǳƴƻǾ ƧŜ ǇƻƪŀȊŀƭŀΣ Řŀ ƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƭŜǘŀ нллф v KKI(ZK) delovalo 11941 podjetij 

(gospodarskih ŘǊǳȌō ƛƴ ǎΦǇΦύΣ ƪŀǊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ фΣс҈ ǾǎŜƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ. KKI so zaposlovale 23503 ljudi oz. 

4,4% vseh zaposlenih. hō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƻȌƧŜƎŀ ƴŀōƻǊŀ ǇŀƴƻƎ όƎƭŜƧ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪŀ ǇƻƧŀǎƴƛƭŀ ǎǘǊΦ 

11) v skladu z analizo Ministrstva RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011), 

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAV!b9 Yh¢ ±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  

SKD21 Proizvodnja farmacevtskih surovin in preparatov 

SKD26 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ǊŀőǳƴŀƭƴƛƪƻǾΣ ŜƭŜƪǘǊƻƴǎƪƛƘ ƛƴ ƻǇǘƛőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ 

SKD30.3 Proizvodnja letal in vesoljskih plovil 

DEJAVNOSTI, KI SO OBRAVNAVANE KOT SREDNJE-±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  

SKD20 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ƪŜƳƛƪŀƭƛƧΣ ƪŜƳƛőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ 

SKD25.4 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ƻǊƻȌƧŀ ƛƴ ǎǘǊŜƭƛǾŀ 

SKD27 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ŜƭŜƪǘǊƛőƴƛƘ ƴŀǇǊŀǾ 

SKD28 Proizvodnja drugih strojev in naprav 

SKD29 Proizvodnja motornih vozil, prikolic in polprikolic 

SKD30.2 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ȌŜƭŜȊƴƛǑƪƛƘ ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ǘƛǊƴƛƘ ǾƻȊƛƭ 

SKD30.4 Proizvodnja bojnih vozil 

SKD30.9 Proizvodnja drugih vozil 

SKD32.5 tǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀ ƳŜŘƛŎƛƴǎƪƛƘ ƛƴǎǘǊǳƳŜƴǘƻǾΣ ƴŀǇǊŀǾ ƛƴ ǇǊƛǇƻƳƻőƪƻǾ 

http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/ITY_SDDS/Annexes/htec_esms_an3.pdf
http://www.stat.si/doc/metod_pojasnila/14-208-MP.htm
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Ǉŀ ǎƻ ǘŜ ǑǘŜǾƛƭƪŜ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƴƛȌƧŜΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ фмрс ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƻȊΦ тΣп҈ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ǘŜǊ мунфф ǾǎŜƘ 

zaposlenih, kar predstavlja 3,4% celotnega gospodarstva. 

Tabela 5: ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƛƴ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ kulturnih in v kreativnih industrijah 

 ~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ % v celotnem 
gospodarstvu 

~ǘŜǾƛƭƻ 
zaposlenih 

% v celotnem 
gospodarstvu 

Kulturne industrije 5202 4,1% 10449 1,9% 

Kreativne industrije 6739 5,4% 13055 2,4% 
Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ¦ǇƻǑǘŜǾŀna je definicija KKI glede na Zeleno knjigo o kulturnih in kreativnih industrijah (EC, 2010). 

 

¦ǇƻǑǘŜǾŀƧƻő ǑǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƛƴ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻΣ Řŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ 

ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ v primerjavi s kulturnimi industrijami, kar je razvidno iz zgornje tabele. 

± ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƳƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ (gospodarsƪƛƘ ŘǊǳȌō ƛƴ ǎΦǇΦύ ƛƴ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǉƻ 

posameznih panogah KKI. DŀƭŜő ƴŀƧǾŜőƧŜ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ in zaposlenih je v arhitekturi, ki s svojimi 

pod-dejavnostmi (71111 - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тмммн - Arhitekturna in 

ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тммнф - ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜύ ǎƪǳǇŀƧ ǑǘŜƧŜ 

kar 4836 podjetij, kar predstavlja kar 40% vseh podjetij v KKI(ZK), in zaposluje 11.046 ljudi oz. 47% 

vseh zaposlenih v KKI(ZK). [ƻőŜƴƛ ǘŀōŜƭƛ Ȋŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴŜ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪe sta 

predstavljeni v Prilogi 1 (tabela 1 in 2).  
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Tabela 6: ~ǘŜǾƛƭƻ ƛƴ ŘŜƭŜȌ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ ŘǊǳȌō ƛƴ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ǘŜǊ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ 
panogah znotraj kreativnih in kulturnih industrij 

 
 {Y5 ǑƛŦǊŀ 

panoge 
~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ 5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ 

podjetij glede 
na vsa 

podjetja 

Skupno 
ǑǘŜǾƛƭƻ 

zaposlenih v 
panogi 

5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ 
zaposlenih 

glede na vsa 
podjetja 
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E
 (
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32990 231 0,186% 438 0,081% 

47610 37 0,030% 561 0,104% 

47621 79 0,064% 150 0,028% 

47622 114 0,092% 399 0,074% 

58110 170 0,137% 868 0,161% 

58120 3 0,002% 18 0,003% 

58130 63 0,051% 1.427 0,265% 

58140 142 0,115% 582 0,108% 

58190 127 0,103% 192 0,036% 

59110 356 0,287% 378 0,070% 

59120 32 0,026% 28 0,005% 

59130 26 0,021% 52 0,010% 

59140 19 0,015% 97 0,018% 

59200 106 0,086% 102 0,019% 

60100 137 0,111% 347 0,064% 

60200 126 0,102% 179 0,033% 

63910 51 0,041% 86 0,016% 

71111 1.085 0,876% 1.353 0,251% 

71112 167 0,135% 574 0,107% 

71129 3.584 2,893% 9.119 1,693% 

74100 633 0,511% 294 0,055% 

74200 300 0,242% 366 0,068% 

79900 175 0,141% 188 0,035% 

85520 217 0,175% 53 0,010% 

90010 244 0,197% 27 0,005% 

90020 132 0,107% 43 0,008% 

90030 558 0,450% 148 0,027% 

90040 51 0,041% 31 0,006% 

91012 7 0,006% 80 0,015% 

91020 11 0,009% 9 0,002% 

91030 15 0,012% 9 0,002% 

91040 5 0,004% 0 0,000% 

93210 22 0,018% 23 0,004% 

93299 131 0,106% 79 0,015% 

KKI(MK) 
SKUPAJ 

9.156 7,390% 18.299 3,398% 

62010 1.515 1,223% 3.489 0,648% 

73100 1.270 1,025% 1.715 0,319% 

KKI(ZK)  
SKUPAJ 

11.941 9,638% 23.503 4,364% 

OSTALE PANOGE 
SKUPAJ 

111.951 90,362% 515.033 95,636% 

CELOTNO  
GOSPODARSTVO 

SKUPAJ 
123.892 100,000% 538.536 100,000% 

Vir podatkov: AJPES, 2009 



 

17 
 

Legenda:  32990 - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΤ птсмл - Trgovina na drobno v specializiranih 
prodajalnah s knjigami; 47621 - ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ 
ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ Τ птснн - Trgovina na ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ 
ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛΤ руммл - Izdajanje knjig; 58120 - Izdajanje imenikov in adresarjev; 
58130 - LȊŘŀƧŀƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾΤ румпл - Izdajanje revij in druge periodike; 58190 - 5ǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻΤ рфммл - 
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59120 - Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, 
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 - Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140 - 
Kinematografska dejavnost; 59200 - {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧΤ слмлл - Radijska 
dejavnost; 60200 - Televizijska dejavnost; 62010 ς wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜΤ софмл - Dejavnost tiskovnih 
agencij; 71111 - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тмммн - ArhƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тммнф 
- ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜΤ томлл ς hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΤ тпмлл - hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ 
dekoraterstvo; 74200 - Fotografska dejavnost; 79900 - Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti; 
85520 - LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΤ фллмл - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ 
uprizarjanje; 90020 - {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ Τфллол - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜΤфллпл 
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91012 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾΤ фмлнл - Dejavnost 
muzejev; 91030 - ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΤ фмлпл - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴƛƘ 
vrednot; 93210 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾΤ фонфф - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

 
 
Za KKI je v ǑŜ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƪƻǘ v celotnem gospodarstvǳΣ ƛƴ Ǿ ǇǊŜŎŜƧ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƪƻǘ Ǿ  

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘΣ Ȋƴŀőƛƭƴƻ ǇǊŜǾƭŀŘƻǾŀƴƧŜ ƳƛƪǊƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ. 

Strukturo podjetij v KKI(ZK) po velikosti in primerjavo te strukture s podjetji v celotnem gospodarstvu, 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƳƻ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΦ  
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Tabela 7: Struktura podjetij po velikosti v KKI(ZK) ƛƴ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ Ȋ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΣ 
srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΣ ƻǎǘŀƭƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ƛƴ ŎŜƭƻǘƴƛƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻƳ  

 

 Velikost podjetja 
po ZGD-1 

~ǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ 5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇƻŘƧŜǘƛƧ 
ƎƭŜŘŜ ƴŀ ηƛƴŘǳǎǘǊƛƧƻζ 

  KREATIVNE INDUSTRIJE Mikro 6.599 97,923% 

Majhno 101 1,499% 

Srednje veliko 17 0,252% 

Veliko 22 0,326% 

SKUPAJ 6.739 100,000% 

KULTURNE INDUSTRIJE Mikro 5.116 98,347% 

Majhno 62 1,192% 

Srednje veliko 9 0,173% 

Veliko 15 0,288% 

SKUPAJ 5.202 100,000% 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

Mikro 11.715 98,107% 

Majhno 163 1,365% 

Srednje veliko 26 0,218% 

Veliko 37 0,310% 

SKUPAJ 11.941 100,000% 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

Mikro 333 84,949% 

Majhno 30 7,653% 

Srednje veliko 16 4,082% 

Veliko 13 3,316% 

SKUPAJ 392 100,000% 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

Mikro 1.414 82,787% 

Majhno 145 8,489% 

Srednje veliko 79 4,625% 

Veliko 70 4,098% 

SKUPAJ 1.708 100,000% 

OSTALE  
PANOGE 

Mikro 106.244 96,716% 

Majhno 2.288 2,083% 

Srednje veliko 682 0,621% 

Veliko 637 0,580% 

SKUPAJ 109.851 100,000% 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

Mikro 119.706 96,621% 

Majhno 2.626 2,120% 

Srednje veliko 803 0,648% 

Veliko 757 0,611% 

SKUPAJ 123.892 100,000% 
Vir podatkov: AJPES, 2009 

Opomba: zajete so ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 
¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

3). 

 

Podatki o povpreőƴƛ ǾƛǑƛƴƛ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ǇƻŘƧŜǘƧŀ, ki so predstavljeni v spodnji tabeli, ƪŀȌŜƧƻ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ ǎƻ 

podjetja v KKI precej ǇƻŘǇƻǾǇǊŜőƴŀΦ PoǾǇǊŜőƴŀ ǾƛǑƛƴŀ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ǇƻŘƧŜǘƧŀ Ǿ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƘ 

ƴŀƳǊŜő ȊƴŀǑŀ осоΦфнл ŜǾǊƻǾΣ ƳŜŘtem ko v kulturnih industrijah le 251.749 evrov. To je bistveno 
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ƳŀƴƧ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΣ ƪƛ ȊƴŀǑŀ утсΦопт ŜǾǊƻǾΦ tƻǾǇǊŜőƧŜ srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎ 

ȊƴŀǑŀ оΦурнΦпмт ŜǾǊƻǾΣ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎ pa ȊƴŀǑŀ ƪŀǊ тΦтснΦрно ŜǾǊƻǾΦ  

 

Tabela 8: tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǾƛǑƛƴŜ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƳŜŘ YYLό½YύΣ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ 
panogami ter srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ 

 

 tƻǾǇǊŜőƴŀ ǾƛǑƛƴŀ ǎǊŜŘǎǘŜǾ 
na podjetje 

  KREATIVNE INDUSTRIJE осоΦфнл ϵ 

KULTURNE INDUSTRIJE нрмΦтпф ϵ 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

омрΦлрп ϵ  

±L{hYh ¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

7.762.523 ϵ 

SREDNJE-VISOKO¢9Ibh[h~Y9 
PANOGE 

оΦурнΦпмт ϵ 

OSTALE  
PANOGE 

уссΦрмп ϵ 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

утсΦопт ϵ 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 
¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛnicije KKI v skladu z Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

4). 

 

tƻŘƧŜǘƧŀ ǎŜ ƻōƛőŀƧƴƻ ƪƻƴŎŜƴǘǊƛǊŀƧƻ Ǿ ǾŜőƧƛƘ ƳŜǎǘƛƘ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾƛ ƻƪƻƭƛŎƛΣ Ȋŀ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŜ Ǉŀ ƴŀƧ ōƛ 

bila kƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ Ǿ ǾŜƭƛƪƛƘ ƳŜǎǘƛƘ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ȊƴŀőƛƭƴŀΦ To potrjujejo tudi rezultati, predstavljeni v 

ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΣ ƪƛ ƪŀȌŜƧƻΣ Řŀ so KKI bistveno bolj skoncentrirane v Osrednjeslovenski regiji. Izmed 

vseh podjetij v KKI(ZK) ǎŜ ƧƛƘ ƴŀƳǊŜő Ǿ hǎǊŜŘƴƧŜǎƭƻǾŜƴǎƪƛ Ǌegiji nahaja skoraj 42%, medtem ko je za 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪŜ ǇŀƴƻƎŜ ŘŜƭŜȌ Ǿ hǎǊŜŘƴƧŜǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǊŜƎƛƧƛ ор҈Σ Ȋŀ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪŜ ǇŀƴƻƎŜ 

29%, za vse panoge (celotno gospodarstvo) pa 34%.  Za vse ostale slovenske regije velja, da je 

zastopanosti KKI v njih ǾǎŀƧ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƴƛȌƧŀ ƻŘ ȊŀǎǘƻǇŀƴƻǎǘƛ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƴƧƛƘΦ  

  



 

20 
 

Tabela 9: Struktura podjetij po regijah v KKI(ZK) ƛƴ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ Ȋ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΣ 
srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΣ ƻǎǘŀƭƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ƛƴ ŎŜƭƻǘƴƛƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻƳ  

 

 Regija ~ǘŜǾƛƭƻ 
podjetij 

5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ 
podjetij glede na 
ηƛƴŘǳǎǘǊƛƧƻζ 

  KREATIVNE INDUSTRIJE 1 Pomurska 179 2,656% 

2 Podravska 901 13,370% 

о YƻǊƻǑƪŀ 158 2,345% 

4 Savinjska 642 9,527% 

5 Zasavska 105 1,558% 

6 Posavska 160 2,374% 

7 Jugovzhodna Slovenija 258 3,828% 

8 Osrednjeslovenska 2.814 41,757% 

9 Gorenjska 569 8,443% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 101 1,499% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 410 6,084% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 442 6,559% 

SKUPAJ 6.739 100,000% 

KULTURNE INDUSTRIJE 1 Pomurska 178 3,422% 

2 Podravska 736 14,148% 

о YƻǊƻǑƪŀ 133 2,557% 

4 Savinjska 468 8,997% 

5 Zasavska 51 0,980% 

6 Posavska 106 2,038% 

7 Jugovzhodna Slovenija 207 3,979% 

8 Osrednjeslovenska 2.169 41,696% 

9 Gorenjska 476 9,150% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 70 1,346% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 277 5,325% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 331 6,363% 

SKUPAJ 5.202 100,000% 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

1 Pomurska 357 2,990% 

2 Podravska 1.637 13,709% 

о YƻǊƻǑƪŀ 291 2,437% 

4 Savinjska 1.110 9,296% 

5 Zasavska 156 1,306% 

6 Posavska 266 2,228% 

7 Jugovzhodna Slovenija 465 3,894% 

8 Osrednjeslovenska 4.983 41,730% 

9 Gorenjska 1.045 8,751% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 171 1,432% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 687 5,753% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 773 6,473% 

SKUPAJ 11.941 100,000% 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

1 Pomurska 6 1,531% 

2 Podravska 34 8,673% 

о YƻǊƻǑƪŀ 8 2,041% 

4 Savinjska 24 6,122% 

5 Zasavska 11 2,806% 

6 Posavska 17 4,337% 

7 Jugovzhodna Slovenija 24 6,122% 

8 Osrednjeslovenska 138 35,204% 

9 Gorenjska 75 19,133% 

10 NotranjskokrŀǑƪŀ 5 1,276% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 17 4,337% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 33 8,418% 

SKUPAJ 392 100,000% 
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 Regija ~ǘŜǾƛƭƻ 
podjetij 

5ŜƭŜȌ ǑǘŜǾƛƭŀ 
podjetij glede na 
ηƛƴŘǳǎǘǊƛƧƻζ 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

1 Pomurska 62 3,630% 

2 Podravska 227 13,290% 

о YƻǊƻǑƪŀ 54 3,162% 

4 Savinjska 231 13,525% 

5 Zasavska 40 2,342% 

6 Posavska 60 3,513% 

7 Jugovzhodna Slovenija 109 6,382% 

8 Osrednjeslovenska 491 28,747% 

9 Gorenjska 161 9,426% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 47 2,752% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 139 8,138% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 87 5,094% 

SKUPAJ 1.708 100,000% 

OSTALE  
PANOGE 

1 Pomurska 4.282 3,898% 

2 Podravska 15.287 13,916% 

о YƻǊƻǑƪŀ 3.184 2,898% 

4 Savinjska 11.951 10,879% 

5 Zasavska 1.523 1,386% 

6 Posavska 3.217 2,929% 

7 Jugovzhodna Slovenija 5.740 5,225% 

8 Osrednjeslovenska 36.364 33,103% 

9 Gorenjska 10.688 9,730% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 2.522 2,296% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 7.097 6,461% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 7.996 7,279% 

SKUPAJ 109.851 100,000% 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

1 Pomurska 4.707 3,799% 

2 Podravska 17.185 13,871% 

о YƻǊƻǑƪŀ 3.537 2,855% 

4 Savinjska 13.316 10,748% 

5 Zasavska 1.730 1,396% 

6 Posavska 3.560 2,873% 

7 Jugovzhodna Slovenija 6.338 5,116% 

8 Osrednjeslovenska 41.976 33,881% 

9 Gorenjska 11.969 9,661% 

мл bƻǘǊŀƴƧǎƪƻƪǊŀǑƪŀ 2.745 2,216% 

мм DƻǊƛǑƪŀ 7.940 6,409% 

мн hōŀƭƴƻƪǊŀǑƪŀ 8.889 7,175% 

SKUPAJ 123.892 100,000% 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 

¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

5). 

 

9ŘŜƴ ƻŘ ƳƴƻƎƛƘ ǊŀȊƭƻƎƻǾΣ ȊŀƪŀƧ ǎƻ YYL ȊŜƭƻ ȊŀȌŜƭŜƴŜ ƛƴ ǎŜ ƧƛƘ ǎǇƻŘōǳƧŀΣ ƧŜ ǘǳŘƛ ǘŀΣ Řŀ ƴŀƧ ōƛ 

ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƭŜ ƴŀŘǇƻǾǇǊŜőƴƻ ŘƻōǊƻ Ǉƭŀőŀƴŀ ŘŜƭƻǾƴŀ ƳŜǎǘŀΦ wŜȊǳƭǘŀǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛ ǘƻ 

potrjujejo. tƻǾǇǊŜőƴƛ ǎǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǎƻ ƴŀƳǊŜő Ǿ YYLό½Yύ ǎƛŎŜǊ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƴƛȌƧƛ ƻŘ 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎΣ ǾŜƴŘŀǊ Ǉŀ ƪŀǊ Ȋŀ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ őŜǘǊǘƛƴƻ ǾƛǑƧƛ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ǎǊŜŘƴƧŜ-

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘ ǘŜǊ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ. Iz spodnje tabele je razvidno 
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tudi, da so ǇƻǾǇǊŜőƴƛ ǎǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƘ όнтΦппт ŜǾǊƻǾύ ƴŜƪƻƭƛƪƻ 

ǾƛǑƧƛ ƪƻǘ Ǿ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƘ όнсΦрлу ŜǾǊƻǾύ. 

Tabela 10: tƻǾǇǊŜőƴƛ ǎǘǊƻǑŜƪ ŘŜƭŀ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ KKI(ZK) ter primerjava z visokoǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ 
panogami, srednje-Ǿƛǎƻƪƻ ǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΣ ƻǎǘŀƭƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ǘŜǊ ŎŜƭƻǘƴƛƳ 
gospodarstvom 

 

 {ƪǳǇƴƛ ǎǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
v panogi 

{ƪǳǇƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 
zaposlenih v 

panogi 

tƻǾǇǊŜőƴƛ ǎǘǊƻǑŜƪ 
dela na 

zaposlenega 

  KREATIVNE INDUSTRIJE оруΦомпΦуст ϵ 13.055 нтΦппт ϵ 

KULTURNE INDUSTRIJE нтсΦфсуΦомн ϵ 10.449 нсΦрлу ϵ 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

сорΦнуоΦмтф ϵ 23.503 нтΦлол ϵ 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

пссΦтоуΦруп ϵ 15.925 нфΦолу ϵ 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

мΦмллΦтрмΦоно ϵ 53.244 нлΦстп ϵ 

OSTALE  
PANOGE 

фΦллнΦрллΦоур ϵ 445.863 нлΦмфм ϵ 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

ммΦнлрΦнтоΦптм ϵ 538.536 нлΦулт ϵ 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 
¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

6). 

 

V nadaljevanju predstavljamo őƛǎǘŜ ǇǊƛƘƻŘƪŜ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ Ǉƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘ YYL ǘŜǊ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ 

őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀΦ Yƻǘ ƧŜ Ǌŀzvidno iz Tabele 11Σ ǎƪǳǇƴƻ ǎƛŎŜǊ ƴŀƧǾŜő ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ 

ǳǎǘǾŀǊƛ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŀΣ ƪŀǊ Ǉŀ ƧŜ ǎŜǾŜŘŀ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ǾŜƭƛƪƻǎǘƛ ǘŜ ǇŀƴƻƎŜΦ LȊǊŀőǳƴ ǇƻǾǇǊŜőƴŜƎŀ őƛǎǘŜƎŀ 

ǇǊƛƘƻŘƪŀ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ƴŀƳǊŜő ǇƻƪŀȌŜΣ Řŀ Ǿ ǘŜƳ ǎƳƛǎƭǳ ƛȊǎǘƻǇŀ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ 

drobno v specƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳ ƛƴ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ 

ǇƻǾǇǊŜőƴƛ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ȊƴŀǑŀ онтΦуул evrov. tŀƴƻƎŜ Ȋ ƴŀƧƴƛȌƧƛƳ 

ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƳ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƳ őƛǎǘƛƳ ǇǊƛƘƻŘƪƻƳ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǎƻ ƴŀ Řrugi strani Dejavnost 

ǘƛǎƪƻǾƴƛƘ ŀƎŜƴŎƛƧ όррΦрум ŜǾǊƻǾύΣ 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ όрпΦлтм ŜǾǊƻǾύ ǘŜǊ 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƳǳȊŜƧŜǾ 

(55.647 evrov). tƻǾǇǊŜőƴƛ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ƧŜ ǎƛŎŜǊ Ǿ YYL(ZK) ƴƛȌƧƛ 

ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ Ȋŀ ŎŜƭƻǘƴƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻ ǘŜǊ ƴƛȌƧƛ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎΣ ǾŜƴŘŀǊ 

Ǉŀ ǾƛǑƧƛ ƻŘ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎΦ tǊƛ ǘŜƳ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ 

kreativnih industrijah (144.458 evrov) ōƛǎǘǾŜƴƻ ǾƛǑƧƛ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƴŜƎŀ őƛǎǘŜƎŀ ǇǊƛƘƻŘƪŀ od prodaje 

na zaposlenega ustvarjenega v kulturnih industrijah (109.260 evrov). Primerjave so razvidne v tabeli 

12 ǘŜǊ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ м ό¢ŀōŜƭŀ тύΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ƛǎǘŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ 

Ministrstvom RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011). 
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Tabela 11: 2ƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ Ǉƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘ ȊƴƻǘǊŀƧ KKIΣ ǎƪǳǇƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ 
Ǿ ǇŀƴƻƎƛ ǘŜǊ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ 

 

 {Y5 ǑƛŦǊŀ 
panoge 

{ƪǳǇƴƛ őƛǎǘƛ 
prihodek od 

prodaje znotraj 
panoge 

5ŜƭŜȌ ƎƭŜŘŜ 
na vse 
panoge 
skupaj 

 

Skupno 
ǑǘŜǾƛƭƻ 

zaposlenih v 
panogi 

tƻǾǇǊŜőƴƛ őƛǎǘƛ 
prihodek od 
prodaje na 

zaposlenega 
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32990 44.763.027 ϵ 0,061% 438 млнΦном ϵ 

47610 туΦотрΦлсф ϵ 0,108% 561 мофΦтум ϵ 

47621 пфΦлфоΦпом ϵ 0,067% 150 онтΦуул ϵ 

47622 поΦслтΦмнт ϵ 0,060% 399 млфΦплм ϵ 

58110 фтΦтснΦрлп ϵ 0,134% 868 ммнΦспм ϵ 

58120 мΦсррΦммс ϵ 0,002% 18 флΦтфм ϵ 

58130 162.68сΦоуо ϵ 0,223% 1.427 ммпΦллм ϵ 

58140 ссΦрлрΦлоф ϵ 0,091% 582 ммпΦосу ϵ 

58190 нрΦрмоΦтмм ϵ 0,035% 192 монΦссо ϵ 

59110 уоΦпфрΦсмт ϵ 0,115% 378 ннлΦуун ϵ 

59120 нΦстпΦмтф ϵ 0,004% 28 фпΦосм ϵ 

59130 фΦпмрΦофн ϵ 0,013% 52 мулΦтму ϵ 

59140 ннΦуртΦсом ϵ 0,031% 97 носΦнол ϵ 

59200 мпΦфрнΦфлр ϵ 0,021% 102 мпсΦруо ϵ 

60100 нфΦрфсΦумс ϵ 0,041% 347 урΦосн ϵ 

60200 нпΦнтсΦпрп ϵ 0,033% 179 морΦсфу ϵ 

63910 пΦулпΦфрр ϵ 0,007% 86 ррΦрум ϵ 

71111 мтоΦфпрΦфтр ϵ 0,239% 1.353 мнуΦрро ϵ 

71112 ппΦпурΦртп ϵ 0,061% 574 ттΦрон ϵ 

71129 мΦнсмΦслнΦмот ϵ 1,733% 9.119 моуΦорс ϵ 

74100 нфΦпстΦпос ϵ 0,040% 294 мллΦонн ϵ 

74200 нрΦнслΦнпф ϵ 0,035% 366 сфΦлсс ϵ 

79900 онΦппфΦлпл ϵ 0,045% 188 мтнΦнум ϵ 

85520 рΦсртΦнфу ϵ 0,008% 53 106.8сн ϵ 

90010 сΦлнфΦсмп ϵ 0,008% 27 ннтΦлмф ϵ 

90020 уΦлпоΦлуф ϵ 0,011% 43 мусΦфму ϵ 

90030 мтΦфтсΦпнс ϵ 0,025% 148 мнмΦттр ϵ 

90040 оΦспфΦфпр ϵ 0,005% 31 ммтΦфол ϵ 

91012 пΦопсΦмфр ϵ 0,006% 80 рпΦлтм ϵ 

91020 рнлΦнфт ϵ 0,001% 9 ррΦспт ϵ 

91030 мΦтрлΦотр ϵ 0,002% 9 мусΦулс ϵ 

91040 пнΦсум ϵ 0,000% 0 мтлΦтнп ϵ 

93210 рΦлннΦорп ϵ 0,007% 23 нмсΦмлу ϵ 

93299 тΦпмоΦлнт ϵ 0,010% 79 фпΦпнм ϵ 

KKI(MK) 
SKUPAJ 

нΦоуфΦсфтΦлсу ϵ 3,282% 18.299 молΦрфп ϵ 

62010 нсмΦпноΦопл ϵ 0,359% 3.489 7пΦфнр ϵ 

73100 отсΦопмΦсрн ϵ 0,517% 1.715 нмфΦоуп ϵ 

KKI(ZK)  
SKUPAJ 

оΦлнтΦпснΦлсл ϵ 4,158% 23.503 мнуΦумм ϵ 

OSTALE PANOGE 
SKUPAJ 

сфΦттсΦфпфΦпмп ϵ 95,842% 515.033 морΦпум ϵ 

CELOTNO  
GOSPODARSTVO 

SKUPAJ 

тнΦулпΦпммΦптп ϵ 100,000% 538.536 морΦмуф ϵ 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 
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Legenda:  32990 - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΤ птсмл - Trgovina na drobno v specializiranih 
prodajalnah s knjigami; 47621 - Trgovina na drobno v specializiranih prodajalnŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ 
ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ Τ птснн - ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ 
ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛΤ руммл - Izdajanje knjig; 58120 - Izdajanje imenikov in adresarjev; 
58130 - IzdajaƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾΤ румпл - Izdajanje revij in druge periodike; 58190 - 5ǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻΤ рфммл - 
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59120 - Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, 
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 - Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140 - 
Kinematografska dejavnost; 59200 - {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧΤ слмлл - Radijska 
dejavnost; 60200 - Televizijska dejavnost; 62010 ς wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜΤ софмл - Dejavnost tiskovnih 
agencij; 71111 - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тмммн - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тммнф 
- ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜΤ томлл ς hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΤ тпмлл - hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ 
dekoraterstvo; 74200 - Fotografska dejavnost; 79900 - Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti; 
85520 - LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΤ фллмл - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ 
uprizarjanje; 90020 - {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛzarjanje ;90030 - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜΤфллпл 
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91012 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾΤ фмлнл - Dejavnost 
muzejev; 91030 - ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΤ фмлпл - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀvnih 
vrednot; 93210 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾΤ фонфф - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

 
Tabela 12: tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ őƛǎǘŜƎŀ ǇǊƛƘƻŘka ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ǘŜǊ ǇƻǾǇǊŜőƴŜƎŀ őƛǎǘŜƎŀ ǇǊƛƘƻŘƪŀ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ 

zaposlenega med KKI(ZK), kreativnimi industrijami, kulturnimi industrijami, 
ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ǘŜǊ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ panogami 

 

 {ƪǳǇƴƛ őƛǎǘƛ 
prihodek od 

prodaje znotraj 
panoge 

5ŜƭŜȌ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǾǎŜ 
panoge skupaj 

 

{ƪǳǇƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 
zaposlenih v 

panogi 

tƻǾǇǊŜőƴƛ őƛǎǘƛ 
prihodek od 
prodaje na 

zaposlenega 

  KREATIVNE INDUSTRIJE мΦуурΦупнΦттп ϵ 2,590% 13.055 мппΦпру ϵ 

KULTURNE INDUSTRIJE мΦмпмΦсмфΦнус ϵ 1,568% 10.449 млфΦнсл ϵ 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

оΦлнтΦпснΦлсл ϵ 4,158% 23.503 мнуΦумм ϵ 

VISOKO¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

нΦлмтΦонтΦтпо ϵ 2,771% 15.925 мнсΦстс ϵ 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

тΦопоΦмутΦрму ϵ 10,086% 53.244 мотΦфмр ϵ 

OSTALE  
PANOGE 

слΦпмсΦпопΦмро ϵ 82,985% 445.863 морΦрлп ϵ 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

тнΦулпΦпммΦптп ϵ 100,000% 538.536 морΦмуф ϵ 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

Opomba: zajete so gospodarsƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 
V spodnji tabeli ƧŜ ǇǊƛƪŀȊŀƴŀ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ƳŜŘ ǊŀȊƭƛőƴƛƳƛ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧŀƳƛ ƎƭŜŘŜ ƴŀ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪΣ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴ 

na tujih trgih. Iz tabele je razvidno, da ƎƭŜŘŜ ƴŀ ƛȊǾƻȊƴƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻǎǘ YYL Ƴƻőƴƻ ȊŀƻǎǘŀƧŀƧƻ Ȋŀ 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ-visokoteƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΦ aŜŘ ǘŜƳ ƪƻ ƧŜ ƛȊ ǇǊŜƧǑƴƧŜ ǘŀōŜƭŜ 

ǊŀȊǾƛŘƴƻΣ Řŀ YYLό½Yύ ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ǾŜő ƪƻǘ п҈ ǾǎŜƘ őƛǎǘƛƘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾΣ ƧŜ ƴƧƛƘƻǾ ŘŜƭŜȌ ǇǊƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛƘΣ 

ustvarjenih od prodaje ƴŀ ǘǊƎƛƘ 9¦ ƭŜ ƴŜƪŀƧ ǾŜő ƪƻǘ м҈Φ DŜƭŜȌ KKI(ZK) v prihodkih, ustvarjenih izven EU 

je sicer precej veőƧƛΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ ƴŀŘ о҈Σ ǾŜƴŘŀǊ Ǉŀ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳ ōƛǎǘǾŜƴƻ ƴƛȌƧƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧŜ-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛΦ  
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Tabela 13: tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ őƛǎǘŜƎŀ ǇǊƛƘƻŘka ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ǘǊƎƛƘ 9¦ όōǊŜȊ ǇǊƻŘŀƧŜ ƴŀ ŘƻƳŀőŜƳ ǘǊƎǳύ ƛƴ 
trgih izven EU med KKI(ZK), visokoǘŜƘƴƻƭƻǑƪimi ter srednje-visokoǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ 
panogami 

 
 {ƪǳǇƴƛ őƛǎǘƛ ǇǊƛƘƻŘŜƪ 

od prodaje na trgih 
EU (brez prodaje na 
ŘƻƳŀőŜƳ ǘǊƎǳύ 
znotraj panoge 

5ŜƭŜȌ ƎƭŜŘŜ ƴŀ 
vse panoge 

skupaj 
 

{ƪǳǇƴƛ őƛǎǘƛ 
prihodek od 

prodaje na trgih 
izven EU 

5ŜƭŜȌ ƎƭŜŘe na 
vse panoge 

skupaj 
 

  KREATIVNE INDUSTRIJE млмΦтуоΦосф ϵ 0,779% мсрΦсопΦлпт ϵ 2,608% 

KULTURNE INDUSTRIJE тоΦноуΦупп ϵ 0,560% офΦносΦлпл ϵ 0,618% 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

мтрΦлннΦнмо ϵ 1,339% нлпΦутлΦлут ϵ 3,225% 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

уунΦопуΦфлм ϵ 6,752% умнΦсслΦппф ϵ 12,794% 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

пΦптоΦоллΦомр ϵ 34,229% мΦлфоΦуфнΦтсс ϵ 17,221% 

OSTALE  
PANOGE 

тΦроуΦнлуΦррм ϵ 57,681% пΦнплΦспоΦмфс ϵ 66,760% 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

моΦлсуΦутфΦфул ϵ 100,000% сΦорнΦлссΦпфу ϵ 100,000% 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 

¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

8). 

 

± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ŀƴŀƭƛȊŜ ǎƳƻ ƛȊǊŀőǳƴŀƭƛ ŘǾŀ ƻŘ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧǑƛƘ ƪŀȊŀƭŎŜǾ Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘƛ gospodarskih 

ŘǊǳȌō, in sicer tako imenovano 9.L¢ ƳŀǊȌƻ όŘƻōƛőŜƪ ƻȊΦ ƛȊƎǳōŀ ƛȊ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀκǇǊƛƘƻŘƪƛ ƛȊ ǇǊƻŘŀƧŜύ ƛƴ 

ƴŜǘƻ ƳŀǊȌƻ όőƛǎǘƛ ŘƻōƛőŜƪ ƻz. izguba/prihodki iz prodaje). Rezultate predstavljamo v spodnji tabeli. 

tƻ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧƛƘ ǎŜ vse dejavnosti, povezane z arhitekturo (71111, 71112 in 71129) po kazalcih 

Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘƛ ƻŘǊŜȌŜƧƻ ǎƻǊŀȊƳŜǊƴƻ ŘƻōǊƻ. Presenetljivo pa ima sorazmerno visoko 

Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘ ǘǳŘƛ ȊŀƭƻȌƴƛǑƪŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘ όруммлΣ румнл ƛƴ румфлύ Ȋ ƛȊƧŜƳƻ ƛȊŘŀƧŀƴƧŀ őŀǎƻǇƛǎƻǾΣ ǊŜǾƛƧ 

ƛƴ ŘǊǳƎŜ ǇŜǊƛƻŘƛƪŜ όрумолΣ румплύΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ǇǊŜǎŜƴŜőŀ ǘŀƪƻ Ǿƛǎƻƪŀ Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘ Ǿ 

panogi 58110 - Izdajanje knjig ό9.L¢ ƳŀǊȌŀ 7%Σ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌŀ 6%), ki je delno subvencionirana 

dejavnost. Nadalje ȊŜƭƻ ǇǊŜǎŜƴŜőŀ ŘŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ ǎƻ ƳŜŘ ƴŀƧōƻƭƧ ŘƻōƛőƪƻƴƻǎƴŜ ǳǾǊǑőŜƴŜ gospodarske 

ŘǊǳȌōŜ Ǿ ǇŀƴƻƎƛ фмлол ς ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ό9.L¢ ƳŀǊȌŀ ƪŀǊ мф҈Σ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌŀ Ǉŀ мр҈ύ, 

91012 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ (11% 9.L¢ ƳŀǊȌŀ ƛƴ р҈ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌŀύ ǘŜǊ 91020 - Dejavnost 

ƳǳȊŜƧŜǾ Ȋ 9.L¢ ƳŀǊȌƻ п҈Σ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌƻ Ǉŀ ƪŀǊ пм҈Φ 

 

Pri interpretaciji teh rezultatov moramo sicer biti pozorni na dejstva, omenjena v nadaljevanju. 

Najprej je ponovno potrebno poudariti, da so v to analizo zŀƧŜǘŜ ƭŜ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎŜ ǘƻǊŜƧ 

ƛȊǊŀőǳƴƛ ƴŜ ƴŀƴŀǑŀƧƻ ƴŀ ƧŀǾƴŜ ȊŀǾƻŘŜ, kamor sodi mnogo organizacij v omenjenih panogah. Nadalje 

ƧŜ ǇǊƛ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƻǾ ǊŜƭŜǾŀƴǘƴŀ ǘǳŘƛ ¢ŀōŜƭŀ ммΦ aƻȌƴƻ ƧŜ ƴŀƳǊŜőΣ Řŀ ǎƻ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ǎƛŎŜǊ Ǿƛǎƻƪƻ 

Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴŀ όƪŀǊ Ǉƻ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧƛ ǇƻƳŜƴƛΣ Řŀ Ȋ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƳƛ ǇǊƛƘƻŘƪƛ ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ǘǳŘƛ ǾŜƭƛƪ ŘŜƭŜȌ ŘƻōƛőƪŀύΣ 

vendar pa v kolikor so ustvarjeni prihodki zelo nizki, lahko ima podjetje kljub relativno visoki 

ǇǊƻŦƛǘŀōƛƭƴƻǎǘƛ ǾǎŜŜƴƻ ȊŜƭƻ ƴƛȊƪŜ ŘƻōƛőƪŜ ƛƴ ƭƛƪǾƛŘƴƻǎǘƴŜ ǘŜȌŀǾŜ pri poslovanju. Glede na podatke 
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lahko sklepamo, da je ta razlaga relevantna predvsem v primeru ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾ 

(91012) ter muzejev (91020)Σ ƴŜ Ǉŀ Ǿ ǇǊƛƳŜǊǳ ǾŀǊǎǘǾŀ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ όфмлолύΦ Nadalje je 

ǇƻƳŜƳōƴƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ǘǳŘƛ ŘŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ ƧŜ v ǘŜƘ ǇŀƴƻƎŀƘ ǘǳŘƛ ƳŀƧƘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ǇƻŘƧŜǘƛƧ (predvsem v 

91012 in 91020, kjer so le po 4 podjetja), kar pomeni, da ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƻ ƭŀƘƪƻ Ŝƴƻ ȊŜƭƻ ǳǎǇŜǑƴƻ 

ǇƻŘƧŜǘƧŜ ǇǊŜŎŜƧ ŘǾƛƎƴŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ ŎŜƭƻǘƴŜ ǇŀƴƻƎŜ, vendar pa se z analizo Řƻōƛőƪƻƴƻsnosti 

posameznih podjetij v ǘŜƧ ǑǘǳŘƛƧƛ nismo ukvarjali.   
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Tabela 14: 5ƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘ ό9.L¢ ƛƴ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌŀύ Ǉƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘ znotraj KKI ter primerjava 
z ostalimi panogami 

 {Y5 ǑƛŦǊŀ ǇŀƴƻƎŜ 9.L¢ ƳŀǊȌŀ bŜǘƻ ƳŀǊȌŀ 

C
E

L
O

T
N

O
 G

O
S

P
O

D
A

R
S

T
V

O
 

K
R

E
A

T
IV

N
E

 I
N

 K
U

L
T

U
R

N
E

 I
N

D
U

S
T

R
IJ

E
 (

Z
e

le
n

a
 k

n
jig

a
)

 

K
R

E
A

T
IV

N
E I
N

 K
U

L
T

U
R

N
E

 I
N

D
U

S
T

R
IJ

E
 (

M
K

)
 

32990 4,30% 4,19% 

47610 3,31% 4,02% 

47621 1,42% 0,42% 

47622 3,95% 2,46% 

58110 7,44% 6,05% 

58120 6,41% 3,46% 

58130 -2,82% -10,36% 

58140 -2,21% -2,29% 

58190 11,73% 11,28% 

59110 3,20% -0,50% 

59120 1,33% 3,10% 

59130 -2,74% -3,65% 

59140 10,77% -6,34% 

59200 4,51% 4,55% 

60100 0,25% -1,16% 

60200 -10,05% -9,97% 

63910 0,94% -4,74% 

71111 6,69% 3,20% 

71112 9,67% 7,33% 

71129 5,04% 3,89% 

74100 -0,21% -0,89% 

74200 1,40% 0,43% 

79900 2,56% 1,58% 

85520 -0,96% -2,26% 

90010 1,66% 0,38% 

90020 1,70% 0,81% 

90030 -0,67% -1,22% 

90040 -1,13% -1,58% 

91012 11,01% 4,94% 

91020 4,44% 41,36% 

91030 19,08% 15,16% 

91040 0,00% 0,00% 

93210 -3,13% -1,46% 

93299 3,97% -19,08% 

KKI(MK) 
SKUPAJ 

4,02% 2,07% 

62010 7,55% 5,77% 

73100 1,91% 0,99% 

KKI(ZK)  
SKUPAJ 

4,07% 2,26% 

OSTALE PANOGE SKUPAJ 2,71% 0,69% 

CELOTNO  
GOSPODARSTVO 

SKUPAJ 
2,77% 0,75% 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

Opomba: zajete so samo ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ  
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Legenda:  32990 - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΤ птсмл - Trgovina na drobno v specializiranih 
prodajalnah s knjigami; 47621 - ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ 
papirjem, pƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ Τ птснн - ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ 
ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛΤ руммл - Izdajanje knjig; 58120 - Izdajanje imenikov in adresarjev; 
58130 - LȊŘŀƧŀƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾΤ румпл - Izdajanje revij in druge periodike; 58190 - 5ǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻΤ рфммл - 
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59120 - Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, 
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 - Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140 - 
Kinematografska dejavnost; 59200 - {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧΤ слмлл - Radijska 
dejavnost; 60200 - Televizijska dejavnost; 62010 ς wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜΤ софмл - Dejavnost tiskovnih 
agencij; 71111 - ArhitekǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тмммн - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тммнф 
- ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜΤ томлл ς hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΤ тпмлл - hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ 
dekoraterstvo; 74200 - Fotografska dejavnost; 79900 - Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti; 
85520 - LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΤ фллмл - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ 
uprizarjanje; 90020 - {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ Τфллол - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀnje;90040 
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91012 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾΤ фмлнл - Dejavnost 
muzejev; 91030 - ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΤ фмлпл - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴƛƘ 
vrednot; 93210 - Dejavnost zabaǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾΤ фонфф - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

 

 

V spodnji tabeli vidimo, da ǎƻ YYLό½Yύ Ȋƴŀǘƴƻ ōƻƭƧ ŘƻōƛőƪƻƴƻǎƴŜ ƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ 

gospodarstva ter tudi od srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎ. 5ƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ ƧŜ 

pri tem ƻǇŀȊƴƻ ǾƛǑƧŀ ƻŘ Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘƛ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧ. Kljub temu pa primerjava z 

ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ǇƻƪŀȌŜΣ Řŀ YYLό½Yύ Ƴƻőƴƻ ȊŀƻǎǘŀƧŀƧƻΣ ƪŀǊ ƴƛ ǇǊŜǎŜƴŜǘƭƧƛǾƻΦ   

 

Tabela 15: tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘƛ ό9.L¢ ƛƴ ƴŜǘƻ ƳŀǊȌŀύ ƳŜŘ YYLό½YύΣ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ 
panogami ter srednje-ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ 

 

 9.L¢ ƳŀǊȌŀ bŜǘƻ ƳŀǊȌŀ 

  KREATIVNE INDUSTRIJE 4,60% 3,25% 

KULTURNE INDUSTRIJE 3,19% 0,61% 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

4,07% 2,26% 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

14,30% 11,01% 

SREDNJE-
VISOKO¢9Ibh[h~Y9 
PANOGE 

2,53% 2,06% 

OSTALE  
PANOGE 

2,35% 0,18% 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

2,77% 0,75% 

Vir podatkov: AJPES, 2009 

Opomba: zajete so samo ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ  

 

¢ŀōŜƭŀΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ŜƴŀƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

9). 

 

Yƻǘ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΣ YYLό½Yύ ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ǾŜő ƪƻǘ ƳƛƭƛƧŀǊŘƻ ŜǾǊƻǾ ōǊǳǘƻ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴŀ 

leto, kar predstavlja skoraj 6% bruto dodane vrednosti (BDV) celotnega slovenskega gospodarstva, 

kar je absolutno gledano ǾŜő ƪƻǘ ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪŜ ǇŀƴƻƎŜ. tǊƛőŀƪƻǾŀƴƻ ƧŜ ǘŀƪƻ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ 

ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŀ .5± ƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŜ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŀ .5± ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ȋƴŀǘƴƻ ǾƛǑƧŀ Ǿ 
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kreativnih kot v kulturnih industrijah. tƻǾǇǊŜőƴŀ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŀ .5± ƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŜ ƧŜ Ǿ YYLό½Yύ ƴƛȌƧŀ Ǿ 

primerjavi s ǇǊŜƻǎǘŀƭƛƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻƳΣ ƪŀǊ Ǉŀ ƧŜ ƻőƛǘƴƻ ȊƎƻƭƧ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ƳŀƧƘƴƻǎǘƛ ǇƻŘƧŜǘƛƧ Ǿ YYLΣ ǎŀƧ 

ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŜ .5± ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǇƻƪŀȌŜΣ Řŀ YYL ǳǎǘǾŀǊƛƧƻ ōƛǎǘǾŜƴƻ ǾŜőjo BDV 

(44.867 evrov) ƪƻǘ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƧŜ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ (33.173 evrov) in srednje-visokotehnolƻǑƪƛƘ ǇŀƴƻƎ 

(32.063 evrov). Kreativne industrije pa s kar 51.280 evri ustvarjene BDV na zaposlenega Ƴƻőƴƻ 

ǇǊŜǎŜƎŀƧƻ ƻƳŜƴƧŜƴŀ ǇƻǾǇǊŜőƧŀ in se celo pribliȌŀƧƻ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳ panogam, ki ustvarijo 58.218 

evrov BDV na zaposlenega. 

 

Tabela 16: tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ōǊǳǘƻ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ό.5±ύΣ ǑǘŜǾƛƭŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƛƴ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ BDV med 
YYLό½YύΣ ǾƛǎƻƪƻǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ ǇŀƴƻƎŀƳƛ ǘŜǊ ǎǊŜŘƴƧŜ-Ǿƛǎƻƪƻ ǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƳƛ  

 Skupna BDV 
znotraj panoge 

5ŜƭŜȌ 
glede na 

vse 
panoge 
skupaj 

tƻǾǇǊŜőƴŀ 
BDV na 

podjetje v 
panogi 

Skupno 
ǑǘŜǾƛƭƻ 

zaposlenih 
v panogi 

tƻǾǇǊŜőƴŀ 
BDV na 

zaposlenega 
v panogi 

  KREATIVNE INDUSTRIJE ссфΦпорΦрфо ϵ 3,747% ффΦооу ϵ 13.055 рмΦнул ϵ 

KULTURNE INDUSTRIJE оурΦлусΦснн ϵ 2,156% тпΦлнт ϵ 10.449 осΦурр ϵ 

KKI (ZK)  
SKUPAJ 

мΦлрпΦрннΦнмр ϵ 5,903% ууΦомм ϵ 23.503 ппΦуст ϵ 

±L{hYh¢9Ibh[h~Y9  
PANOGE 

фнтΦмннΦнул ϵ 5,190% нΦосрΦмлу ϵ 15.925 руΦнму ϵ 

SREDNJE-VISOKO 
¢9Ibh[h~Y9 t!bhD9 

 1.707.170.432 ϵ  9,556%  фффΦрмп ϵ  53.244  32.063 ϵ  

OSTALE  
PANOGE 

мпΦмтсΦлфмΦфлп ϵ 79,352% мнфΦлпу ϵ 445.863 омΦтфр ϵ 

CELOTNO GOSPODARTSVO 
SKUPAJ 

мтΦуспΦфлсΦуом ϵ  100,000%  мппΦмфт ϵ  538.536  ооΦмто ϵ  

Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ ƛƴ ǎΦǇΦ 

 
Tabela, v kateri so enaƪŜ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ Ȋ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜƳ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧŜ YYL Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Ministrstvom 

RS za kulturo (Kulturne in kreativne industrije po Slovensko, 2011) je predstavljena v Prilogi 1 (Tabela 

10). 

 

Med posameznimi panogami KKI po ustvarjeni skupni BDV panoge zaradi svoje velikosti kot vidimo v 

ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛ ǎŜǾŜŘŀ ŘŀƭŜő ƴŀƧōƻƭƧ ƛȊǎǘƻǇŀ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŀΦ tǊƛƳŜǊƧŀǾŀ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƘ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ .5± ƴŀ 

ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǉŀ ǇƻƪŀȌŜΣ ŘŀƭŜő ƴŀƧǾŜőƧƻ ǇǊŜŘƴƻǎǘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾ (81.752 evrov), ki jim 

sledi kinematografska dejavnost όсфΦумр ŜǾǊƻǾύΦ ¢ŀƪƻ ƪƻǘ ƪŀȊŀƭŎƛ Řƻōƛőƪƻƴƻǎƴƻǎǘƛ Ǉŀ tudi ustvarjena 

.5± ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ Ǿ ƻǎǇǊŜŘƧŜ ƳŜŘ ǘǊƛ ƴŀƧǳǎǇŜǑƴŜƧǑŜ ǇƻǎǘŀǾƛ ǾŀǊƻǾŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ (62.653 

evrov). tƻǾǇǊŜőƧŜ YYLό½Yύ όппΦуст ŜǾǊƻǾύ Ǉƻ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛ .5± ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ ǎƛŎŜǊ ǇǊŜǎŜƎŀƧƻ ǑŜ ǇŀƴƻƎŜΥ 

ŘǊǳƎƻ ȊŀƭƻȌƴƛǑǘǾƻ όрнΦурт ŜǾǊƻǾύΣ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧŀ ŦƛƭƳƻǾΣ ǾƛŘŜƻ ŦƛƭƳƻǾΣ ǘŜƭŜǾƛȊƛƧǎƪƛƘ ƻŘŘŀƧ όрсΦлмм ŜǾǊƻǾύ ƛƴ 

ǘŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜ όрсΦоуф ŜǾǊƻǾύΦ   
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Tabela 17: Bruto dodana vrednost (BDV) po posameznih panogah znotraj KKI, ǎƪǳǇƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ 
ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǇŀƴƻƎƛ ǘŜǊ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ BDV na zaposlenega 

 {Y5 ǑƛŦǊŀ 
panoge 

Skupna BDV 
znotraj panoge 

5ŜƭŜȌ ƎƭŜŘŜ 
na vse 
panoge 
skupaj 

tƻǾǇǊŜőƴŀ 
BDV na 

podjetje v 
panogi 

Skupno 
ǑǘŜǾƛƭƻ 

zaposleni
h v panogi 

tƻǾǇǊŜőƴŀ 
BDV na 

zaposlenega 
v panogi 
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32990 мнΦфтлΦпфн ϵ 0,073% рсΦмпф ϵ 438 нфΦснн ϵ 

47610 мсΦлууΦнту ϵ 0,090% попΦуму ϵ 561 нуΦсфо ϵ 

47621 рΦороΦпмп ϵ 0,030% стΦтср ϵ 150 35.754 ϵ 

47622 фΦтррΦлсл ϵ 0,055% урΦртм ϵ 399 нпΦпто ϵ 

58110 орΦлпнΦффп ϵ 0,196% нлсΦмор ϵ 868 плΦотс ϵ 

58120 отлΦусу ϵ 0,002% мноΦсно ϵ 18 нлΦопп ϵ 

58130 ррΦтпмΦмол ϵ 0,312% уупΦтул ϵ 1.427 офΦлсл ϵ 

58140 мрΦсопΦутс ϵ 0,088% ммлΦмлр ϵ 582 26Φуут ϵ 

58190 млΦмсрΦпну ϵ 0,057% улΦлпо ϵ 192 рнΦурт ϵ 

59110 нмΦмтнΦсмм ϵ 0,119% рфΦптп ϵ 378 рсΦлмм ϵ 

59120 мΦнмлΦуур ϵ 0,007% отΦупл ϵ 28 пнΦтнт ϵ 

59130 мΦоомΦурс ϵ 0,007% рмΦннр ϵ 52 нрΦрсо ϵ 

59140 сΦтррΦнтф ϵ 0,038% оррΦрпм ϵ 97 69.умр ϵ 

59200 пΦлоуΦсмо ϵ 0,023% оуΦмлл ϵ 102 офΦрфл ϵ 

60100 фΦттсΦтср ϵ 0,055% тмΦосо ϵ 347 нуΦмфу ϵ 

60200 рΦоплΦсмн ϵ 0,030% пнΦоус ϵ 179 нфΦурн ϵ 

63910 нΦфптΦмср ϵ 0,016% ртΦтуу ϵ 86 опΦлфм ϵ 

71111 ррΦтоуΦосл ϵ 0,312% рмΦотн ϵ 1.353 41Φмфо ϵ 

71112 нпΦлмоΦрму ϵ 0,134% мпоΦтфп ϵ 574 пмΦурн ϵ 

71129 рмпΦлффΦмно ϵ 2,878% мпоΦппо ϵ 9.119 рсΦоул ϵ 

74100 уΦмрнΦуор ϵ 0,046% мнΦуул ϵ 294 нтΦтрс ϵ 

74200 фΦмнсΦтсу ϵ 0,051% олΦпно ϵ 366 нпΦфрп ϵ 

79900 сΦомтΦопо ϵ 0,035% осΦлфф ϵ 188 ооΦрпл ϵ 

85520 мΦмфпΦоло ϵ 0,007% рΦрлп ϵ 53 ннΦрсл ϵ 

90010 мΦлпрΦсрр ϵ 0,006% пΦнур ϵ 27 офΦотл ϵ 

90020 мΦтттΦтсф ϵ 0,010% моΦпсу ϵ 43 пмΦомр ϵ 

90030 пΦлолΦуом ϵ 0,023% тΦннп ϵ 148 нтΦолр ϵ 

90040 флфΦлфс ϵ 0,005% мтΦунр ϵ 31 29.373 ϵ 

91012 нΦсфуΦосс ϵ 0,015% оурΦпум ϵ 80 ооΦртл ϵ 

91020 нуфΦлло ϵ 0,002% нсΦнто ϵ 9 олΦфлф ϵ 

91030 рутΦлрр ϵ 0,003% офΦмот ϵ 9 снΦсро ϵ 

91040 уΦплр ϵ 0,000% мΦсум ϵ 0 ооΦснл ϵ 

93210 мΦуффΦфмо ϵ 0,011% усΦосл ϵ 23 умΦтрн ϵ 

93299 2.24уΦмпп ϵ 0,013% мтΦмсм ϵ 79 нуΦсор ϵ 

KKI(MK) 
SKUPAJ 

уптΦуонΦумо ϵ 4,746% фнΦрфф ϵ 18.299 псΦооо ϵ 

62010 мофΦнртΦспр ϵ 0,780% фмΦфмф ϵ 3.489 офΦфмн ϵ 

73100 стΦпомΦтрт ϵ 0,377% роΦлфс ϵ 1.715 офΦолу ϵ 

KKI(ZK)  
SKUPAJ 

мΦлрпΦрннΦнмр ϵ 5,903% 88.311 ϵ 23.503 ппΦуст ϵ 

OSTALE PANOGE 
SKUPAJ 

16.810.384.616 
ϵ 

94,097% мрлΦмру ϵ 515.033 онΦсоф ϵ 

CELOTNO  
GOSPODARSTVO 

SKUPAJ 

17.864.906.831 
ϵ 

100,000% мппΦмфт ϵ 538.536 ооΦмто ϵ 
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Vir podatkov: AJPES, 2009 

hǇƻƳōŀΥ ȊŀƧŜǘŜ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ in s.p. 
Legenda:  32990 - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ǇǊŜŘŜƭƻǾŀƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΤ птсмл - Trgovina na drobno v specializiranih 

prodajalnah s knjigami; 47621 - ¢ǊƎƻǾƛƴŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ 
ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛ Τ птснн - Trgovinŀ ƴŀ ŘǊƻōƴƻ Ǿ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀƘ ǎ őŀǎƻǇƛǎƛΣ 
ǊŜǾƛƧŀƳƛΣ ǇŀǇƛǊƧŜƳΣ ǇƛǎŀƭƴƛƳƛ ǇƻǘǊŜōǑőƛƴŀƳƛΤ руммл - Izdajanje knjig; 58120 - Izdajanje imenikov in adresarjev; 
58130 - LȊŘŀƧŀƴƧŜ őŀǎƻǇƛǎƻǾΤ румпл - Izdajanje revij in druge periodike; 58190 - Drugo zalƻȌƴƛǑǘǾƻΤ рфммл - 
Produkcija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59120 - Post produkcijske dejavnosti pri izdelavi filmov, 
video filmov, televizijskih oddaj; 59130 - Distribucija filmov, video filmov, televizijskih oddaj; 59140 - 
Kinematografska dejavnost; 59200 - {ƴŜƳŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊŘŀƧŀƴƧŜ ȊǾƻőƴƛƘ ȊŀǇƛǎƻǾ ƛƴ ƳǳȊƛƪŀƭƛƧΤ слмлл - Radijska 
dejavnost; 60200 - Televizijska dejavnost; 62010 ς wŀőǳƴŀƭƴƛǑƪƻ ǇǊƻƎǊŀƳƛǊŀƴƧŜΤ софмл - Dejavnost tiskovnih 
agencij; 71111 - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тмммн - !ǊƘƛǘŜƪǘǳǊƴŀ ƛƴ ǳǊōŀƴƛǎǘƛőƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΤ тммнф 
- ¢ŜƘƴƛőƴƻ ǇǊƻƧŜƪǘƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŜΤ томлл ς hƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜΤ тпмлл - hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ 
dekoraterstvo; 74200 - Fotografska dejavnost; 79900 - Rezervacije in druge s potovanji povezane dejavnosti; 
85520 - LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜΣ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜ ƛƴ ǳƳŜǘƴƻǎǘƛΤ фллмл - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ 
uprizarjanje; 90020 - {ǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǇǊƛȊŀǊƧŀƴƧŜ Τфллол - ¦ƳŜǘƴƛǑƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜΤфллпл 
- Obratovanje objektov za kulturne prireditve; 91012 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ ƛƴ ŀǊƘƛǾƻǾΤ фмлнл - Dejavnost 
muzejev; 91030 - ±ŀǊǎǘǾƻ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΤ фмлпл - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ōƻǘŀƴƛőƴƛƘ ƛƴ ȌƛǾŀƭǎƪƛƘ ǾǊǘƻǾΣ ǾŀǊǎǘǾƻ ƴŀǊŀǾƴƛƘ 
vrednot; 93210 - 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ȊŀōŀǾƛǑőƴƛƘ ǇŀǊƪƻǾΤ фонфф - 5ǊǳƎƧŜ ƴŜǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇǊƻǎǘƛ őŀǎ 

 

4.2 Analiza KKI na podlagi poklicev  

Podatke za poklicno analizo KKI ǎƳƻ őǊǇŀƭƛ ƛȊ {ǘŀǘƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǊŜƎƛǎǘǊŀ ŘŜƭƻǾƴƻ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ όǾ 

nadaljevanju SRDAP), v katerem so poklicne kategorije opredeljene v skladu s Standardno klasifikacijo 

poklicev (SKP-V2). Poklici, ki smo jih opredelili kot kreativne, so primerljivi ǎ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀƳƛ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ 

ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƛǑƪƛƘ ǇƻƪƭƛŎŜǾΣ ƪƻǘ ƧƛƘ ƧŜ ƻǇǊŜŘŜƭƛƭ /ǳǊǊƛŘ Ǿ ŘŜƭǳ ¢ƘŜ ²ŀǊƘƻƭ 9ŎƻƴƻƳȅ όнллтύ, z izjemo 

ηƻǇŜǊŀǘŜǊƧŜǾ ƻǇǘƛőƴŜ ƛƴ ŜƭŜƪǘǊƻƴǎƪŜ ƻǇǊŜƳŜΣ ƪƛ ƴƛǎƻ ƪƭŀǎƛŦƛŎƛǊŀƴƛ ŘǊǳƎƧŜζΣ ǎŀƧ Ǿ {Yt-V2 klasifikaciji te 

kategorije ni. ¦ǇƻǑǘŜǾŀƴŜ ǇƻƪƭƛŎƴŜ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ ǎƻ ǎƪǳǇŀƧ Ȋ ƴƧƛƘƻǾƛƳƛ ǑƛŦǊŀƳƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ 

tabeli, v kateri predstavljamo tudi frekvence zaposlenih v posameznih kreativnih poklicih med 

Slovenci in med tujci, ki so zaposleni pri nas. 
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Tabela 18: YǊŜŀǘƛǾƴƛ ǇƻƪƭƛŎƛ ǘŜǊ ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƛƴ ǎŀƳƻȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ƴƧƛƘ 
 

~LCw!  POKLIC 
~¢9±L[h ½!th{[9bLI 
IN SAMOZAPOSLENIH 

~¢9±L[h ¢¦W/9± 

2141 Arhitekti/arhitektke 1670 27 

2451 Pisatelji/pisateljice, novinarji/novinarke ipd 2907 18 

2452 Kiparji/kiparke, slikarji/slikarke ipd. 829 13 

2453 Glasbeniki/glasbenice 942 35 

2454 Plesalci/plesalke, koreografi/koreografke 180 14 

2455 Igralci/igralke, ǊŜȌƛǎŜǊƧƛκǊŜȌƛǎŜǊƪŜ ƛǇŘΦ 479 3 

3131 
Fotografi/fotografke in operaterji/operaterke naprav za 
ǎƭƛƪƻǾƴƛ ƛƴ ȊǾƻőƴƛ ȊŀǇƛǎ 

1102 13 

3132 
Operaterji/operaterke oddajnih, telekomunikacijskih 
naprav 

451 4 

3471 
5ŜƪƻǊŀǘŜǊƧƛκŘŜƪƻǊŀǘŜǊƪŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊƧƛκŀǊŀƴȌŜǊƪŜΣ 
oblikovalci/oblikovalke ipd. 

2771 33 

3472 
Napovedovalci/napovedovalke, povezovalci/povezovalke 
ipd. 

81 Z* 

3473 ½ŀōŀǾƛǑőƴƛ ƎƭŀǎōŜƴƛƪƛκȊŀōŀǾƛǑőƴŜ ƎƭŀǎōŜƴƛŎŜ ƛǇŘΦ 642 323 

3474 !ǊǘƛǎǘƛκŀǊǘƛǎǘƪŜΣ ƪƻƳƛƪƛκƪƻƳƛőŀǊƪŜ ƛǇŘΦ 39 27 

5210 Modeli ipd. Z* 0 

7312 Izdelovalci/ƛȊŘŜƭƻǾŀƭƪŜΣ ǳƎƭŀǑŜǾŀƭŎƛκǳƎƭŀǑŜǾŀƭƪŜ Ǝƭŀǎōƛƭ 71 Z* 

7313 LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛκƛȊŘŜƭƻǾŀƭƪŜ ƴŀƪƛǘŀ ƛƴ ōƛȌǳǘŜǊƛƧŜ 308 16 

7324 Dekoraterji/dekoraterke stekla, keramike ipd. 109 5 

7331 
LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛκƛȊŘŜƭƻǾŀƭƪŜ ǇǊŜŘƳŜǘƻǾ ŘƻƳŀőŜ ƻōǊǘƛ ƛȊ ƭŜǎŀ ƛƴ 
drugih materialov 

167 Z* 

7332 
LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛκƛȊŘŜƭƻǾŀƭƪŜ ǇǊŜŘƳŜǘƻǾ ŘƻƳŀőŜ ƻōǊǘƛ ƛȊ 
tekstilij, usnja in podobnih materialov 

104 Z* 

    

 Kreativni poklici skupaj 12852  

 Vsi poklici 847069 56163 
 5ŜƭŜȌ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻƪƭƛŎŜǾ Ǿ ǾǎŜƘ ǇƻƪƭƛŎƛƘ 1,5%  

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008) 

ϝ ~ǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǇƻƪƭƛŎǳ ƧŜ ƳŀƴƧǑŜ ƻŘ пΣ Ȋŀǘƻ ƴŀǘŀƴőƴŜ ŦǊŜƪǾŜƴŎŜ ǘŜƎŀ ǇƻƪƭƛŎŀΣ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Řƻƭƻőƛƭƛ {¦w{-a, ne moremo 

navesti  
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Slika 4: ~ǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƛƴ ǎŀƳƻȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻƪƭƛŎƛƘ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ 

 

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008) 

ϝ ~ǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǇƻƪƭƛŎǳ ƳƻŘŜƭŀ ƧŜ ƳŀƴƧǑŜ ƻŘ пΣ Ȋŀǘƻ ƴŀǘŀƴőƴŜ ŦǊŜƪǾŜƴŎŜ ǘŜƎŀ ǇƻƪƭƛŎŀΣ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Řƻƭƻőƛƭƛ {¦w{-a, ne 

moremo navesti  

 

V kreativnih poklicih je bilo torej v letu 2008 skupno zaposlenih 12852 ljudi, kar predstavlja 1,5% vseh 

ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘΦ bŀƧǑǘŜǾƛƭőƴŜƧǑƛ ƛȊƳŜŘ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ ǇƻƪƭƛŎŜǾ ƧŜ ǇƻƪƭƛŎ ǇƛǎŀǘŜƭƧŀΣ ƴƻǾƛƴŀǊƧŀ ƛǇŘΦΣ ƪƛ Ƴǳ ǎƭŜŘƛ 

ǇƻƪƭƛŎ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊƧŀΣ ŀǊŀƴȌŜǊƧŀΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŀΣ ƛǇŘΦ Yƻǘ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ƛȊ ǎǇƻŘƴƧŜ ǎƭƛƪŜΣ ǘŀ ŘǾŀ ǇƻƪƭƛŎŀ ǎƪǳǇŀƧ 

predstavljata kar 55% vseh zaposlenih v kreativnih poklicih. Na treǘƧŜƳ ƳŜǎǘǳ Ǉƻ ŘŜƭŜȌǳ ƳŜŘ 

kreativnimi poklici je s 13% poklic arhitekta. 
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Slika 5: 5ŜƭŜȌƛ zaposlenih v posameznih kreativnih poklicih v Sloveniji 

 

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008) 

ϝ ~ǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǇƻƪƭƛŎǳ ƳƻŘŜƭŀ ƧŜ ƳŀƴƧǑŜ ƻŘ пΣ Ȋŀǘƻ ƴŀǘŀƴőƴŜ ŦǊŜƪǾŜƴŎŜ ǘŜƎŀ ǇƻƪƭƛŎŀΣ Ǿ ǎƪƭŀŘǳ Ȋ Řƻƭƻőƛƭƛ {¦w{-a, ne 

moremo navesti  
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Arhitekti

Pisatelji, novinarji ipd.

Kiparji, slikarji ipd.

Glasbeniki

Plesalci, koreografi

LƎǊŀƭŎƛΣ ǊŜȌƛǎŜǊƧƛ ƛǇŘΦ

Fotografi in operaterji naprav za
ǎƭƛƪƻǾƴƛ ƛƴ ȊǾƻőƴƛ ȊŀǇƛǎ

Operaterji oddajnih,
telekomunikacijskih naprav

5ŜƪƻǊŀǘŜǊƧƛΣ ŀǊŀƴȌŜǊƧƛΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƛǇŘΦ

Napovedovalci, povezovalci ipd.

½ŀōŀǾƛǑőƴƛ ƎƭŀǎōŜƴƛƪƛ ƛǇŘΦ

Artisti, komiki ipd.

*Modeli ipd.

LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛΣ ǳƎƭŀǑŜǾŀƭŎƛ Ǝƭŀǎōƛƭ

LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛ ƴŀƪƛǘŀ ƛƴ ōƛȌǳǘŜǊƛƧŜ

Dekoraterji stekla, keramike ipd.

LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛ ǇǊŜŘƳŜǘƻǾ ŘƻƳŀőŜ ƻōǊǘƛ ƛȊ
lesa in drugih materialov

LȊŘŜƭƻǾŀƭŎƛ ǇǊŜŘƳŜǘƻǾ ŘƻƳŀőŜ ƻōǊǘƛ ƛȊ
tekstilij, usnja in podobnih materialov
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5 ANALIZA OBLIKOVANJA S POUDARKOM NA INDUSTRIJSKEM 

OBLIKOVANJU 

5.1 Opredelitev  oblikovanja   

Besedo oblikovanje (dizajn) v vsakdanji rabi pogosto uporabljamo, ko govorimo o zunanjem izgledu 

proizvodov. Oblikovanje pa ƧŜ Ǿ ŜǾƻƭǳŎƛƧƛ ȌŜ ȊŘŀǾƴŀƧ ǇǊŜǎŜƎƭƻ ȊƎƻƭƧ ŜǎǘŜǘǎƪŜ ƪǊƛǘŜǊƛƧŜ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ 

ƪǊƛȌƛǑőŜ ǾǎŜƘ ŘŜƧŀǾƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ǾǇƭƛǾŀƧƻ ƴŀ ƛȊŘŜƭŜƪΣ ǎǇƻǊƻőƛƭƻΣ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻ ǇƻŘƧŜǘƧŀΦ WŜ ƪƻƳǇǊƻƳƛǎ ƳŜŘ 

ǳǇƻǊŀōƴƛǑƪƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻΣ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧƻΣ ŎŜƴƻ ƛƴ ȊƴŀƴƧŜƳ Ǿ ǇƻŘƧŜǘƧǳΦ  Prevod ŀƴƎƭŜǑƪŜ ōŜǎŜŘŜ ηŘŜǎƛƎƴζ ƴƛ 

ƭŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΦ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǎŜ Ǿ ǘŜƳ ǎƳƛǎƭǳ ƴŀƴŀǑŀ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƴŀ ǇǊƻŎŜǎ ƛƴ 

na rezultate tega procesa. Oblikovanje je strukturiran kreativen proces (DTI, 2005). 

 

Oblikovanje pogosto povezujemo s proizvodi, vendar je zelo pomemben element oblikovanja tudi 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǎǘƻǊƛǘŜǾ όǎŜǊǾƛŎŜ ŘŜǎƛƎƴύΣ ƪƛ ǾǇƭƛǾŀ ƴŀ ǳǇƻǊŀōƴƛǑƪƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ ǇǊƛ ǇƻǘǊƻǑƴƧƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾ (npr. v 

ōŀƴƪƛ ŀƭƛ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧƛΣ ǾƪƭƧǳőƴƻ Ȋ ƛȊƪǳǑƴƧƻ őŀƪŀƴƧŀ ƴŀ ǾǊǎǘƻύ (DTI, 2005). Oblikovanje ima tako zelo 

pomembno vlogo tudi  javnih storitvah. WŀǾƴƛ ǎŜƪǘƻǊ ǎŜ ǎƻƻőŀ ǎ ǑǘŜǾƛƭƴƛƳƛ ƛȊȊƛǾƛΣ ƪƛ ȊŀƘǘŜǾŀƧƻ ƪƻǊŜƴƛǘŜ 

spremembe v javnih storitvah. Oblikovalske metode lahko zato ƪƭƧǳőƴƻ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ ƪ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻǎǘƛ 

javnih storitev (Design Council briefing, 2008). 

 

Vsak proizvod oziroma storitev je oblikovana, kljub temu, da ga je/ni oblikoval profesionalni dizajner 

ƛƴ ƴƧŜƎƻǾƻκƴƧŜƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻǘŜƪŀ Ǿ ŘƻƭƻőŜƴŜƳ ǎƳƛǎƭǳ ƴŜȊŀǾŜŘƴƻΦ ¢ŀƪŜƳǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ǇǊŀǾƛƳƻ 

tiho oblikovanje (Gorb, Dumas, 1987). hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǘǳŘƛ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻΣ őŜǇǊŀǾ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻ 

ƻōƛőŀƧƴƻ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƳƻ ƪƻǘ ƭƻőŜƴƻ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƻΦ  

 

hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƳŀ ƳƴƻƎƻ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŘŜŦƛƴƛŎƛƧΣ Ȋŀǘƻ Ǝŀ ƭƧǳŘƧŜ ǇƻƎƻǎǘƻ ǇǊŜŎŜƧ ǊŀȊƭƛőƴƻ ǊŀȊǳƳŜƧƻΦ ± {ƭƻǾŜƴƛƧƛ 

ƧŜ ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜƳ ǇƻƳŜƴǳ ȌŜ ǘŀƪƻ ƴŀ ȊŜƭƻ ƴƛȊƪƛ ǊŀǾƴƛ ǘŀƪƻ Ǿ ǎǇƭƻǑƴƛ ƧŀǾƴƻǎǘƛ 

ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƳŜŘ ƳŜƴŜŘȌŜǊƧƛΣ ȊƎƻǊŀƧ ƻƳŜƴƧŜƴŜ ƧŜȊƛƪƻǾƴŜ ƻƳŜƧƛǘǾŜ Ǉŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƭŜ ǑŜ ŘƻŘŀǘƴƻ ƻǾƛǊƻ Ȋŀ 

razumevanje, ko je govora o oblikovanju.  V nadaljevanju  navajamo definicijo oblikovanja po ICSIDu 

(International Council of Societies of Industrial Design), ki jo je ǇǊŜǾŜŘƭŀ bŀǘŀǑŀ ±ŜƭƛƪƻƴƧŀΥ 

ηOblikovanje je ustvarjalna dejavnost, katere namen je vzpostavitev mnogoterih lastnosti 

predmetov, procesov, storitev ƛƴ ǎƛǎǘŜƳƻǾ ǎƪƻȊƛ ǾŜǎ ƴƧƛƘƻǾ ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪƛ ŎƛƪƭǳǎΦ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƧŜ ǘƻǊŜƧ 

osrednji dejavnik inovativne humanizacije tehnologij in temeljni dejavnik kulturne in ekonomske 

izmenjave.ζ 

   

Oblikovanje razkriva in vrednoti strukturna, organizacijska, funkcionalna, izrazna in ekonomska 

ǊŀȊƳŜǊƧŀΦ { ǘŜƳ ȌŜƭƛΥ 

- poudarjati globalni trajnostni ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ȊŀǑőƛǘƻ ƻƪƻƭƧŀ όƎƭƻōŀƭƴŀ ŜǘƛƪŀύΤ 

- ƴǳŘƛǘƛ ŘƻōǊƻōƛǘ ƛƴ ǎǾƻōƻŘƻ ǾǎŜƧ őƭƻǾŜǑƪƛ ǎƪǳǇƴƻǎǘƛΣ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƳ ƛƴ ƪƻƭŜƪǘƛǾƴƛƳ ƪƻƴőƴƛƳ 

ǳǇƻǊŀōƴƛƪƻƳΣ ǇǊƻƛȊǾŀƧŀƭŎŜƳ ǘŜǊ ŀƪǘŜǊƧŜƳ ƴŀ ǘǊƎǳ όŘǊǳȌōŜƴŀ ŜǘƛƪŀύΤ 

- ǇƻŘǇƛǊŀǘƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǊŀȊƭƛőƴƻǎǘƛ ƪƭƧǳō ƎƭƻōŀƭƛȊŀŎƛƧƛ ǎǾŜǘŀ όƪǳƭturna etika); 

- ǇƻƴǳƧŀǘƛ ǇǊƻŘǳƪǘŜΣ ǎǘƻǊƛǘǾŜ ƛƴ ǎƛǎǘŜƳŜ Ȋ ƻōƭƛƪŀƳƛΣ ƪƛ ƻŘǊŀȌŀƧƻ ƴƧƛƘƻǾƻ ƪƻƳǇƭŜƪǎƴƻǎǘ 

(semiologija) in so z njo skladne (estetika). 
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Oblikovanje se ukvarja s produkti, storitvami in sistemi, ki jih ustvarjajo sredstva, organizacija in 

logika industrializacije ς a ne le tedaj, ko gre za serijske procese. Pridevnik ηƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪƻζ, ki spremlja 

besedo oblikovanje, je povezan z izrazom industrija ali s pomenom produkcijskega sektorja ali njenim 

starim izrazom, ηǇƻŘƧŜǘƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻζ. 

  

Oblikovanje je ǘƻǊŜƧ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ǑƛǊƻƪ ǎǇŜƪǘŜǊ ǇƻƪƭƛŎŜǾ ƛƴ ƪƧŜǊ ǎƻŘŜƭǳƧŜƧƻ ǘŀƪƻ ƛȊŘŜƭƪƛΣ 

ǎǘƻǊƛǘǾŜ ƛƴ ƎǊŀŦƛƪŀΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƛƴǘŜǊƛŜǊ ƛƴ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŀΦ ¢Ŝ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀƧ ȊŘǊǳȌƴƻ ƛƴ Ǿ ǎƻƎƭŀǎƧǳ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ 

sorodnimi dejavnostmi ǇƻǳŘŀǊƧŀƧƻ ǾǊŜŘƴƻǘƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΦ Izraz oblikƻǾŀƭŜŎκƻōƭƛƪƻǾŀƭƪŀ ǎŜ ǘƻǊŜƧ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ 

posameznika ali posameznico, ki izvaja intelektualno dejavnost, ne pa zgolj obrtnƻ ǇƻƳƻő ŀƭƛ ǎŜǊǾƛǎ 

ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾǳ (http://sl -si.facebook.com/note.php?note_id=184247018264092; 

http://www.icsid.org/about/about/articles31). 

 

5.2 Pomen oblikovanja  in industrijskega oblikovanja  

Pomemben del kreativnih industrij, ki ima velik neposreden vpliv na gospodarstvo, predstavlja 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ȊƴƻǘǊŀƧ ƴƧŜƎŀ Ǉŀ ǑŜ Ǉƻǎebej industrijsko oblikovanje. Industrijsko oblikovanje je v svetu 

vedno bolj prepoznano kot pomembna komponenta ekonomske prosperitete ter ŜŘŜƴ ƪƭƧǳőƴƛƘ 

ŘŜƧŀǾƴƛƪƻǾ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛΦ tǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇƻƳŜƳōƴƻ Ǝƻƴƛƭƻ ƛƴƻǾŀŎƛƧ - Ǿ ƴŀƧǑƛǊǑŜƳ ǎƳƛǎƭǳ Ǝŀ 

lahko razumemo kot most med kreativnostjo in inovacijami (Cox, 2005). Tako kot R&R, tudi 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƴŀőƛƴ Ȋŀ ǳǎƳŜǊƧŀƴƧŜ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻsti v komercialne namene. Pomembno pa je 

ƛȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ŘŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻƳŜƳōŜƴ ǾƛǊ ƛƴƻǾŀŎƛƧ ƛƴ ǇƻǾŜőŀƴƧŀ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ Ǿ ǘƛǎǘƛƘ 

ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ ǇŀƴƻƎŀƘΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛƘ ǎƻ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ Ǿ wϧw ǎƛŎŜǊ ƴƛȊƪŜΣ ƪƻǘ ƴǇǊΦ Ǿ ǇƻƘƛǑǘǾŜƴƛ ŀƭƛ ǘŜƪǎǘƛƭƴƛ 

industriji (DTI, 2005) ter kot tako predstavlja pomembno orodje pri prestrukturiranju podjetij in 

tradicionalnih gospodarskih panog. 

tƻŘƧŜǘƧŜƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƻƳƻƎƻőŀ ƴŜŎŜƴƻǾƴƻ ƪƻƴƪǳǊƛǊŀƴƧŜ Ȋ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛŀŎƛƧƻ ƴƧƛƘƻǾƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘƻǾ ŀƭƛ 

storitev na podlagi njihove funkcije, esteǘƛƪŜΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƛΣ ȊŀƴŜǎƭƧƛǾƻǎǘƛΣ őŀƪŀƭƴƛƘ ǾǊǎǘΣ ƛǇŘΦ tƻƭŜƎ ǘŜƎŀ 

ǳǇƻǊŀōŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǇƻŘƧŜǘƧŜƳ ƻƭŀƧǑŀ ƛȊƎǊŀŘƴƧƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŜ ǇƻŘƻōŜΣ ǘǊȌŜƴƧŜΣ ƎǊŀŘƛ ƭƻƧŀƭƴƻǎǘ 

ōƭŀƎƻǾƴƛ ȊƴŀƳƪƛΣ ƻǇǘƛƳƛȊƛǊŀ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧǎƪƛ ǇǊƻŎŜǎ ƛƴ ǘŀƪƻ ȊƳŀƴƧǑǳƧŜ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧǎƪŜ ǎǘǊƻǑƪŜΣ ƛǘŘΦ ό5¢LΣ 

2005). Pri izgradnji prepoznavnosti podjetja in njegovih produktov ǘŜǊ ƴƧƛƘƻǾŜƳǳ ǘǊȌŜƴƧǳ  igra seveda 

ȊŜƭƻ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǾƭƻƎƻ ǘǳŘƛ ƎǊŀŦƛőƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΦ  

tƻƭŜƎ ǇƻƳŜƴŀΣ ƪƛ Ǝŀ ƛƳŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ Ȋŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƛƴ Ȋŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΣ Ǉŀ 

ƛƳŀ ǘǳŘƛ ǑƛǊǑƛ ŘǊǳȌōŜƴƛ ǇƻƳŜƴ ƛƴ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ƪǾŀƭƛǘŜǘƻ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀΣ ǎŀƧ ƧŜ ƭŀƘƪƻ ǾǇŜǘƻ Ǿ ηǾǎŜ ǳǇǊŀǾƭƧŀƭƴŜ ƛƴ 

ƴŀőǊǘƻǾŀƭǎƪŜ ǎǘǊǳƪǘǳǊŜΣ ƪƛ ǎŜ ǳƪǾŀǊƧŀƧƻ Ȋ ǊŜǑƛǘǾŀƳƛ Ȋŀ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƧŀǾƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀΣ ƳŜǎǘƴŜ ƻǇǊŜƳŜ ƛƴ 

ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜΣ ƻƪƻƭƧǎƪƻ ƻōőǳǘƭƧƛǾƛƳƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛΣ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜƳ ǎƪupin s posebnimi potrebami, 

ƛƴǘŜǊƴŜǘƴƛƳ ƻǇƛǎƳŜƴƧŜǾŀƴƧŜƳΣ ǊŀȊǳƳƭƧƛǾƛƳƛ ƛƴ ƭƻƎƛőƴƛƳƛ ǎƛǎǘŜƳƛ Ȋŀ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƻ ƳŜŘ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀƳƛ ƛƴ 

ŘǊȌŀǾƭƧŀƴƛΣ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƳƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛƳƛ ǎƛǎǘŜƳƛΣ ǇǊƻƧŜƪǘƛ Ȋŀ ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ǊŀȊƭƛƪ ƳŜŘ ŘǊȌŀǾƭƧŀƴƛΣ 

projekti v ekonomskem ƛƴǘŜǊŜǎǳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘ ŘǊǳȌōΣ ƧŀǾƴƛƘ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧΣ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛƘ Ŝƴƻǘ ƛƴ ƪƻƴőƴƻ 

ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻ ǾƛȊǳŀƭƴƻ ƪǳƭǘǳǊƻ ƛƴ ǎ ǘŜƳ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻ ŘǊȌŀǾŜζ όYƭƛƴŀǊΣ нллуύΦ 

5ŀ ōƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ Ǉƻƭƛǘƛƪ ƭŀƘƪƻ ǎǇǊŜƧŜƭƛ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǳƪǊŜǇŜ Ȋŀ ǇƻŘǇƻǊƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳΣ ǇƻǘǊŜōǳƧŜƧƻ ƳŜǊƭƧƛǾŜ 

dokaze ƻ ǇƻƳŜƴǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŜƳǳ ǾǇƭƛǾǳ ƴŀ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƛƴ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀΦ 

hŎŜƴƧŜǾŀƴƧŜ ǇƻƳŜƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǎƛŎŜǊ ƴƛ ŜƴƻǎǘŀǾƴŀ ƴŀƭƻƎŀΣ ǎŀƧ ƴŜ ƻōǎǘŀƧŀ ǎǇƭƻǑƴƻ ǎǇǊŜƧŜǘ ƻƪǾƛǊ Ȋŀ 

ƳŜǊƧŜƴƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ƪŀƪƻǊ ǘǳŘƛ ƴŜ ǎǇƭƻǑƴƻ ǎǇǊŜƧŜǘŀ ƛƴ ŜƴƻȊƴŀőƴŀ ŘŜfinicija oblikovanja (Finbarr, 

http://sl-si.facebook.com/note.php?note_id=184247018264092
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Moultrie, 2008). ± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ǑǘǳŘƛƧŜ ōƻƳƻ Ȋŀǘƻ ǳǇƻǊŀōƛƭƛ ǾŜő ǊŀȊƭƛőƴih podatkov in metod, s 

ǇƻƳƻőƧƻ ƪŀǘŜǊƛƘ ōƻƳƻ ǎƪǳǑŀƭƛ ƻŎŜƴƛǘƛ ǇƻƳŜƴ ƛƴ ǾƭƻƎƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴǎƪŜƳ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳΦ  

 

5.3 -ÅÔÏÄÏÌÏĤËÁ ÐÏÊÁÓÎÉÌÁ 

Pri analizi oblƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇŀƴƻƎŜ ƴŀƭŜǘƛƳƻ ƴŀ ǾŜő ƳŜǘƻŘƻƭƻǑƪƛƘ ǘŜȌŀǾ ƛƴ ƛȊȊƛǾƻǾΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ 

ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ǇǊƛ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƻǾΦ  

tǊǾƛ ƛȊȊƛǾΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳ ǎŜ ǎǊŜőŀƳƻ ǇǊƛ ŀƴŀƭƛȊƛ na podlagi dejavnosti, je sama klasifikacija oblikovalske 

dejavnosti. V okviru SKD200у ƧŜ ƴŀƳǊŜő ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ klasificirano kot dejavnost 74100 ς Oblikovanje, 

ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻΦ tǊƛ ǘŜƳ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ƪƛ je poklic, za katerega je ƻōƛőŀƧƴƻ predvidena 

ǾƛǎƻƪƻǑƻƭǎƪŀ ƛȊƻōǊŀȊōŀ, ƻōǊŀǾƴŀǾŀƴƻ ǎƪǳǇŀƧ Ȋ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻƳ ƛƴ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻƳ. 

Druga ǘŜȌŀǾŀ ƧŜΣ Řŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴŜ ƻōǎǘŀƧŀƧƻ ƴƛƪŀƪǊǑƴŜ ŦƻǊƳŀƭƴŜ ȊŀƘǘŜǾŜ Ǿ ȊǾŜȊƛ ǎ ǘŜƳ ƪŘƻ ƭŀƘƪƻ ǇƻƪƭƛŎ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŀ ƻǇǊŀǾƭƧŀΦ 5ŜƧŀǾƴƻǎǘ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƭŀƘƪƻ ǘŀƪƻ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀ ǇǊŀƪǘƛőƴƻ ƪŘƻǊƪƻƭƛΣ ōǊŜȊ ƪŀƪǊǑƴŜƪƻƭƛ 

ǇƻǘǊŜōƴŜ ŦƻǊƳŀƭƴŜ ƛȊƻōǊŀȊōŜ ŀƭƛ ƳƛƴƛƳŀƭƴƛƘ ƛȊƪǳǑŜƴƧ ƴŀ ǘŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳΦ [ƻƎƛőƴŀ ǇƻǎƭŜŘƛŎŀ ǘŜƎŀ ŘŜƧǎǘǾŀ 

je, da je ponudba oblikovalskih storitev zelo heterogena in nepregledna, pri analizi ponudbe 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǉŀ ǎŜ ƻŘǇƛǊŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ƪŘƻ ǎǇƭƻƘ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŜŎ v pravem smislu besede.  

Pri analizi ponudbe oblikovalskih storitev je v obzir nujno potrebno vzeti tudi dejstvo, da je bil 

oddelek za oblikovanje na Akademiji za likovno umetnost in oblikovanje ƻǎƴƻǾŀƴ ǑŜƭŜ ƭŜǘŀ мфупΦ tǊŜŘ 

ǘŜƳ ǎŜ ƧŜ ǾŜőƛƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭŀ ƴŀ CŀƪǳƭǘŜǘƛ Ȋŀ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻ ƛƴ ƛƳŀ ǘako pravzaprav poklic 

arhitekta in pogosto arhitekturo registrirano tudi kot dejavnost. ~Ŝ ǇƻǎŜōŜƧ ǾŜƭƛƪƻ ǇǊŜƪǊƛǾŀƴƧŀ ƳŜŘ 

ŀǊƘƛǘŜƪǘƛ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƛƴ ƴƻǘǊŀƴƧŜ ƻǇǊŜƳŜΦ   

5ŀ ōƛ ƪƭƧǳō ǑǘŜǾƛƭƴƛƳ ƻƳŜƧƛǘǾŀƳ ǎƪǳǑŀƭƛ ǇƻŘŀǘƛ őƛƳ ǊŜŀƭƴŜƧǑƻ ƻŎŜƴƻ ǇƻƴǳŘōŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ǘŀƪƻ Ǿ 

kvantitativnem, kot tudi v kvalitativnem smislu, smo ǇǊƛ ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧǳ ǳǇƻǊŀōƛƭƛ ǾŜő ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƳŜǘƻŘΦ 

tƻƭŜƎ ŀƴŀƭƛȊŜ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƛȊ ŘǾŜƘ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ ό!Wt9{ ƛƴ {¦w{ύ ƛƴ ƴŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻǎƴƻǾŀƘ όǇƻŘŀǘƪƛ ƻ 

dejavnosti, podatki o poklicih), v zvezi s katero so podrobnosti predstavljene ȌŜ Ǿ ǇƻƎƭŀǾƧǳ пΦмΣ  smo 

ƻǇǊŀǾƛƭƛ ǘǳŘƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜ ǎ ǇƻȊƴŀǾŀƭŎƛ ǇƻŘǊƻőƧŀ ter anketo med oblikovalci kot tudi med uporabniki 

oblikovalskih storitev.  

Intervjuji med ponudniki oblikovalskih storitev so bili izvedeni v maju 2011. Za intervju smo zaprosili 

ǳǎǇŜǑƴŜƧǑŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ǎƳƻ kot kriterij za izbor uporabili 

mednarodno odmevnost njihovega dela, ki se je odrazila v prejemu mednarodne nagrade ali 

odmevnosti v mednarodnih medijih ali sejmih. V drugem krogu smo za intervju zaprosili tudi 

nekatere druge oblikovalce, ki so jih intervjuvanci v prvem krogu ǇǊƛǇƻǊƻőƛƭƛ ƪƻǘ zelo dobre 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ ǇƻȊƴŀǾŀƭŎŜ ǇƻŘǊƻőƧŀΦ tƻƭŜƎ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ǎƳƻ ǎ ǇǊƻǑƴƧŀƳƛ Ȋŀ ƛƴǘŜǊǾƧǳ ƪƻntaktirali tudi 

ŘǊǳƎŜ ǇƻƳŜƳōƴŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ  

bŀ ƴŀǑƻ ǇǊƻǑƴƧƻ ǎƻ ǎŜ ƻŘȊǾŀƭƛΥ  

- Miha Klinar, Gigodesign  

- DƻǊŀȊŘ aŀƭŀőƛőΣ !ǎƻōƛ  

- Katja Burger, Oloop 

- WŀǎƳƛƴƪŀ CŜǊőŜƪΣ hƭƻƻǇ 

- Wŀƴŀ aǊǑƴƛƪΣ .Ŝƭŀ.Ŝƭŀ 
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- ±Ŝǎƴŀ ~ǘƛƘΣ .Ŝƭŀ.Ŝƭŀ 

- Nina Mihovec, Wilsonic Design 

- Robert Ilovar, IlovarStritar 

- Jernej Stritar, IlovarStritar 

- Jurij Dobrila, 5ǊǳǑǘǾƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ (DOS) 

- bŀŘŀ aŀǘƛőƛőΣ ±ƛǎƻƪŀ Ǒƻƭŀ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴ  

- Vladimir Pezdirc, Akademija za likovno umetnost in oblikovanje, Oddelek za oblikovanje 

LȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ intervjuje so razvidna v Prilogah 2 in 3.  

hō ǘŜƧ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǎŜ ǾǎŜƳ ǎƻŘŜƭǳƧƻőƛƳ v intervjujih ǑŜ ŜƴƪǊŀǘ ƛǎƪǊŜƴƻ ȊŀƘǾŀƭƧǳƧŜƳƻ Ȋŀ ǑǘŜǾƛƭƴŜ 

ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜΣ ƪƛ ǎƳƻ ƧƛƘ ƻŘ ƴƧƛƘ ǇǊŜƧŜƭƛ ƛƴ ƪƛ ǎƻ ǇƻƳŀƎŀƭŜ ǳǎƳŜǊƛǘƛ ƴŀǑƻ ǊŀȊƛǎƪŀǾƻ. Na podlagi intervjujev 

ǎƳƻ ƴŀƳǊŜő ƻōƭƛƪƻǾŀƭƛ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪΣ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǎƳƻ ȌŜƭŜƭƛ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪŜΣ ƪƛ ǎƻ ōƛƭŜ 

omenjene v intervjujih, podrobneje raziskati in informacije ǇǊŜǾŜǊƛǘƛ ƴŀ ǑƛǊǑŜƳ ǾȊƻǊŎǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ, da 

ōƛ ǇƻǾŜőŀƭƛ ƴƧƛƘƻǾƻ ǾŜƭƧŀǾƴƻǎǘΦ  

±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ ηtƻƴǳŘōŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾζ όƎƭŜƧ tǊƛƭƻƎƻ 4) je bil poslan 160 oblikovalcem. Nabor 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧŜ ōƛƭ ƻǎƴƻǾŀƴ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ spletne ǎǘǊŀƴƛ 5ǊǳǑǘǾŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ ƧŜ ōƛƭ 

ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪ Ǉƻǎƭŀƴ ǾǎŜƳ ǘŀƳ ƴŀǾŜŘŜƴƛƳ oblikovalcem, ki ǎŜ ǳƪǾŀǊƧŀƧƻ Ȋ ƎǊŀŦƛőƴƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴjem, 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳΣ ƻǇǊŜƳƻ ǇǊƻǎǘƻǊƻǾΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ƻōƭŀőƛƭ ŀƭƛ ǳƴƛƪŀǘƴƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ƛƴ 

katerih kontaktne podatke smo lahko pridobili. ½ŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƻŘȊƛǾƴƻǎǘƛ ǎƳƻ Ǉƻ desetih dneh 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜΣ ƪƛ ƴŀ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪ ƴƛǎƻ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƛΣ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƭƛ ǇǊŜƪƻ ǘŜƭŜŦƻƴŀ ƛƴ ƧƛƘ ǑŜ ŜƴƪǊŀǘ ȊŀǇǊƻǎƛƭƛ Ȋŀ 

odgovor. V drugem krogu (24.6.2011) ǎƳƻ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪ naknadno Ǉƻǎƭŀƭƛ ǑŜ  20 oblikovalcem, ki so jih 

ǇǊƛǇƻǊƻőƛƭƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛΣ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛ Ǿ ǇǊǾŜƳ ƪǊƻƎǳΦ Skupaj smo prejeli 56 odgovorov in torej dosegli 

31% odzivnost. Rezultati ankete med oblikovalci so predstavljeni Ǿ ǘƻőƪƛ рΦп. 

± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ǊŀȊƛǎƪŀǾŜ ǎƳƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƭƛ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƭŎŜ Ǉƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘΣ ǘƻǊŜƧ ƳŜƴŜŘȌŜǊje 

iz gospodarstva. Za intervju smo zaprosili ƳŜƴŜŘȌŜǊje tistih podjetij, ki so jih ǇǊƛǇƻǊƻőƛƭƛ ǎƻŘŜƭǳƧƻőƛ Ǿ 

ǇǊǾŜƳ ƪǊƻƎǳ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ƳŜŘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƛƴ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ŘǊǳƎƛƘ ǇƻƳŜƳōƴƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ 

oblikovanja. 

bŀ ƴŀǑƻ ǇǊƻǑƴƧƻ ǎƻ ǎŜ ƻŘȊǾŀƭƛΥ 

- WƻȌŜ /ŜǊƪƻǾƴƛƪ ƛƴ .Ǌŀƴƪƻ WǳǊŎŀΣ WŀǾƻǊ tƻƘƛǑǘǾƻ 

- Franc Zupanc, Alples 

- aŀǘƧŀȌ DǊƳΣ !ŘǊƛŀ-mobil 

- Bojan Zalar, Lpkf 

- !ƭŜƪǎŀƴŘŜǊ ±ǳƪƻǾƛőΣ YƻǾƛƴƻǇƭŀǎǘƛƪŀ [ƻȌ 

- Igor Zupan, Alpina 

LȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ intervjuje so razvidna v Prilogi 7.  

Na tem mestu ǎŜ ǾǎŜƳ ǎƻŘŜƭǳƧƻőƛƳ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ǑŜ ŜƴƪǊŀǘ ƴŀƧƭŜǇǑŜ zahvaljujemo. Njihove informacije 

ǎƻ ƴŀƳ ƻƳƻƎƻőƛƭŜ ǾǇƻƎƭŜŘ Ǿ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǑŜ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ƴƧŜƎƻǾƛƘ ǳǇƻǊŀōƴƛƪƻǾ ƛƴ ǎƻ ƴŀƳ 

ǘŀƪƻ ōƛƭŜ Ǿ ǾŜƭƛƪƻ ǇƻƳƻő ǇǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ŘǊǳƎŜƎŀ ŀƴƪŜǘƴŜƎŀ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀΣ ƴŀƳŜƴƧŜƴŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳ - 

uporabnikom in potencialnim uporabnikom oblikovalskih storitev.  
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±ǇǊŀǑŀƭƴƛƪ ηRazumevanje dizajna med njegovimi uporabniki in neuporabniki v slovenskih podjetjihζ 

(Priloga 8) je bil 26.8. poslan na naslove ƴŀƪƭƧǳőƴƻ ƛȊōǊŀƴƛƘ 4000 direktorjev slovenskih podjetij z 4 ali 

ǾŜő ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƳƛΦ ½ŀ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƻŘȊƛǾƴƻǎǘƛ ǎƳƻ Ǉƻ ŘŜǎŜǘƛƘ ŘƴŜƘ ŘƛǊŜƪǘƻǊƧŜΣ ƪƛ ƴŀ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪ niso 

ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƛΣ ǑŜ ŜƴƪǊŀǘ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƭƛ ǇǊŜƪƻ Ŝ-maila in jih ponovno prosili za izpolnitev pisnega ali 

ǎǇƭŜǘƴŜƎŀ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪŀΦ {ƪǳǇŀƧ ƧŜ ōƛƭƻ ǾǊƴƧŜƴƛƘ рос ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾΣ ƻŘ ǘŜƎŀ плт Ǉƻ ǇƻǑǘƛ ƛƴ мнф 

ŜƭŜƪǘǊƻƴǎƪƻΦ LȊ ƴŀŘŀƭƧƴƧŜ ǊŀȊƛǎƪŀǾŜ ƧŜ ōƛƭƻ ƛȊƭƻőŜƴƛƘ оо ǾǊƴƧŜƴƛƘ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾΣ ƪŜǊ ǎƻ ǾǎŜōƻǾŀƭƛ ǾŜő ƪƻǘ 

нл҈ ƳŀƴƧƪŀƧƻőƛƘ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛΦ ~ǘŜǾƛƭƻ ǳǇƻǊŀōƴƛƘ ǾǊƴƧŜƴƛƘ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪƻǾ ƧŜ ǘŀƪƻ рлоΦ Rezultati ankete 

med direktorji so ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ Ǿ ǘƻőƪƛ рΦ6. 

 

5.4 Analiza ponudbe oblikovanja  

5.4.1 Obseg ponudbe oblikovalskih storitev  

Kot ǎƳƻ ȌŜ ƻƳŜƴƛƭƛ Ǿ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪƛƘ ǇƻƧŀǎƴƛƭƛƘ όtƻƎƭŀǾƧŜ 5.3.), obstaja mnogo ovir za realno oceno 

obsega oblikovalske ponudbe. Vsaka od metod ima svoje pomanjkljivosti, zato bomo v nadaljevanju 

ǇƻŘŀƭƛ ǾŜő ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻŎŜƴ obsega. 

hō ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧǳ ǇƻŘŀǘƪƻǾ !Wt9{ (2009) lahko ugotovimo, da je v panogi oblikovanja (74100 po SKD 

2008 - hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻύ Ǿ ƭetu 2009 delovalo 415 podjetij, kar predstavlja 

3,5% vseh podjetij v KKI(ZK2) in 0,3҈ ǾǎŜƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧΦ tǊƛ ǘŜƳ ǑǘŜǾƛƭǳ ǎƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ 

preŘǎǘŀǾƭƧŀƭŜ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƳŀƴƧ ƪƻǘ ǇƻƭƻǾƛŎƻ όпс҈ύΣ ǾŜő ƪƻǘ ǇƻƭƻǾƛŎŀ Ǉŀ ƧŜ ōƛƭƻ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛƘ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ 

(54%).  

Panoga (SKD 74100 ς hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻΣ ŘŜƪƻǊŀǘŜǊǎǘǾƻύ je zaposlovala 294 ljudi, kar 

predstavlja 1,2% KKI(ZK).  Oblikovanje je v letu 2009 ustvarilo 8.152.835 evrov bruto dodane 

vrednosti (BDV), kar predstavlja 0,046% celotne ustvarjene BDV v gospodarstvu in 0,96% celotne 

ustvarjene BDV v KKI(ZK). tƻǾǇǊŜőƴŀ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŀ .5± ƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƻ ǇƻŘƧŜǘƧŜ ƧŜ ȊƴŀǑŀƭŀ мнΦуул 

evrovΣ ƪŀǊ ƧŜ ǇǊŜŎŜƧ ǇƻŘ ǇƻǾǇǊŜőƧŜm v celotnem gospodarstvu (144.197 evrov) in je delno tudi odraz 

majhnosti oblikovalskih podjetij. Kljub temu ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ Ȋŀ ǇƻǾǇǊŜőƧŜƳ ȊŀƻǎǘŀƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ǇǊƛ 

ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴŜ .5± ƴŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴŜƎŀ (27.756 evrov v oblikovanju, 33.173 evrov 

ǇƻǾǇǊŜőƧŜύΦ 

Yƻǘ ȌŜ ƻƳŜƴƧŜƴƻ Ǿ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪƛƘ ǇƻƧŀǎƴƛƭƛƘ (Poglavje 5.3), je problem ocene na podlagi SKD 

klasifikacije dejavnosti Ǿ ǘŜƳΣ Řŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ Ǿ ǘŜƧ ƪƭŀǎƛŦƛƪŀŎƛƧƛ ƴƛ ƻōǊŀǾƴŀǾŀƴƻ ƪƻǘ ƭƻőŜƴŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΣ 

ǘŜƳǾŜő ǎǘŀ Ǿ ǇŀƴƻƎƛΣ ƪƭŀǎƛŦƛŎƛǊŀƴƛ ǇƻŘ ǑƛŦǊƻ тп100 ȊŀƧŜǘŀ ǇƻƭŜƎ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǘǳŘƛ ŀǊŀƴȌŜǊǎǘǾƻ ƛƴ 

dekoraterstvo. Poleg tega ǑǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ȊŀƧŜƳŀ ǾǎŜ  ȊŀǇƻǎƭŜƴŜ Ǿ ǘŜƧ ǇŀƴƻƎƛΣ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳΣ Řŀ ƴŜ 

opravljajo oblikovalskega poklica όƴǇǊΦ ǘŀƧƴƛŎŜΣ őƛǎǘƛƭƪŜΣΧύ.  

bŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǇƻŘŀǘƪƻǾ ƛȊ {ǘŀǘƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǊŜƎƛǎǘǊŀ delovno aktivnega prebivalstva (SRDAP, 2008), smo 

ǇǊƻǳőƛƭƛ ǘǳŘƛ ǎǘǊǳƪǘǳǊƻ ǎŀƳŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǇƻƪƭƛŎŀΦ ± ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ǇƻŘƪŀǘŜƎƻǊƛƧŜ 

oblikovalskega poklica skupaj s frekvencami zaposlenih in samozaposlenih v njih. 

  

                                                           
2
 KKI so bile definirane v skladu z Zeleno knjigo o kulturnih in kreativnih industrijah (EC, 2010) ς glej 
aŜǘƻŘƻƭƻǑƪŀ ǇƻƧŀǎƴƛƭŀ ǎǘǊΦ 11 
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Tabela 19: ~ǘŜǾƛƭƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƛƴ ǎŀƳƻȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǇƻƪƭƛŎƛƘ 
 

~LCw!  POKLIC  ~¢9±L[h 

3471.00 5ŜƪƻǊŀǘŜǊƧƛκŘŜƪƻǊŀǘŜǊƪŜΣ ŀǊŀƴȌŜǊƧƛκŀǊŀƴȌŜǊƪŜΣ 
oblikovalci/oblikovalke ipd., n.o.  

47 

3471.01 !ǊŀƴȌŜǊκŀǊŀƴȌŜǊƪŀ 252 

3471.02 Dekorater/dekoraterka  62 

3471.03 DǊŀŦƛőƴƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŜŎκƎǊŀŦƛőƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭƪŀ  1640 

3471.04 Industrijski oblikovalec/industrijska oblikovalka  394 

3471.05 Modni oblikovalec/modna oblikovalka  196 

3471.06 hōƭƛƪƻǾŀƭŜŎκƻōƭƛƪƻǾŀƭƪŀ ƎƭŜŘŀƭƛǑƪŜ ƛƴ ŦƛƭƳǎƪŜ ǎŎŜƴŜ ƛƴ ǎŎŜƴǎƪŜ 
opreme  

180 

3471 SKUPAJ: 2771 
Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008) 

Yƻǘ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ǘǳŘƛ ƛȊ ǎǇƻŘƴƧŜ ǎƭƛƪŜΣ ƧŜ ŘŀƭŜő ƴŀƧǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ƎǊŀŦƛőƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ όрф҈ύΦ 5ŜƭŜȌ 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƪƛ ǎƻ Ǉƻ ǑǘŜǾƛƭǳ ƴŀ ŘǊǳƎŜƳ ƳŜǎǘǳΣ ƧŜ ȊƎƻƭƧ мп҈Φ 

Slika 6: 5ŜƭŜȌ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƛƴ ǎŀƳƻȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƻōlikovalskih poklicih  

 

Vir podatkov: SURS (SRDAP 2008) 

5ǊǳǑǘǾƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ό5h{ύ na svojih spletnih straneh navaja мфу őƭŀƴƻǾ. Vsi oblikovalci 

ǎŜǾŜŘŀ ƴƛǎƻ őƭŀƴƛ ǘŜƎŀ ŘǊǳǑǘǾŀΣ őŜǇǊŀǾ ƧŜ Ǉƻ ƻŎŜƴƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƻǾ ŘǊǳǑǘǾŀ ƳŜŘ ƴƧƛƘƻǾƛƳƛ őƭŀƴƛ ǾŜƭƛƪŀ 

vŜőƛƴŀ ŀƪǘƛǾƴŜƧǑƛƘ in kvalificiranih ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ ¢ǳŘƛ Ǿ ŘǊǳǑǘǾǳ ƻǇƻȊŀǊƧŀƧƻ ƴŀ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪƻ 

ljudi, ki se deklarirajo kot oblikovalci in opravljajo poklic oblikovalca, kljub temu da nimajo ustrezne 

ƛȊƻōǊŀȊōŜΣ ǾőŀǎƛƘ Ǉŀ ƴƛǘƛ ǇǊƛƳŜǊƴƛƘ ŘŜƭƻǾƴƛƘ ƛȊƪǳǑŜƴƧΦ Ocenjujejo, da je v Sloveniji ǇǊƛōƭƛȌƴƻ нрл 

posameznikov, ki so oblikovalci v pravem smislu besede. Ogromen razkorak med oceno samih 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƻ ƴƧƛƘƻǾŜƳ ǑǘŜǾƛƭǳ όǊŀȊƭƛőƴŜ ƻŎŜƴŜ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘΣ ƪƛ Ǉŀ ƴŜ ǇǊŜǎŜƎŀƧƻ ǑǘŜǾƛƭŀ 300) in 

ǑǘŜǾƛƭƻƳ ȊŀǇƻǎƭŜƴih v oblikovalskih poklicih (glej tabelo 19 - po SRDAP 2008 kar 1640 samo 
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ƎǊŀŦƛőƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾύ ǇƻǘǊƧǳƧŜ ǊŀȊǎŜȌƴƻǎǘ ǇǊƻōƭŜƳŀ o nekvalificiranih oblikovalcih, ki ga pogosto 

izpostavljajo oblikovalci sami. 

{ǘǊǳƪǘǳǊŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ őƭŀƴƻǾ 5h{Σ ƧŜ ǇǊƛƪŀȊŀƴŀ Ǿ spodnji sliki. Pri tem je potrebno opomniti, da se 

ƳƴƻƎƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ǳƪǾŀǊƧŀ Ȋ ǾŜő ƪƻǘ ŜƴƛƳ ǎŀƳƛƳ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ ƛƴ ǎƻ ǘŀƪƻ ǳǇƻǑǘŜǾŀƴƛ ǾŜőƪǊŀǘΦ bŀ ŘǊǳƎƛ 

ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ ƴƛǎƻ Ǿǎƛ őƭŀƴƛ ŘǊǳǑǘǾŀ ȊŀƧŜǘƛ Ǿ ƪƭŀǎƛŦƛƪŀŎƛƧƻ oblikovalskih dejavnosti, ki je tudi sicer nekoliko 

ŘǊǳƎŀőƴŀ ƻŘ ƪƭŀǎƛŦƛƪŀŎƛƧŜ poklicev, kot jo vodi SURS.   

Slika 7: {ǘǊǳƪǘǳǊŀ őƭŀƴƻǾ 5h{ 

 

Vir podatkov: http://www.dos-design.si/ 

Tabela 20: {ǘǊǳƪǘǳǊŀ őƭŀƴƻǾ 5h{ ς frekvence 
 

Dejavnosti ~ǘŜǾƛƭƻ őƭŀƴƻǾ 

DǊŀŦƛőƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ 43 

Industrijsko oblikovanje 33 

Oprema prostorov 19 

hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƻōƭŀőƛƭ 7 

Unikatno oblikovanje 22 

Ilustracija 14 

Fotografija 8 

Scenografija 8 

Kostumografija 6 
 

¢ǳŘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴƪŜǘŜΣ ƪƻǘ ȌŜ ǇǊŜƧ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛΣ ǇƻǘǊƧǳƧŜƧƻΣ Řŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴƛǎƻ ǎǇŜŎƛŀƭƛzirani, 

ǘŜƳǾŜő ƧŜ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧƻőŀ ǇǊŀƪǎŀΣ Řŀ ǎŜ ǳƪǾŀǊƧŀƧƻ Ȋ ǾŜő ǊŀȊƭƛőƴƛƳƛ ǇƻŘǊƻőƧƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ.  

Le 7 odstotkov anketiranih oblikovalcev ƧŜ ƴŀƳǊŜő ǘŀƪƛƘΣ ƪƛ ǎƻ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛ in se ukvarjajo v veliki 

meri le z enim oblikovalskƛƳ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ. Kar 93 odstotkov oblikovalcev pa pogosto opravlja storitve 

Ȋ ǾŜő ƪƻǘ ŜƴŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ   
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V spodnji sliki predstavljamo strukturo anketiranih oblikovalcev glede na ǇƻŘǊƻőƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ s 

katerim se najpogosteje ukvarjajo. Med anketiranimi oblikovalci so sicer razmerja med posameznimi 

ǇƻŘǊƻőƧƛ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ŘǊǳƎŀőƴŀΣ ŘǊǳƎŀőƴŀ Ǉŀ ƧŜ ǘǳŘƛ ƻǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ǇƻŘǊƻőƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳ ƧŜ ǘǳŘƛ ƛȊ 

te slike jasno razvidno, da se ŘŀƭŜő ƴŀƧǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ǳƪǾŀǊƧŀ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ oblikovanja vizualnih komunikacij, kar sovpada s podatki DOS. 

bŀǎƭŜŘƴƧŀ ǇƻƳŜƳōƴŀ ǳƎƻǘƻǾƛǘŜǾΣ ǊŀȊǾƛŘƴŀ ǘǳŘƛ ƛȊ ǎƭƛƪŜ ƧŜΣ Řŀ ǎŜ ƴƛƘőŜ ƻŘ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŜ 

ǳƪǾŀǊƧŀ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƪƻǘ ƎƭŀǾƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƧƻΣ ƪŀǊ ǾŜő ƪƻǘ Ƨŀǎƴƻ ƪŀȌŜ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ podǊƻőƧŜ 

oblikovanja storitev v Sloveniji ni razvito.  

Slika 8: {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ 

 

± ƴŀǎƭŜŘƴƧƛ ǎƭƛƪƛ ǇǊƛƪŀȊǳƧŜƳƻ Ǿǎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ǎŜ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǇƻƎƻǎǘƻ ǳƪǾŀǊƧŀƧƻΦ {lika 

ƪŀȌŜ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǾŜőƧƻ ǊŀȊǇǊǑŜƴƻǎǘ ƳŜŘ ǇƻŘǊƻőƧƛΦ aƻőƴƻ ǑŜ ǾŜŘƴƻ prevladujeta oblikovanje izdelkov in 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǾƛȊǳŀƭƴƛƘ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧΦ LȊ ǎƭƛƪŜ Ǉŀ ƧŜ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇǊŜƧǑƴƧƻ ǊŀȊǾƛŘŜƴ ǇǊŜŘǾǎŜƳ velik porast 

ŘŜƭŜȌŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘŜΣ ƛȊ őŜǎŀǊ ōƛ ƭŀƘƪƻ ǎƪƭŜǇŀƭƛΣ Řŀ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛŘŜntitete 

ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜ ηǇƻǎǘǊŀƴǎƪƻζ ǇƻŘǊƻőƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΦ  
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Slika 9: {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ǾǎŜƘ ǇƻƳŜƳōƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ 

 

!ƴƪŜǘƛǊŀƴŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜ ǎƳƻ ǇƻǾǇǊŀǑŀƭƛ ǘǳŘƛ ƻ ǘŜƳ Ǿ ƪŀǘŜǊƻ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƻ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ǎƻŘƛ ƪƻƴőƴƛ 

rezultat njihovega dela. Iz strukture odgovorov, prikazanih v spodnji sliki vidimo, da je zgolj idejna 

ȊŀǎƴƻǾŀ Ǿ ǾŜő ƪƻǘ őŜǘǊǘƛƴƛ ǇǊƛƳŜǊƻǾ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧǑƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ŘŜƭŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ. To seveda ni 

ƻǇǘƛƳŀƭƴƻ ƛȊ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜƎŀ ǾƛŘƛƪŀΣ ƪƧŜǊ ǎƛ ȌŜƭƛƳƻΣ Řŀ ōƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ s svojim delom ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ǇǊƛǇŜƭƧŀƭƛ 

Řƻ ƪƻƴőƴŜ ŦŀȊŜΣ ǘƻ ƧŜ npr. Řƻ ŘƻƪƻƴőŀƴƛƘ о5 ƴŀőǊǘƻǾ Ȋŀ ƛȊǾŜŘōƻ ƛȊŘŜƭƪŀΣ produkcije tiskovin ali 

izvedbe projekta (npr. spletna stran). {ƭŜŘƴƧŜ ƧŜ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧǑƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ŘŜƭŀ v 44 odstotkih. 

Slika 10:  Rezultati dela oblikovalcev 

 

 

5.4.2 Kakovost pon udbe oblikovalskih storitev  

± ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ǎƳƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜΣ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƭŎŜ Ǉƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘΣ ǇƻǾǇǊŀǑŀƭƛ ƻ ƴƧƛƘƻǾƛ 

ǇŜǊŎŜǇŎƛƧƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǘŜǊ ǘǊŘƛǘǾŜ ǎ ǘŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǇǊŜǾŜǊƛƭƛ ǘǳŘƛ Ȋ ƻōŜƳŀ 

anketama. Predvsem med ponudniki oblikovalskih storitev smo pogosto zasledili izpostavljanje 

ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪŜ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘƛ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ YŜǊ ǎŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳ ƭŀƘƪƻ 
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ukvarja vsak, je ponudba oblikovalskih storitev kakovostno zelo heterogena, kar po preǇǊƛőŀƴƧǳ 

ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƳŜőŜ ǎƭŀōƻ ƭǳő ƴŀ ŎŜƭƻǘƴƻ ǇŀƴƻƎƻΦ bŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ ǎƻ ǘŀƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎŀƳƛ ƪƻǘ 

ǘǳŘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ǇƻŘƧŜǘƛƧ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ǇƻƎƻǎǘƻ ƛȊǊŀȊƛƭƛ ǇǊŜǇǊƛőŀƴƧŜΣ Řŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴŀ ǘŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

deluje precej zelo nadarjenih oblikovalcev ter da je kakovostne ponudbe oblikovalskih storitev dovolj 

Ȋŀ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǘŜǾ ƻōǎǘƻƧŜőŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΦ  

 

V spodnji tabeli so predstavljene trditve, povezane s kakovostjo ponudbe oblikovalskih storitev v 

Sloveniji, ki smo jih oblikovali na podlagi intervjujeǾ ǘŜǊ ƧƛƘ ǾƪƭƧǳőƛƭƛ Ǿ ǾǇǊŀǑŀƭƴƛƪΣ ƴŀƳŜƴƧŜƴ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ ± ŘŜǎƴŜƳ ǎǘƻƭǇŎǳ ǘŀōŜƭŜ ǎƻ ǇǊƛƪŀȊŀƴŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƻŎŜƴΣ 

ƪƛ ǎƻ ƧƛƘ ǇƻǎŀƳŜȊƴŜ ǘǊŘƛǘǾŜ ǇǊŜƧŜƭŜ ǇǊƛ ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧǳ ƴŀ ƭŜǎǘǾƛŎƛ ƻŘ м Řƻ тΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ м ǇƻƳŜƴƛΣ Řŀ ǎŜ 

anketiranci s trditvijo sploh ne strinjajo, 7 pa, da se z navedeno trditvijo popolnoma strinjajo.  

Tabela 21: Ponudba oblikovalskih storitev v Sloveniji in njihova kakovost 
 

Trditev tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

V Sloveniji je dovolj kakovostnih oblikovalcev za pokritje trenutnega 
ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧa. 

5,87 

YƻƴƪǳǊŜƴŎŀ Ȋŀ ǇƻǎŜƭ ƧŜ ƳŜŘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƳƻőƴŀΦ 5,76 

± {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ǇƻƎƻǎǘƻ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ƴŀƧǊŀȊƭƛőƴŜƧǑŜ 
oblikovalske storitve in niso specializirani. 

6,11 

tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ȊƴƛȌǳje kvaliteto 
njihovih storitev. 

5,44 

±Ŝƭƛƪƻ ǘŜȌƻ ǇǊƛ ƛȊōƛǊƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ ǇƻƎƻǎǘƻ ƛƎǊŀ ȊƎƻƭƧ ŎŜƴŀ ƴƧŜƎƻǾƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ 6,09 

bŀǊƻőƴƛƪƛ ǎƻ ȊŀŘƻǾƻƭƧƴƛ ǎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƪƛ ƧƛƳ ƧƛƘ ƴǳŘƛƧƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ 
oblikovalci.  

5,53 

V Sloveniji deluje relativno veliko nadarjenih oblikovalcev. 5,53 

Dejstvo, da v Sloveniji oblikovalski poklic lahko opravlja kdorkoli (ni potreben 
ƴƛƪŀƪǊǑŜƴ ƛȊƪŀȊ ǳǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƻǎǘƛύΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇǊƻōƭŜƳΦ 

6,04 

± ǇƻǾǇǊŜőƧǳ ƧŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƪƛ Ƨƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƴǳŘƛƧƻΣ ƴƛȊƪŀΦ 3,98 

Nizkokakovostni ponudniki oblikovalskih storitev kvarijo ugled celotnega 
ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀΦ 

6,13 

bƛȊƪƻƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ȊƴƛȌǳƧŜƧƻ ŎŜƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳ 
storitvam. 

6,11 

{ǇƭƻǑƴŀ ǊŀǾŜƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎǊŀŦƛőƴŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǿ 
{ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴŀ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ǾƛǑƧƛ ǊŀǾƴƛ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ƻǎǘŀƭƛƳƛ ǇƻŘǊƻőƧƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ 

4,49 

tǊƛ ǎǾƻƧŜƳ ŘŜƭǳ ǎŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǇƻƎƻǎǘƻ ǎǊŜőǳƧŜƳƻ ǎ ǘŜȌŀǾŀƳƛ Ǿ ȊǾŜȊƛ Ȋ ȊŀǑőƛǘƻ 
pravic intelektualne lastnine.  

5,96 

hǇƻƳōŀΥ CǊŜƪǾŜƴŎŜ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ ǎƻ prikazane v Prilogi 5. 

Yƻǘ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ƛȊ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƘ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ Ǿ ǘŀōŜƭƛΣ ǎŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ōƻƭƧ ŀƭƛ ƳŀƴƧ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻ Ȋ ǾǎŜƳƛ ǘǊŘƛǘǾŀƳƛΣ 

ki smo jih oblikovali na podlagi intervjujev.  

¢ǊŘƛǘǾƛΣ ƪƛ ǎǘŀ ǇǊŜƧŜƭƛ ƴŀƧǾƛǑƧƛ ƻŎŜƴƛ όсΣмо ƛƴ сΣммύ potrjujeta ȌŜ ƻƳŜƴƧŜƴƻ ugotovitev,da je ponudba 

oblikovalskih storitev zelo heterogena in da ƴƛȊƪƻƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ȊƴƛȌǳƧŜƧƻ ŎŜƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳ 

ǎǘƻǊƛǘǾŀƳ ǘŜǊ ƪǾŀǊƛƧƻ ǳƎƭŜŘ ŎŜƭƻǘƴŜƎŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ, kljub temu, da v Sloveniji sicer deluje relativno veliko 

nadarjenih oblikovalcev (5,53).  Zelo visoko oceno (6,04) je prejela tudi s tem povezana trditev, ki 

pravi, da dejstvo, da v Sloveniji ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ ǇƻƪƭƛŎ ƭŀƘƪƻ ƻǇǊŀǾƭƧŀ ƪŘƻǊƪƻƭƛ όƴƛ ǇƻǘǊŜōŜƴ ƴƛƪŀƪǊǑŜƴ 

izkaz usposobljenosti), predstavlja problem, vŜƭƛƪƻ ǘŜȌƻ ǇǊƛ ƛȊōƛǊƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ pa Ȍŀƭ pogosto igra zgolj 

cena njegovih storitev (ocena 6,09). Kljub dejstvu, da ponudniki oblikovalskih storitev v Sloveniji niso 

ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛ ƛƴ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ƴŀƧǊŀȊƭƛőƴŜƧǑŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜ όƻŎŜƴŀ сΣммύΣ ƪŀǊ ǎƛŎŜǊ ȊƴƛȌǳƧŜ ƴƧƛƘƻǾƻ 
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kakovost (5,44), pa je dƻǾƻƭƧ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋŀ ǇƻƪǊƛǘƧŜ ǘǊŜƴǳǘƴŜƎŀ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ όрΣутύΣ 

ƴŀǊƻőƴƛƪƛ Ǉŀ naj bi bili z delom oblikovalcev zadovoljni (5,53). TǊŘƛǘŜǾΣ ƪƛ ǇǊŀǾƛΣ Řŀ ƧŜ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ 

kakovost storitev, ki jo slovenski oblikovalci nudijo, nizka, je prejela najniȌƧƻ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƻŎŜƴƻ όоΣфуύΣ 

ƪƛ ƧŜ ƴŀ ƳŜƧƛ ǎǘǊƛƴƧŀƴƧŀΦ ½ŀƪƭƧǳőƛƳƻ ǘƻǊŜƧ ƭŀƘƪƻΣ Řŀ ƧŜ po mnenju oblikovalcev ponudba oblikovalskih 

ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǾŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ όǑŜ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ōƻƭƧ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎǊŀŦƛőƴŜƎŀ 

oblikovanja), őŜǇǊŀǾ ƧŜ ȊŜƭƻ ƘŜterogena.   

Z drugim sklopom trditev, ki so predstavljene v spodnji tabeli, ǎƳƻ ǇǊŜǾŜǊƧŀƭƛ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘ 

slovenske oblikovalske ponudbe v mednarodnem smislu. tƻǾǇǊŜőƴŜ ƻŎŜƴŜ ǇƻǘǊƧǳƧŜƧƻ ǳƎƻǘƻǾƛǘǾŜ ƛȊ 

intervjujev, da je kakovost slovenskih oblikovalcev v povǇǊŜőƧǳ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ. To potrjuje 

tudi dejstvo, da je ǾŜő ƪƻǘ рл҈ (54,5%) ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ȌŜ ǇǊŜƧŜƭƻ Ŝƴƻ ŀƭƛ ǾŜő ƴŀƎǊŀŘ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ 

ŘƻǎŜȌƪŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΣ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ Ǉŀ ƧƛƘ ƧŜ ǾŜő ƪƻǘ рл҈ (52,7%) ŘƻǎŜƎƭƻ ŘǊǳƎŜ ǾŜőƧŜ ŘƻǎŜȌƪŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ όƴǇǊΦ 

vabilo na pomeƳōƴŜ ǎŜƧƳŜΣ ƳŜŘƛƧǎƪŀ ƻŘƳŜǾƴƻǎǘΣ ƛƴǘŜǊŜǎ ǘǳƧƛƘ ƴŀǊƻőƴƛƪƻǾΣΦΦύΦ 

bŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƳ ǘǊƎǳ ǎƛŎŜǊ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎŀ ƴƛ ǇǊƛǎƻǘƴŀ Ǿ ǾŜőƧƛ ƳŜǊƛΣ Ȋ ƛȊƧŜƳƻ ƴƛȊƪƻŎŜƴƻǾƴƛƘ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƴŀ ƳŜŘƳǊŜȌƧǳΦ tǊŀǾ ǘŀƪƻ ǘǳŘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǊŜŘƪƻ ƪƻƴƪǳǊƛǊŀƧƻ ƴŀ ǘǳƧƛƘ 

trgih, kar mnogi pripisujejo zgolj pomanjkanju motivacije za to (ocena 5,лтύ Ǉŀ ǘǳŘƛ ȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛƳ 

ǎŀƳŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǇƻǎƭŀΣ ƪƛ ȊŀƘǘŜǾŀ ǘŜǎŜƴ ǎǘƛƪ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƻƳ όƻŎŜƴŀ пΣфуύΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳΣ Řŀ ǾŜőƛƴŀ 

oblikovalcev sicer nastopa ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƴŀ ŘƻƳŀőŜƳ ǘǊƎǳΣ pa se Ƴƻőƴƻ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻΣ Řŀ ƻōǎǘŀƧŀƧƻ ŘƻƭƻőŜƴŜ 

ƻǾƛǊŜ Ȋŀ ƴƧƛƘƻǾ ōƻƭƧǑƛ ƴŀǎǘƻǇ ƴŀ ǘǳƧƛƘ ǘǊƎƛƘ. Ovira, ki je na prvem mestu (ocena 6,09), je tako prenizek 

ƛȊǾƻȊ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƴ ƴƧŜƎƻǾŀ ǇǊŜǑƛōƪŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΣ takoj za njo pa (ocena 6,02) 

pa je potreba po skupni predstavitvi slovenskih oblikovalcev in komercialnih proizvodov/storitev, 

ki so rezultat njihovega dela, na tujih trgih. !ƴƪŜǘƛǊŀƴŎƛ ǎŜ Ƴƻőƴƻ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻ (ocena 5,96) tudi s 

ǘǊŘƛǘǾƛƧƻΣ Řŀ ǎŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ ǘŜȌƪƻ ƛȊƪŀȌŜƧƻ ȊŀǊŀŘƛ pƻƳŀƴƧƪŀƴƧŀ ŦƛƴŀƴőƴŜ ǇƻŘǇƻǊŜΣ ǎŀƧ 

ǳŘŜƭŜȌōŀ ƴŀ ǎŜƧƳƛƘ ƛƴ ǘŜƪƳƻǾŀƴƧƛƘ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǾƛǎƻƪŜ ǎǘǊƻǑƪŜΦ 

Tabela 22: Slovensko oblikovanje v mednarodnih okvirjih 
 

Trditev tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

Kakovost slovenskih oblikovalcev je mednarodno primerljiva. 5,82 

Slovenski oblikovalci v ǎǇƭƻǑƴŜƳ ƴƛƳŀƧƻ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƛƘ 
prednosti. 

5,45 

Mednarodni ponudniki oblikovalskih storitev so v Sloveniji prisotni predvsem kot 
ƴƛȊƪƻŎŜƴƻǾƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƴŀ ƳŜŘƳǊŜȌƧǳΦ   

4,33 

¢ŜƳŜƭƧ ŘƻōǊŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ ǘŜǎŜƴ ǎǘƛƪ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƻƳΣ ƪŀǊ ȊƳŀƴƧǑǳƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 
za nastopanje na oddaljenih trgih. 

4,98 

½ŀ ōƻƭƧǑƛ ƴŀǎǘƻǇ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀ ǘǳƧƛƘ ǘǊƎƛƘ ƧŜ ƴǳƧƴƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƛȊōƻƭƧǑŀǘƛ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ ƛƴ ǇƻǾŜőŀǘƛ ƛȊǾƻȊΦ 

6,09 

½ŀ ōƻƭƧǑƛ ƴŀǎǘƻǇ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭcev na tujih trgih je potrebna skupna 
predstavitev slovenskih oblikovalcev in komercialnih proizvodov/storitev, ki so 
rezultat njihovega dela. 

6,02 

{ƭƻǾŜƴǎƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎŜ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ ǘŜȌƪƻ ƛȊƪŀȌŜƧƻ ȊŀǊŀŘƛ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŀ ŦƛƴŀƴőƴŜ 
ǇƻŘǇƻǊŜ όǾƛǎƻƪƛ ǎǘǊƻǑƪƛ ǳŘŜƭŜȌbe na sejmih in nagradah). 

5,96 

Glavna ovira za nastop slovenskih oblikovalcev na tujih trgih je zgolj miselni 
preskok in motivacija, ki je potrebna za usmeritev na tuji trg. 

5,07 

hǇƻƳōŀΥ CǊŜƪǾŜƴŎŜ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ ǎƻ ǇǊƛƪŀȊŀƴŜ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ 5. 

¢ǳŘƛ ŀƴƪŜǘŀ ƳŜŘ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ (glej poglavje 5.6) potrjuje, da je kakovost 

slovenskih oblikovalcev bolj ali manj mednarodno primerljivaΦ ± ǇƻǾǇǊŜőƧǳ ǎƻ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ȊŀŘƻǾƻƭƧƴƛ 
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ǘŀƪƻ ǎ ŦŀȊƻΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ǎƻ ȊǳƴŀƴƧƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ȊŀƪƭƧǳőƛƭƛ ǎǾƻƧ ǇǊƻƧŜƪǘΣ ǑŜ ōƻƭƧ Ǉŀ Ȋ ƴƧƛƘƻǾƛƳ 

odnosom/sodelovanjem (glej Prilogo 9 in Prilogo 10). 

 

5.4.3 /ÂÌÉËÏÖÁÌÓËÅ ÒÅĤÉÔÖÅ ÉÎ ÓÏÄÅÌÏÖÁÎÊÅ Ú ÎÁÒÏéÎÉËÉ 

Yƻǘ ȌŜ ƻƳŜƴƧŜƴƻΣ ƧŜ ōƛƭŀ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪŀ ƘŜǘŜǊƻƎŜƴƻǎǘƛ oblikovalske 

ponudbe. Pri tem ne gre zgolj za heterogenost v smislu kakovosti in izobrazbe oblikovalcev, o kateri je 

ōƛƭƻ ƎƻǾƻǊŀ ȌŜ Ǿ ǇǊŜƧǑƴƧƛ ǘƻőƪƛΣ ǘŜƳǾŜő ǘǳŘƛ Ȋŀ heterogenost v smislu razumevanja bistva njihovega 

ŘŜƭŀ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ. 5Ŝƭ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƧŜ ƴŀƳǊŜő ƛȊǊŀȊƛǘƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǳǎmerjen ter vidi 

ǎƳƛǎŜƭ ǎǾƻƧŜƎŀ ŘŜƭŀ Ǿ ǘŜǎƴƛ ƴŀǾŜȊŀǾƛ Ȋ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾƻƳ ǇǊƛ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧǳ ǾŜőƧŜ ŘƻŘŀƴŜ ǾǊŜŘƴƻǎǘƛ ƴƧƛƘƻǾƛƘ 

izdelkov/storitev. bŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ ƧŜ ǎƪǳǇƛƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƪƛ ōƻƭƧ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ǾǊŜŘƴƻǎǘ 

svojega dela ter svobodno kreativnost, kljub temu, da zanjo ni profitnega motiva. hōƴŀǑŀƴƧŜ ƻōŜƘ 

ǎƪǳǇƛƴ ǎŜΣ ǎƻŘŜő Ǉƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘΣ ǇǊŜŎŜƧ ǊŀȊƭƛƪǳƧŜΤ ǘŀƪƻ ǇǊƛ ǎŀƳŜƳ ƴŀőƛƴǳ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŀ ǇƻǎƭƻǾΣ ƻŘƴƻǎǳ 

Řƻ ƴŀǊƻőƴƛƪƻǾΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇǊƛ ƪƻƴőƴƛƘ ŎƛƭƧƛƘΦ  

Na drugi strani je iz intervjujev razvidno, da velƛƪŜ ǊŀȊƭƛƪŜ ƻōǎǘŀƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ƳŜŘ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ. Po mnenju 

oblikovalcev je zelo Ƴŀƭƻ ǘŀƪǑƴƛƘΣ ƪƛ ǊŀȊǳƳŜƧƻ ǇƻƳŜƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ Ǝŀ ǘǳŘƛ ǳǎǇŜǑƴƻ ǳǇƻǊŀōƭƧŀƧƻ v 

ǎǾƻƧ ǇǊƛŘΦ hōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎƻ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ǾŜőƪǊŀǘ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛΣ Řŀ ƪƭƧǳőŜƴ ǇǊƻōƭŜƳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ȌŜ dejstvo, 

da je v Sloveniji malo podjetij, ki vlagajo v razvoj lastnih izdelkov/storitev in blagovnih znamk, ter 

ǇǊŜǾŜő ǇƻŘƧŜǘƛƧΣ ƪƛ ǎŜ ȊŀŘƻǾƻƭƧǳƧŜƧƻ ǎ statusom podizvajalca in s konkuriranjem na osnovi cene. 

Sogovorniki so bili v intervjujih pogosto ȊŜƭƻ ƪǊƛǘƛőƴƛ ǘǳŘƛ Řƻ ŘǊȌŀǾŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ǳǎǘŀƴƻǾ ƪƻǘ 

(potencialnih) ƴŀǊƻőƴƛƪƻǾ oblikovalskih storitev. 

V tabeli 23, na naslednji strani, so navedene ǘǊŘƛǘǾŜΣ ǇƻǾŜȊŀƴŜ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳƛ ǊŜǑƛǘǾŀƳƛ ƛƴ 

ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǘŜǊ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ƻŎŜƴŜ ǎǘǊƛƴƧŀƴƧŀ ŀƴƪŜǘƛrancev s temi trditvami. 

Iz tabele je razvidno, da so trditve, povezane z gospodarskim aspektom oblikovanja, dobile precej 

ǾƛǑƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ƻŎŜƴŜ ƪƻǘ ǘǊŘƛǘǾŜΣ ǇƻǾŜȊŀƴŜ Ȋ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƳ ŀǎǇŜƪǘƻƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ bŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ Ǉŀ 

nikakor ne gre zanemariti dejstva, Řŀ ǘǳŘƛ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ƻŎŜƴŜ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ƪƛ ƪŀȌŜƧƻ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ 

predvsem umetnost, niso zelo nizke. CǊŜƪǾŜƴőƴŜ ǇƻǊŀȊŘŜƭƛǘǾŜ, ki so predstavljene v Prilogi 5, ƪŀȌŜƧƻ 

na to, da se pri teh trditvah odgovori anketirancev precej razlikujejo in da kljub nizkƛ ǇƻǾǇǊŜőƴƛ ƻŎŜƴƛ 

ƴƛ ȊŀƴŜƳŀǊƭƧƛǾ ŘŜƭŜȌ ǘƛǎǘƛƘΣ ƪƛ ǎŜ ǎ ǘŜƳƛ ǘǊŘƛǘǾŀƳƛ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻΦ ½ŀ ǊŀȊƭƛƪƻ ƻŘ ǾŜőƛƴŜ ŘǊǳƎƛƘ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ǇǊƛ 

ƪŀǘŜǊƛƘ ƧŜ ǇƻǊŀȊŘŜƭƛǘŜǾ ƻŎŜƴ ƛȊǊŀȊƛǘƻ ŀǎƛƳŜǘǊƛőƴŀΣ ǇǊƛ ǾŜőƛƴƛ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ Ȋ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƳ ŀǎǇŜƪǘƻƳ 

oblikovanja, temu ni tako.   

ObǎǘƻƧ ŘǾŜƘ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎŜǾ ǇƻǘǊƧǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ ǇǊŜŎŜƧ ǾƛǎƻƪŜ όǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ŀƭƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴŜύ 

ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŜ ƳŜŘ ƻŎŜƴŀƳƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ Ȋ ηǳƳŜǘƴƛǑƪƛƳζ ƛƴ ηƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƳζ ŀǎǇŜƪǘƻƳ 

oblikovanja. Korelacijǎƪƛ ƪƻŜŦƛŎƛŜƴǘƛ ƴŀƳ ǘŀƪƻ ƪŀȌŜƧƻ, da se tisti oblikovalci, ki bolj preferirajo 

ǎǾƻōƻŘƴƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǑŜƭŜ ƴŀƪƴŀŘƴƻ ƛǎƪŀƴƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ 

Ȋƴŀőƛƭƴƻ όǎǘƻǇƴƧŀ ǘǾŜƎŀƴƧŀ Ҕ лΣллрύ ǘǳŘƛ ōƻƭƧ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻ ǎ ǘŜƳΣ Řŀ ƧŜ ǎƳƛǎŜƭ ƴƧƛƘƻǾŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ 

ustvarjanja izpolnjevanjŜ ƭŀǎǘƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ǇƻǘǊŜō όƪƻǊŜƭΦ ƪƻŜŦΦ лΣрнсύΦ bŀ ŘǊǳƎƛ ǎǘǊŀƴƛ ƧŜ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ 

Ȋƴŀőƛƭƴŀ ǘǳŘƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴŀ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŀ Ȋ ƻŎŜƴŀƳƛ ǘǊŘƛǘǾŜ ηaƻƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƛőƴŜ Ȋ 

ƛƴǘŜǊŜǎƻƳ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƛƴ ƧŀǎƴƛƳ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƴƛƳ ŎƛƭƧŜƳζ (korel. koef -0,402) ter trdƛǘǾŜ η¦ǎǘǾŀǊƧŀƳ Ǿ 

ƻōƳƻőƧǳΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ƻōƧŜƪǘƛǾƴƛ όƳŜǊƭƧƛǾƛύ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΣ ƪƻǘ ƴǇǊΦ ŘƻǎŜȌŜƴŀ ƳŀƭƻǇǊƻŘŀƧƴŀ 

ŎŜƴŀΣ ŘƻŘŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ŘƻōƛőŜƪΣΧζΦ IƪǊŀǘƛ ǎŜ ƪŀȌŜ ǘǳŘƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴŀ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŀ ǎ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƴŀǊƻőŜƴƛƘ 

oblikovalskih projektov, na katerih so sodelovali v letu 2010 (korel. koef. -0,319). Na drugo skupino 

oblikovalcev, ki so usmerjeni bolj v sodelovanje z gosǇƻŘŀǊǎǘǾƻƳΣ ƪŀȌŜ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ Ȋƴŀőƛƭƴŀ ǇƻȊƛǘƛǾƴŀ 
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ƪƻǊŜƭŀŎƛƧŀ ƳŜŘ ƻŎŜƴŀƳƛ ǘǊŘƛǘǾŜ ηaƻƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƛőƴŜ Ȋ ƛƴǘŜǊŜǎƻƳ ƴŀǊƻőƴƛƪa in 

ƧŀǎƴƛƳ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƴƛƳ ŎƛƭƧŜƳζ ǘŜǊ ǘǊŘƛǘǾŜ η{ƳƛǎŜƭ ƳƻƧŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŀ ƧŜ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧŀ ƛƴ 

ƻŘƎƻǾƻǊ ƴŀ ǇƻǘǊŜōŜ ǇƻŘƧŜǘƛƧ όƴŀǊƻőƴƛƪƻǾύ ƻȊΦ ƪƻƴőƴƛƘ ǇƻǊŀōƴƛƪƻǾζ όƪƻǊŜƭΦ ƪƻŜŦΦ лΣонлύ ƛƴ trditve 

η¦ǎǘǾŀǊƧŀƳ Ǿ ƻōƳƻőƧǳΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ƻōƧŜƪǘƛǾƴƛ όƳŜǊƭƧƛǾƛύ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΣ ƪƻǘ ƴǇǊΦ ŘƻǎŜȌŜƴŀ 

ƳŀƭƻǇǊƻŘŀƧƴŀ ŎŜƴŀΣ ŘƻŘŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ŘƻōƛőŜƪΣΧζΦ IƪǊŀǘƛ ǎƻ ƻŎŜƴŜ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎŜǾ ǇǊƛ ǘǊŘƛǘǾƛ ηaƻƧŜ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƛőƴŜ Ȋ ƛƴǘŜǊŜǎƻƳ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƛƴ ƧŀǎƴƛƳ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƴƛƳ ŎƛƭƧŜƳζ Ǿ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ 

Ȋƴŀőƛƭƴƛ ƴŜƎŀǘƛǾƴƛ ƪƻǊŜƭŀŎƛƧƛ Ȋ ƻŎŜƴŀƳƛ ǇǊƛ ǘǊŘƛǘǾŀƘ ηtǊŜŦŜǊƛǊŀƳ ǎǾƻōƻŘƴƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǑŜƭŜ 

ƴŀƪƴŀŘƴƻ ƛǎƪŀƴƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƪƻƳŜǊŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧƻζ όƪƻǊŜƭΦ ƪƻŜŦΦ -лΣплнύ ƛƴ η{ƳƛǎŜƭ ƳƻƧŜƎŀ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŀ ƧŜ ƛȊǇƻǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƭŀǎǘƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ ǇƻǘǊŜōζ όkorel. koef. -0,394). Nadalje 

ƧŜ ǘŀ ǘǊŘƛǘŜǾ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƻ Ȋƴŀőƛƭƴƻ ƴŜƎŀǘƛǾƴƻ ƪƻǊŜƭƛǊŀƴŀ Ȋ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƭŜǘ ƛȊƪǳǑŜƴƧΣ ƪƛ ƧƛƘ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛ ƛƳŀ Ȋ 

oblikovanjem (korel. koef. = -лΣнтфύΣ ƪŀǊ ƪŀȌŜ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ ǎƻ ƳƭŀƧǑƛ ōƻƭƧ ǳǎƳŜǊƧŜƴƛ ƪ ƴŀǊƻőƴƛƪƻƳ ƛƴ 

komercialnim ciljem, kar je spodbudno z vidika sodelovanja z gospodarstvom. 

tƻŘƻōƴƻ ǎƪƭŜǇŀƴƧŜ ƻƳƻƎƻőŀƧƻ ǑŜ ǑǘŜǾƛƭƴƛ drugi korelacijski koeficienti znotraj skupine trditev, 

ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳƛ ǊŜǑƛǘǾŀƳƛ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜƳ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ, ki so poleg omenjenih predstavljeni 

v Prilogi 6.  

2Ŝ ǇƻǾȊŀƳŜƳƻΣ ǘŀƪƻ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǊŀȊƎƻǾƻǊƻǾ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ŀƴƪŜǘŜ ƭŀƘƪƻ ǎƪƭŜǇŀƳƻΣ Řŀ obstajata 

dve skupini oblikovalcev. Prva skupina, je izrazito usmerjena v sodelovanje z gospodarstvom ter 

ŘǊǳƎŀ ǎƪǳǇƛƴŀΣ ƪƛ ōƻƭƧ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ plat svojega dela ter svobodno kreativnost, kljub 

temu, da zanjo ni neposrednega profitnega motiva. 
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Tabela 23: hōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǊŜǑƛǘǾŜ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ 
 

Trditev tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

tǊŜŦŜǊƛǊŀƳ ǎǾƻōƻŘƴƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǑŜƭŜ ƴŀƪƴŀŘƴƻ ƛǎƪŀƴƧŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ 
komercializacijo. 

3,64 

aƻƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƻ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŜ ǎŜ ǇǊƛőƴŜ Ȋ ƛƴǘŜǊŜǎƻƳ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƛƴ ƧŀǎƴƛƳ 
komercialnim ciljem.   

5,40 

{ƳƛǎŜƭ ƳƻƧŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜƎŀ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŀ ƧŜ ƛȊǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ƭŀǎǘƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛǑƪƛƘ 
potreb. 

3,06 

Smisel mojega oblikovalskega ustvarjanja je interpretacija in odgovor na potrebe 
ǇƻŘƧŜǘƛƧ όƴŀǊƻőƴƛƪƻǾύ ƻȊΦ ƪƻƴőƴƛƘ ǇƻǊŀōƴƛƪƻǾΦ 

6,09 

¦ǎǘǾŀǊƧŀƳ Ǿ ƻōƳƻőƧǳΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ƻōƧŜƪǘƛǾƴƛ όƳŜǊƭƧƛǾƛύ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΣ 
ƪƻǘ ƴǇǊΦ ŘƻǎŜȌŜƴŀ ƳŀƭƻǇǊƻŘŀƧƴŀ ŎŜƴŀΣ ŘƻŘŀƴŀ ǾǊŜŘƴƻǎǘΣ ŘƻōƛőŜƪΣΧ 

5,07 

¦ǎǘǾŀǊƧŀƳ Ǿ ƻōƳƻőƧǳΣ ƪƧŜǊ ǎƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ǎǳōƧŜƪǘƛǾƴƛ όǘŜȌƪƻ ƳŜǊƭƧƛǾƛύ ƪǊƛǘŜǊƛƧƛ 
ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΦ 

4,50 

DƻǎǇƻŘŀǊǎƪŀ ƪǊƛȊŀ ƧŜ ǾǇƭƛǾŀƭŀ ƴŀ ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴŀǊƻőƛƭΦ 5,51 

{ƻŘŜƭǳƧŜƳόƻύ ǇǊŜǘŜȌƴƻ ǎ ǎǘŀƭƴƛƳƛ ƴŀǊƻőƴƛƪƛΦ 5,00 

½ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛƳόƻύ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛ ƻŘƴƻǎΦ  5,31 

Med mojimi (naǑƛƳƛύ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧŜƧƻ ƳŀƴƧǑƛ ƴŀǊƻőƴƛƪƛΦ 4,96 

tƻǎŜƭ ƻōƛőŀƧƴƻ ǇǊƛŘƻōƛƳόƻύ ǘŀƪƻΣ Řŀ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǎŀƳƛ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƧƻ ƳŜƴŜ όƴŀǎύΦ 5,27 

tƻǎŜƭ ƻōƛőŀƧƴƻ ǇǊƛŘƻōƛƳόƻύ Ȋ ŀƪǘƛǾƴƛƳ ƛǎƪŀƴƧŜƳ ƛƴ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƴƧŜƳ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƘ 
ƴŀǊƻőƴƛƪƻǾΦ 

3,37 

bŀǊƻőƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻƎƻǎǘƻ ǊŀȊǳƳŜƧƻ ȊƎƻƭƧ ƪƻǘ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ŜǎǘŜǘƛƪŜΦ 5,42 

bŀǊƻőƴƛƪƛ ƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƴŜ ƎƭŜŘŀƧƻ ƪƻǘ ƴŀ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧƻ ǘŜƳǾŜő ƪƻǘ ƴŀ ǎǘǊƻǑŜƪΦ 5,64 

hǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪŀ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ Ǿ ǇƻŘƧŜǘƧƛƘ ƻƴŜƳƻƎƻőŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǾƻŘŜƴƧŜ ǇǊƻŎŜǎŀ 
oblikovanja. 

5,17 

¦ǇǊŀǾŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƧŜ ƻōƛőŀƧƴƻ ƴeposredno vpletena v proces oblikovanja.   4,98 

YǳƭǘǳǊƴŜ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŜ ǎƻ ȊƎƭŜŘŜƴ ƴŀǊƻőƴƛƪ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ 3,98 

5ǊȌŀǾƴŀ ǳǇǊŀǾŀ ƧŜ ȊƎƭŜŘŜƴ ƴŀǊƻőƴƛƪ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΦ 2,96 

5ǊȌŀǾƴŀ ǳǇǊŀǾŀ ƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ȊƎƭŜŘ ƻǎǘŀƭƛƳ ǎǳōƧŜƪǘƻƳ ŘǊǳȌōe. 2,94 

±ƭƻƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƴŀ ƴƛǾƻƧǳ ŘǊȌŀǾŜ Ǿ ǎǘƻǊƛǘǾŀƘ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ƻǊƎŀƴƻǾ ƴƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀΦ 5,11 

hǇƻƳōŀΥ CǊŜƪǾŜƴŎŜ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ ǎƻ ǇǊƛƪŀȊŀƴŜ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ рΦ 

LȊ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƘ ƻŎŜƴ ǘǊŘƛǘŜǾ, navedenih v zgornji tabeli, ugotovimo tudi, da je gospodarska kriza v 

ǎǇƭƻǑƴŜƳ ƛƳŜƭŀ ǇƻƳŜƳōŜƴ ǾǇƭƛǾ ƴŀ ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴŀǊƻőƛƭ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜƳ όƻŎŜƴŀ 5,51). Skoraj 60% 

anketiranih se s to trditvijo popolnoma strinja (ocena 7), ǇǊƛ őŜƳŜǊ Ǉŀ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƻƳŜƴƛǘƛ tudi, da se 

ǾŜő ƪƻǘ нл҈ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ǎ ǘŜƳ ƴŜ ǎǘǊƛƴƧŀ όƻŎŜƴŜ мΣ н ŀƭƛ оύΣ ƪŀǊ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ ƛȊ ŦǊŜƪǾŜƴőƴŜ ǇƻǊŀȊŘŜƭƛǘǾŜ 

(Priloga 5). 

{ƻŘŜő Ǉƻ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƘ ƻŎŜƴŀƘ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǇƻƎƻǎǘƻ ǎƻŘŜƭǳƧŜƧƻ Ȋ ƳŀƴƧǑƛƳƛ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ όƻŎŜƴŀ пΣфсύ 

ǘŜǊ ǎ ǎǘŀƭƴƛƳƛ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ όƻŎŜƴŀ рΣллύΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛƧƻ ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛ ƻŘƴƻǎ (ocena 5,31). Posel 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƻōƛőŀƧƴƻ ǇǊƛŘƻōƛƧƻ ǘŀƪƻΣ Řŀ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǎŀƳƛ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƧƻ ƴƧƛƘ όƻŎŜƴŀ рΣнтύ ƛƴ ƴŜ ǘŀƪƻΣ Řŀ ōƛ 

ǎŀƳƛ ŀƪǘƛǾƴƻ ƛǎƪŀƭƛ ƛƴ ƪƻƴǘŀƪǘƛǊŀƭƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴŜ ƴŀǊƻőƴƛƪŜ όƻŎŜƴŀ оΣотύΦ   

¢ŀƪƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴƪŜǘŜ ƪŀȌŜƧƻΣ Řŀ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻƎƻǎǘƻ ǊŀȊǳƳŜƧƻ ȊƎƻƭƧ ƪƻǘ 

ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ŜǎǘŜǘƛƪŜ όƻŎŜƴŀ рΣпнύ ƛƴ ƴŀƴƧ ƎƭŜŘŀƧƻ ƪƻǘ ƴŀ ǎǘǊƻǑŜƪΣ ƴŜ ƪƻǘ ƴŀ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧƻ όƻŎŜƴŀ рΣспύ. 

YŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǾƻŘŜƴƧŜ ǇǊƻŎŜǎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǇƻƎƻǎǘƻ ƻƴŜƳƻƎƻőŀ ǘǳŘƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪŀ ǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ǇƻŘƧŜǘƛƧ 

(ocena 5,17), v katerih imajo le redko funkcijo produktnega mŜƴŜŘȌŜǊƧŀ. Kljub temu, da je bilo na 

ƻǎƴƻǾƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ƳƻȌƴƻ ǎƪƭŜǇŀǘƛΣ Řŀ ǳǇǊŀǾŀ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ƴƛ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ǾǇƭŜǘŜƴŀ Ǿ ǇǊƻŎŜǎ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ 

ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴƪŜǘŜ ǘŜƎŀ ƴŜ ǇƻǘǊƧǳƧŜƧƻΣ ǎŀƧ ǎŜ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎƛ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ ǎǘǊƛƴƧajo s tem, da je uprava 

ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƻōƛőŀƧƴƻ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƻ ǾǇƭŜǘŜƴŀ όƻŎŜƴŀ пΣфуύ. 
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YŜǊ ǎƻ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎŀƳƛ ǾŜőƪǊŀǘ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛ ǇǊƻōƭŜƳ ƻŘƴƻǎŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧ ƛƴ ŘǊȌŀǾƴŜ 

ǳǇǊŀǾŜ Řƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ǎƳƻ ȌŜƭŜƭƛ ǘƻ ǇǊŜǾŜǊƛǘƛ ǘǳŘƛ Ȋ ŀƴƪŜǘƻΦ ¢ŀ ƧŜ ǇǊŜŘǇƻǎtavke, oblikovane na 

ǇƻŘƭŀƎƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ ǇƻǘǊŘƛƭŀΣ ƪƻǘ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻ Ǿ ȊƎƻǊƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΦ hōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎƻ ǘƻǊŜƧ ǇǊŜŎŜƧ ƪǊƛǘƛőƴƛ Řƻ 

ŘǊȌŀǾƴŜ ǳǇǊŀǾŜ ƪƻǘ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƳŀƴƧ Ǉŀ Řƻ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧΦ   

Pogosta pripomba oblikovalcev, ki ǎƳƻ Ƨƻ ȊŀǎƭŜŘƛƭƛ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ƧŜ ōƛƭŀ ǘǳŘƛΣ Řŀ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜ 

ǇǊŜǇƻȊƴƻ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ Ǿ ǇǊƻŎŜǎ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾκǇǊƻƧŜƪǘƻǾ. Rezultati ankete tega sicer najbolj ne 

potrjujejo, saj kljub temu, da ƭŜ ф҈ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ǇǊŀǾƛΣ Řŀ ǎŜ ƻōƛőŀƧƴƻ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ Ǿ ǎǘƻǇnji priprave 

ǇǊƻƧŜƪǘƴƛƘ ƛȊƘƻŘƛǑőΣ ǎŜ ƧƛƘ ƪŀǊ прΣр҈ ǾƪƭƧǳőƛ v stopnji priprave idejnega predloga. Kljub temu pa ni 

ȊŀƴŜƳŀǊƭƧƛǾƻΣ Řŀ ǎŜ мнΣт҈ ǾǇǊŀǑŀƴƛƘ ǾƪƭƧǳőƛ ǑŜƭŜ Ǿ ŦŀȊƛ ǘŜǎǘƛǊŀƴƧŀ ƛƴ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ƴŀ ǇǊƻŘǳƪŎƛƧƻΣ мпΣр҈ Ǉŀ 

ǑŜƭŜ Ǿ ŦŀȊƛ ǘǊȌŜƴƧŀΦ {ƪƻǊŀƧ мо҈ ǾǇǊŀǑŀƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ǉŀ Ȋ ƴŀǊƻőƴƛƪƛ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾκǇǊƻƧŜƪǘƻǾ 

ne sodeluje. 

Tabela 24: {ǘƻǇƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾκǇǊƻƧŜƪǘƻǾΣ Ǿ ƪŀǘŜǊƛƘ ǎŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ 
 

± ƪŀǘŜǊƛ ǎǘƻǇƴƧƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾκǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ǇǊƛ ƴŀǊƻőƴƛƪǳΣ ǎŜ ƻōƛőŀƧƴƻ ǾƪƭƧǳőƛǘŜ ƪƻǘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛΚ 

 Frekvenca Odstotek 

tǊƛǇǊŀǾŀ ǇǊƻƧŜƪǘƴƛƘ ƛȊƘƻŘƛǑő 5 9,1 

Idejni predlog 25 45,5 

Validacija 1 1,8 

¢ŜƘƴƛőƴŜ ŘƻǇƻƭƴƛǘǾŜ ƛƴ ǇǊƻǘƻǘƛǇƛǊŀƴƧŜ 2 3,6 

Testiranje in priprava na produkcijo 7 12,7 

¢ǊȌŜƴƧŜ 8 14,5 

Ne sodelujemo 7 12,7 

Skupaj 55 100,0 

 

Naslednja pripomba ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ǾŜőƪǊŀǘ ȊŀǇŀȌŜƴŀ Ǿ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘΣ ƧŜ ǘǳŘƛΣ Řŀ ǳǇǊŀǾŀ ǇƻŘƧŜǘƛƧ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇƻƎƻǎǘƻ ǇǊŜǇǳǑőŀ ƴƛȌƧŜƳǳ ƳŜƴŜŘȌƳŜƴǘǳΣ ƪƛ ƴƛƳŀ ƪƻƳǇŜǘŜƴŎ Ȋŀ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ 

ƻŘƭƻőƛǘŜǾΣ ƪŀƳƻǊ ōƛ ƳƻǊŀƭŜ ǎƻŘƛǘƛ ǘǳŘƛ ƻŘƭƻőƛǘǾŜΣ ǇƻǾŜȊŀƴŜ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳΦ Rezultati ankete med 

oblikovalci kljub temu ƪŀȌŜƧƻΣ Řŀ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ ǇǊƻƧŜƪǘ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧŜ ƴŀǊƻőŀ ǳǇǊŀǾŀ 

oz. lastniki.  

Tabela 25: bŀǊƻőƴƛƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ǇǊƻƧŜƪtov 
 

YŘƻ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ƴŀǊƻőƴƛƪŀ ƻōƛőŀƧƴƻ ƴŀǊƻőŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ ǇǊƻƧŜƪǘΚ 

 Frekvenca Odstotek 

Uprava/lastnik 32 43,2 

tǊƻƧŜƪǘƴƛ ƳŜƴŜŘȌƳŜƴǘ 17 23,0 

¢ǊȌŜƴƧǎƪƛ ƻŘŘŜƭŜƪ 18 24,3 

Drugo 4 5,4 

hōƛőŀƧƴƻ ƴŜ ƻōƭƛƪǳƧŜƳ Ǉƻ ƴŀǊƻőƛƭǳ ƴŀǊƻőƴƛƪƻǾ 3 4,1 

Skupaj  74 100,0 

 

5.4.4 /ÓÖÅĤéÅÎÏÓÔ Ï ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÕ 

± ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ Ȋ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƧŜ ōƛƭƻ ȊŀǎƭŜŘƛǘƛ ƳƴŜƴƧŜΣ Řŀ ƧŜ ƻǎǾŜǑőenost o oblikovanju v 

Sloveniji slaba. Slovenski kupci naj oblikovanja ne bi znali ceniti, prav tako naj bi bili izdelki dobrega 

(slovenskega) oblikovanja premalo prisotni v trgovinah pri nas. Poklic oblikovalca in oblikovalski 
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ŘƻǎŜȌƪƛ ƴŀƧ ƴŜ ōƛ ōƛƭƛ ǳǎǘǊŜzno cenjeni. ¢Ŝ ŘƻƳƴŜǾŜ ǎƳƻ Ȋ ǾŜő ǘǊŘƛǘǾŀƳƛΣ ƪƛ ǎƻ ƴŀǾŜŘŜƴŜ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ 

tabeli, preverili tudi z anketo. 

Tabela 26: hǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾ o oblikovanju in njegova percepcija 
 

Trditev tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

{ƭƻǾŜƴǎƪƛ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀƧƻ ƛƴ ƪǳǇǳƧŜƧƻ ƛȊŘŜƭƪŜ ŘƻōǊŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾanja. 3,75 

Asortimenti trgovin v Sloveniji vsebujejo dobro oblikovane slovenske izdelke. 3,09 

Ponudba izdelkov v Sloveniji je primerljiva s ponudbo v drugih razvitih evropskih 
ŘǊȌŀǾŀƘΦ 

3,37 

± {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǾȊƎŀƧŀƳƻ ōƻŘƻőŜ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪŜ ƪ ƴŀƪǳǇǳ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ƛȊŘelkov. 2,75 

~ǘǳŘƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǿ ƻőŜƘ όōƻŘƻőƛƘύ ǑǘǳŘŜƴǘƻǾ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴ ƪƻǘ ǳƎƭŜŘŜƴ ǑǘǳŘƛƧ Ǿ 
ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ǑǘǳŘƛƧƛΦ 

4,94 

~ǘǳŘƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǿ ƻőŜƘ όōƻŘƻőƛƘύ ǑǘǳŘŜƴǘƻǾ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴ ƪƻǘ ǑǘǳŘƛƧΣ ƪƛ ƴŜ 
ƻƳƻƎƻőŀ ǾƛǎƻƪƛƘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾΦ 

3,77 

{ǇƭƻǑƴƛ ƳŜŘƛƧƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳ ŘƻǎŜȌƪƻƳ ƴŜ ǇƻǎǾŜőŀƧƻ ŘƻǾƻƭƧ 
pozornosti. 

5,67 

V Sloveniji je percepcija oblikovanja kot gospodarsko pomembne dejavnosti 
prenizka. 

6,56 

hǇƻƳōŀΥ CǊŜƪǾŜƴŎŜ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ ǎƻ ǇǊƛƪŀȊŀƴŜ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ рΦ 

Prvi sklop trŘƛǘŜǾ ƪŀȌŜ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƛ ƴƛǎƻ ǾȊƎŀƧŀƴƛ ƪ ƴŀƪǳǇǳ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ 

όƻŎŜƴŀ нΣтрύΦ YƭƧǳō ǘŜƳǳΣ Řŀ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƳŀƴƧ ǇǊŜǇǊƛőƭƧƛǾƻΣ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴƪŜǘŜ ƪŀȌŜƧƻ ǘǳŘƛ ƴŀ ǘƻΣ Řŀ 

asortimenti v trgovinah v Sloveniji ne vsebujejo dovolj dobro oblikovaniƘ ŘƻƳŀőƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ όоΣлфύ ǘŜǊ 

da ponudba izdelkov ni povsem ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ Ǿ ŘǊǳƎƛƘ ǊŀȊǾƛǘƛƘ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ŘǊȌŀǾŀƘ όоΣотύ. 

5ƻƳƴŜǾŀΣ ǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƴŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾΣ Řŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƛ ƴŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƧƻ ƛƴ 

kupujejo izdelkov dobrega oblikovaƴƧŀΣ ǎŜ ƴƛ ǇƻǾǎŜƳ ǇƻǘǊŘƛƭŀΣ ǎŀƧ ǎƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ Ǿ ǇƻǾǇǊŜőƧǳ Řƻ ǘŜ 

trditve skoraj nevtralni (ocena 3,75).  

tǊŀǾ ǘŀƪƻ ǎŜ Ȋ ŀƴƪŜǘƻ ǘǳŘƛ ƴƛǎƻ ǇƻǘǊŘƛƭŜ ŘƻƳƴŜǾŜ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ Řŀ ǑǘǳŘƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƴƛ 

ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴ ƪƻǘ ǳƎƭŜŘŜƴ ǑǘǳŘƛƧ Ǿ ƻőŜƘ όōƻŘƻőƛƘύ ǑǘǳŘŜƴǘƻǾΣ ǎŀƧ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ŀƴƪŜǘŜ ƪŀȌŜƧƻ ǊŀǾƴƻ ƻōǊŀǘƴƻ 

mnenje oblikovalcev (ocena 4,94). Prav tako se ni potrdila domneva, da ƧŜ ǑǘǳŘƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ 

ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴ ƪƻǘ ǑǘǳŘƛƧΣ ƪƛ ƴŜ ƻƳƻƎƻőŀ ǾƛǎƻƪƛƘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ όƻŎŜƴŀ оΣттύΦ  

Rezultati ankete potrjujejo, da je po mnenju oblikovalcev percepcija oblikovanja kot gospodarsko 

pomembne dejavnosti prenizka. Skoraj vsi oblikovalci se s to trditvijo popolnoma strinjajo, saj je 

ǇǊŜƧŜƭŀ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƻŎŜƴƻ ǎǘǊƛƴƧŀƴƧŀ ƪŀǊ сΣрсΦ hōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ǎŜ Ƴƻőƴƻ ǎǘǊƛƴƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ǎ ǘǊŘƛǘǾƛƧƻΣ Řŀ ǎǇƭƻǑni 

ƳŜŘƛƧƛ ƴŜ ǇƻǎǾŜőŀƧƻ ŘƻǾƻƭƧ ǇƻȊƻǊƴƻǎǘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳ ŘƻǎŜȌƪƻƳ (ocena 5,67).  

 

5.4.5  +ÌÊÕéÎÉ ÐÒÏÂÌÅÍÉ ÚÁ ÒÁÚÖÏÊ ÏÂÌÉËÏÖÁÌÓËÅ ÐÁÎÏÇÅ 

± ǎƪƭƻǇǳ ǘǊŘƛǘŜǾΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ Ǿ ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛΣ ǎƳƻ ǎƪǳǑŀƭƛ ȊŀƧŜǘƛ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǇǊƻōƭŜƳŜΣ ƪƛ ǎƻ ƧƛƘ 

intervjuvanci navajali kot zelo pomembne. Medtem ko smo z ostalimi sklopi trditev lahko ugotovili 

ƻōǎǘƻƧ ŘƻƭƻőŜƴƛƘ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪΣ ƧŜ ōƛƭ ƴŀƳŜƴ ǘŜƎŀ ǎƪƭƻǇŀ ǘǊŘƛǘŜǾ ǇǊƛŘƻōƛǘƛ ǑŜ ƻŎŜƴƻ ǘŜȌŜ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ 

problemov. Anketirani oblikovalci so posamezne probleme ocenjevali na lesǘǾƛŎƛ ƻŘ м Řƻ тΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ 

м ǇƻƳŜƴƛΣ Řŀ ƴŀǾŜŘŜƴƻ ƴƛ ǇǊƻōƭŜƳΣ т ǇŀΣ Řŀ ƴŀǾŜŘŜƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƪƭƧǳőŜƴ ǇǊƻōƭŜƳΦ  
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Tabela 27: YƭƧǳőƴƛ ǇǊƻōƭŜƳƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇŀƴƻƎŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ  
 

Trditev tƻǾǇǊŜőƴŀ ƻŎŜƴŀ 

{ƭƻǾŜƴǎƪŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ǎƻ ƻōƛőŀƧƴƻ Ǿ ǾƭƻƎƛ ǇƻŘƛȊǾŀƧŀƭŎŜǾ ƛƴ ƴŜ Ǌŀzvijajo lastnih 
ƪƻƴőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾΦ 

5,89 

Slovenska podjetja ne vlagajo dovolj v razvoj lastne, na trgu prepoznavne 
identitete. 

6,36 

{ƭƻǾŜƴǎƪŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ƴŜ ǊŀȊǳƳŜƧƻ ǇƻƳŜƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ Ǝŀ ƴŜ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ 
ustrezno v razvojne procese. 

6,11 

Promocija v tujini όǎŜƧƳƛΣ ƴŀƎǊŀŘŜύ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜ ǇǊŜƘǳŘƻ Ŧƛƴŀƴőƴƻ 
breme. 

5,89 

Kvalitetnih ponudnikov oblikovalskih storitev je v Sloveniji premalo. 3,75 

¦ƴƛǾŜǊȊƛǘŜǘƴƛ ǑǘǳŘƛƧǎƪƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜƳ ƴŜ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ǳǎǘǊŜȊƴƛƘ 
znanj. 

4,25 

Slovenija nima strategije za razvoj in ukrepov za podporo oblikovalski panogi. 6,53 

V Sloveniji ne obstaja Nacionalni center za dizajn. 5,83 

hǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƳŜƴŜŘȌŜǊƧŜǾ ƻ ǇƻƳŜƴǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ ǇǊŜƴƛȊƪŀΦ 6,33 

hǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾ ƻ ǇƻƳŜƴǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƧŜ Ǿ Sloveniji prenizka. 6,13 

5w¦Dh όƴŀǇƛǑƛǘŜΣ őŜ Ǉƻ ǾŀǑŜƳ ƳƴŜƴƧǳ ƪƭƧǳőƴƛ ǇǊƻōƭŜƳ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ 
ǇŀƴƻƎŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƭŜȌƛ ƪƧŜ ŘǊǳƎƧŜύΥ 6,47 

hǇƻƳōŀΥ CǊŜƪǾŜƴŎŜ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ ǎƻ ǇǊƛƪŀȊŀƴŜ Ǿ tǊƛƭƻƎƛ рΦ 

bŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾŜ ǾƛǑƛƴŜ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƘ ƻŎŜƴ pomembnosti posameznih problemov najprej 

ugotovimo, da ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪŜ ƴŜ ȊŀȊƴŀǾŀƧƻ ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ 

ponudbe, in sicer ƴŜ Ǿ ǎƳƛǎƭǳ ǑǘŜǾƛƭŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƴƛǘƛ Ǿ ǎƳƛǎƭǳ ƪǾŀƭƛǘŜǘŜ njihove 

izobrazbe. Tako npr. prŜƳŀƧƘƴƻ ǑǘŜǾƛƭƻ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ǎǇƭƻƘ ƴƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƻ ƪƻǘ 

ǇǊƻōƭŜƳ όƻŎŜƴŀ оΣтрύΣ ƴŜǳǎǘǊŜȊƴŀ ȊƴŀƴƧŀΣ ƪƛ ƧƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜƳ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ǳƴƛǾŜǊȊƛǘŜǘƴƛ ǑǘǳŘƛƧǎƪƛ 

programi pa so ocenjena kot manj pomemben problem (ocena 4,25).  

Kot zelo pomembni pa so ocenjeni tako problemi na stǊŀƴƛ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀΣ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇǊƻblemi v zvezi 

Ȋ ƴŜǳǎǘǊŜȊƴƻ ŘǊȌŀǾƴƻ ǇƻŘǇƻǊƻ oblikovalski panogi. Kot ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ǇǊƻōƭŜƳ (ocena 6,53) je 

bilo tako ocenjeno dejstvo, da Slovenija nima strategije za razvoj in ukrepov za podporo oblikovalski 

panogi. Dejstvo, da v Sloveniji ne obstaja Nacionalni center za dizajn je prav tako ocenjeno kot zelo 

ǇƻƳŜƳōŜƴ ǇǊƻōƭŜƳΣ ǾŜƴŘŀǊ ƴŜ ŜŘŜƴ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛƘ όƻŎŜƴŀ рΣуоύΦ Nadalje oblikovalci ugotavljajo, 

Řŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ Ǿ ǘǳƧƛƴƛ όǎŜƧƳƛΣ ƴŀƎǊŀŘŜύ ȊŀƴƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇǊŜƘǳŘƻ Ŧƛƴŀƴőƴƻ ōǊŜƳŜ όƻŎŜƴŀ рΣуфύΦ  

Kot najpomembnejǑƛ ǇǊƻōƭŜƳi ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾanja so bile ocenjene trditve, da slovenska 

podjetja ne vlagajo dovolj v razvoj lastne, na trgu prepoznavne identitete (ocena 6,36), ne 

ǊŀȊǳƳŜƧƻ ǇƻƳŜƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ Ǝŀ ƴŜ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ǳǎǘǊŜȊƴƻ Ǿ ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǇǊƻŎŜǎŜ (ocena 6,11) ter da 

je ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƳŜƴŜŘȌŜǊƧŜǾ ƻ ǇƻƳŜƴǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǇǊŜƴƛȊƪŀ (ocena 6,33).  Kot nekoliko 

ƳŀƴƧǑƛΣ ŀ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ȊŜƭƻ ǇƻƳŜƳōŜƴ ǇǊƻōƭŜƳ ƧŜ ōƛƭŀ ƻŎŜƴƧŜƴŀ ǘǊŘƛǘŜǾΣ Řŀ ǎƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ 

ƻōƛőŀƧƴƻ Ǿ ǾƭƻƎƛ ǇƻŘƛȊǾŀƧŀƭŎŜǾ ƛƴ ƴŜ ǊŀȊǾƛƧŀƧƻ ƭŀǎǘƴƛƘ ƪƻƴőƴƛh izdelkov (ocena 5,89).   

Kot zelo pomemben problem je bila ocenjena tudi ǇǊŜƴƛȊƪŀ ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾ ƻ 

pomenu oblikovanja (ocena 6,13).  

5ŀ ōƛ ǎŜ ǇǊŜǇǊƛőŀƭƛΣ Řŀ ǎƳƻ Ǿ ŀƴŀƭƛȊƛ ȊŀƧŜƭƛ ǾǎŜ ǇƻƳŜƳōƴŜ ǇǊƻōƭŜƳŜ Ǿ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ ǇŀƴƻƎƛΣ 

smo anketiranim ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜƳ ǇƻƴǳŘƛƭƛ ƳƻȌƴƻǎǘΣ Řŀ ǎŀƳƛ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƧƻ ƪŀƪǊǑƴŜƪƻƭƛ ŘǊǳƎŜΣ po 

njihovem mnenju pomembne probleme in ocenijo njihov pomenΦ ¢ƻ ƳƻȌƴƻǎǘ ƧŜ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛƭƻ му ƻŘ рр 

anketiranih oblikovalcev. Njihove odgovore bi lahko vsebinsko smiselno zdrǳȌƛƭƛ Ǿ ƴŜƪŀƧ ǎƪǳǇƛƴΦ tǊǾŀ 
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ǾŜőƧŀ skupina odgovorov (6) je povezanih s problemi na strani ponudbe oblikovalskih storitev, in 

sicer z ǾŜƭƛƪƛƳ ǑǘŜǾƛƭƻƳ ƴŜƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ in pomanjkanjem nadzora (licence) ter tudi 

ǎŀƳƻǾǑŜőƴƻǎǘƧƻ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƪŀǊ ǎŜ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ ǾǎŜ ƻŘǊŀȊƛ Ǿ ǎƭŀōŜƳ ǳƎƭŜŘǳ ǇŀƴƻƎŜ ƴŀ 

ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛΦ 5ǊǳƎŀ ǾŜőƧŀ ǎƪǳǇƛƴŀ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ όрύ ƧŜ ǇƻǾŜȊŀƴŀ ǎ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŜƳ Ǉƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ 

storitvah, in sicer z neambicioznostjo slovenskega gospodarstva in neustreznim odnosom 

gospodarstva do oblikovanja. hōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƪƻǘ ǇǊƻōƭŜƳ ǾŜőƪǊŀǘ ƻƳŜƴƧŀƧƻ ǘǳŘƛ ǇǊƻōƭŜƳŀǘƛƪƻ ƳŀƧƘƴƻǎǘƛ 

slovenskega trga, ƴŀ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻǘǊƻǑƴƛƪƻǾ pa kot problem omenjajo dajanje prednosti tujim 

oblikovalskim izdelkom ali preferenco nizkocenovnih izdelkov iz tujine.  

Ko je govora ƻ ƪƭƧǳőƴƛƘ ǇǊƻōƭŜƳƛƘ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǘǳŘƛ 

mnenje ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ intervjuvanih oblikovalcev, ƪƛ ƪǊƛǘƛőƴƻ ǳƎƻǘŀǾƭƧŀƧƻ, da je ǇƻƭƻȌŀƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ 

Sloveniji danes celo ǎƭŀōǑƛ ƪƻǘ Ǿ ǑŜǎǘŘŜǎŜǘƛƘ ƭŜǘƛƘ ǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ǎǘƻƭŜǘƧŀ. 

 

5.4.6 Prihodki oblikovalcev  

!ƴƪŜǘƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ ƪŀȌŜƧƻΣ Řŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛ ǇƻƪƭƛŎ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ƭŜ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ǇǊƛƘƻŘƪŜ ƪƭƧǳō 

Ǿƛǎƻƪƛ ƛȊƻōǊŀȊōƛ ǾŜƭƛƪŜ ǾŜőƛƴŜ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎŜǾΦ утΣо҈ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ ƧŜ ƴŀƳǊŜő Řƻƪƻƴőŀƭƻ ǾǎŀƧ ŘƻŘƛǇƭƻƳǎƪƛ 

ǑǘǳŘƛƧΣ ǇǊƛ őŜƳŜǊ Ǉŀ Ƨih kljub temu ƪŀǊ см҈ ƻŎŜƴƧǳƧŜΣ Řŀ ǎƻ ƴƧƛƘƻǾƛ ƳŜǎŜőƴƛ ŘƻƘƻŘƪƛΣ ƪƛ ƧƛƳ ƧƛƘ ǇǊƛƴŀǑŀ 

ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΣ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾƛ ǎ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻ ƳŜǎŜőƴƻ Ǉƭŀőƻ ŀƭƛ ŎŜƭƻ ƴƛȌƧƛ ƻŘ ƴƧŜ, kot je 

razvidno iz spodnje tabele.  

Tabela 28: hōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇƭŀőŜ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƻǾǇǊŜőƴƛƳƛ ǇƭŀőŀƳƛ 
 

V ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƳŜǎŜőƴƻ Ǉƭŀőƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ ƪƛ ƧŜ Ǿ ƳŜǎŜŎǳ ƳŀǊŎǳ ȊƴŀǑŀƭŀ фут ŜǾǊƻǾ ƴŜǘƻ όмрнп 
ŜǾǊƻǾ ōǊǳǘƻύΣ ƧŜ ƳŜǎŜőƴƛ ŘƻƘƻŘŜƪΣ ƪƛ ǾŀƳ Ǝŀ ǇǊƛƴŀǑŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΥ 

 Frekvenca Odstotek 

tǊŜŎŜƧ ǇƻŘǇƻǾǇǊŜőŜƴ 11 20,4 

bŜƪƻƭƛƪƻ ǇƻŘǇƻǾǇǊŜőŜƴ 6 11,1 

tƻǾǇǊŜőŜƴ 16 29,6 

bŜƪƻƭƛƪƻ ƴŀŘǇƻǾǇǊŜőŜƴ 15 27,8 

tǊŜŎŜƧ ƴŀŘǇƻǾǇǊŜőŜƴ 2 3,7 

bŜ ȌŜƭƛƳ ƻŘƎƻǾƻǊƛǘƛ 4 7,4 

Skupaj 54 100,0 

 

Kar 34 odstotkov anketiranih oblikovalcev ocenjuje, da je njihova Ǉƭŀőŀ ǇǊŜŎŜƧ ƴƛȌƧŀ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ 

Ǉƭŀőƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ŘǊǳƎƛƘ ǎǘǊƻƪŀh, ki imajo primerljivo raven izobrazbe in primerljive delovne 

ƛȊƪǳǑƴƧŜ, ǑŜ ŘƻŘŀǘƴƛƘ ннΣс ƻŘǎǘƻǘƪƻǾ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ Ǉŀ ƳŜƴƛΣ Řŀ ƧŜ ƴƧƛƘƻǾŀ Ǉƭŀőŀ ƴŜƪƻƭƛƪƻ ƴƛȌƧŀΦ  

Tabela 29: hōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇƭŀőŜ Ǿ ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ ǇƭŀőŀƳƛ Ǿ ŘǊǳƎƛƘ ǎǘǊƻƪŀƘ 
 

± ǇǊƛƳŜǊƧŀǾƛ ǎ Ǉƭŀőƻ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ŘǊǳƎih strokah, ki imajo podobno raven izobrazbe in podobne delovne 
ƛȊƪǳǑƴƧŜΣ ƧŜ ƳƻƧŀ ǇƭŀőŀΥ 

 Frekvenca Odstotek 

PǊŜŎŜƧ ƴƛȌƧŀ 18 34,0 

NŜƪƻƭƛƪƻ ƴƛȌƧŀ 12 22,6 

Primerljiva 13 24,5 

NŜƪƻƭƛƪƻ ǾƛǑƧŀ 5 9,4 

NŜ ȌŜƭƛƳ ƻŘƎƻǾƻǊƛǘƛκƴŜ ƳƻǊŜƳ ƻŘƎƻǾƻǊƛǘƛ 5 9,4 

Skupaj 18 100,0 
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5.5 Podporna infrastruktura  

V Sloveniji obstaja osnovna infrastruktura institucij, namenjenih podpori interesom oblikovalske 

stroke. Zaradi nekoordiniranosti delovanja organizacij pa se njihove posamezne vloge prekrivajo, 

poleg tega v nekaterih primeriƘ ƴƧƛƘƻǾƻ ǇƻǎƭŀƴǎǘǾƻ ƛƴ ǇƻŘǊƻőƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƴƛ Ƨŀǎƴƻ ƻǇǊŜŘŜƭƧŜƴƻΦ 

Eden od pomembnih vzrokov, zakaj posamezne institucije niso ustrezno povezane, je tudi  

ǘŜƪƳƻǾŀƴƧŜ ǇǊƛ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧǳ ǎǊŜŘǎǘŜǾΦ hōǎǘƻƧŜőŀ ǇƻŘǇƻǊƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƴŜ ƛȊǇƻƭƴƧǳƧŜ ǾƭƻƎŜΣ ƪƛ ōƛ 

biƭŀ ǇǊƛƳŜǊƭƧƛǾŀ ǾƭƻƎƛ ƴŜƪŀǘŜǊƛƘ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ŎŜƴǘǊƻǾ ŘǊǳƎƛƘ ŘǊȌŀǾΦ όYƭƛƴŀǊΣ нллуύΦ  

 

5.5.1 Muzej za arhitekturo in oblikovanje  

Muzej za arhitekturo in oblikovanje (MAO) je osrednja slovenska muzejska ustanova, ki deluje tudi 

ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ όwww.aml.si). MAO hrani zbirko industrijskega oblikovanja v kateri so 

ȊŀǎǘƻǇŀƴƛ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ǎǘŀǊƻǎǘŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴƛ ǇƻȊƴŜƧǑƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ƛƴ ǊŀȊƭƛőƴƛ 

svetovni avtorji. Hkrati je MAO edina javna ustanova v Sloveniji, ki hrani zbirko vizualnih komunikacij.  

MAO je tudi prireditelj Bienala industrijskega oblikovanja (BIO), mednarodne oblikovalske razstave, 
ƪƛ ǇƻǘŜƪŀ ȌŜ ƻŘ ƭŜǘŀ мфсп ƛƴ Ǿǎŀƪƛ ŘǾŜ ƭŜǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǎǘǊƻƪƻǾƴƻ ƛȊōǊŀƴŜ ƛȊŘŜƭƪŜ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜƎŀ 
oblikovanja slovenskih in tujih oblikovalcev ter s tem v Sloveniji predstavlja sodobne tokove v 
svetovnem industrijskem oblikovanju. Ob vsaki razstavi BIO izide pregleden dvojeziően katalog BIO, ki 
je distribuiran svetovnim in domaőim oblikovalskim organizacijam, posameznikom in podjetjem. 
obdobjih med bienali se sekretariat BIO ukvarja s: prirejanjem oblikovalskih dogodkov, predavanj, 
delavnic in razstav, s promocijo slovenskega oblikovanja, sodeluje z mednarodnimi oblikovalskimi 
organizacijami in deluje kot stǊƻƪƻǾƴŀ ǊŜŦŜǊŜƴőƴŀ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŀΣ ƪƛ ǘǳƧƛƳ ǎǘǊƻƪƻǾƴƛƳ ǳǎǘŀƴƻǾŀƳ ƛƴ 
posameznikom zagotavlja podatke o slovenskem oblikovanju (Klinar, 2008).  
 

5.5.2 $ÒÕĤÔÖÏ ÏÂÌÉËÏÖÁÌÃÅÖ 3ÌÏÖÅÎÉÊÅ 

5ǊǳǑǘǾƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ό5h{ύ je bilo ustanovljeno leta 1951 in je od tedaj edino stanovsko 
ȊŘǊǳȌŜƴƧŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΣ ƪƛ ȊŘǊǳȌǳƧŜ ǾǎŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪŜ ǇǊƻŦƛƭŜ Ǿ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǎŜ ǇǊƻǎǘƻǾƻƭƧƴƻ ȊŘǊǳȌǳƧŜƧƻ ŀǾǘƻǊƧƛ 
ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ (www.dos-design.si). DOS je soustanovitelj Arhitekturnega muzeja in 
mednarodnega Bienala industrijskega oblikovanja in avtor koncepta te prireditve. Osrednji cilji 
druǑtva so: promocija stroke, organizacija preglednih razstav in drugih oblik javnih predstavitev dela 
őlanov druǑtva, vzpostavitev vezi med stroko in njenimi uporabniki/naroőniki. Oblikovalci, zdruȌeni v 
DOS, delujejo v okviru sekcij: oblikovanje vizualnih komunikacij, industrijsko in unikatno oblikovanje, 
fotografi ja, scenografi ja in kostumografija.  
 
DOS je prispeval kljuőne regulative, ki opredeljujejo strokovno delo in etiőni kodeks oblikovalcev. V 

sploǑni veljavi sta oba cenika oblikovalskih storitev za grafiőno in industrijsko oblikovanje, izdan, a ne 

uveljavljen je pravilnik o nateőajih, ki v skladu s pravilniki mednarodnih strokovnih oblikovalskih 

zdruȌenj ICOGRADA, ICSID in BEDA zagotavlja moȌnost poǑtene in strokovne presoje del udeleȌenih 

oblikovalcev, ustrezno finanőno nadomestilo za njihovo delo, razpisovalcem nateőajev pa zagotovi 

kvaliteten izbor najboljǑih reǑitev. Skladnost z mednarodnimi pravilniki oblikovalske stroke pomeni 

razpisovalcu tudi verodostojnost nateőaja in izbranih oziroma nagrajenih nateőajnih del v 

mednarodnih okvirih (Klinar, 2008). 

http://www.aml.si/
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5h{ ǎƛŎŜǊ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ƴŜ ƛƎǊŀ ǾŜő ǘŀƪƻ ǇƻƳŜƳōƴŜ ǾƭƻƎŜ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇƻŘǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƪƻǘ Ƨƻ ƧŜ 

igral pred desetletji. V letih njegove staƎƴŀŎƛƧŜ ƧŜ 5h{ ȊŀǇǳǎǘƛƭƻ ǘǳŘƛ ǇǊŜŎŜƧ őƭŀƴƻǾΦ 9ƴŜƎŀ ǾŜőƧƛƘ 

ǇǊƻōƭŜƳƻǾΣ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ǎŜ ǎǊŜőǳƧŜ 5h{Σ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŜ ƴƧŜƎƻǾŜƎŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀΦ ± ǎǇƻŘƴƧƛ ǘŀōŜƭƛ 

ǇǊƛƪŀȊǳƧŜƳƻ ǇƻŘŀǘƪŜ ƻ ǇǊŜƧŜƳƴƛƪƛƘ ǇǊƻǊŀőǳƴǎƪƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлло-2011. 

¢ŀōŜƭƻ ƧŜ ǇǊƛǇǊŀǾƛƭ 5h{ ƛƴ ƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǎǘǊƻƪƻǾƴŜ ŀƴŀƭƛȊŜΣ ǘŜƳǾŜő ǇǊŜƎƭŜŘ ǇƻŘŀǘƪƻǾ Ǉƻ ƴŀƪƭƧǳőƴŜƳ 

ƛȊōƻǊǳΦ tƻŘŀǘƪƛ ǎƻ ǎŀƳƛ ȊŀǎŜ ǇǊŜŎŜƧ ȊƎƻǾƻǊƴƛΣ ƪƭƧǳō ǘŜƳǳ Ǉŀ ƳƻǊŀƳƻ ǎŜǾŜŘŀ ǳǇƻǑǘŜǾŀǘƛ ŘŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ 

navedena sredstva ne predstavljajo zgolj dotacij za dejavnosǘΣ ŀƳǇŀƪ ƭŀƘƪƻ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ǘǳŘƛ 

ƻǇǊŀǾƭƧŜƴŜ ƛƴ ȊŀǊŀőǳƴŀƴŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜΦ 

Tabela 30: tǊŜƧŜƳƴƛƪƛ ǇǊƻǊŀőǳƴǎƪƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлло-2011 
 

(PREDVIDOMA) STROKOVNE ORGANIZACIJE b! th5wh2W¦ Y¦[¢¦wNEGA 
USTVARJANJA 

SKUPAJ SREDSTVA IZ 
twhw!2¦b! нлло - 

2011 

DrǳǑǘǾƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǇƛǎŀǘŜƭƧŜǾ 4.122.613,09 

~ǘǳŘŜƴǘǎƪƛ ƪǳƭǘǳǊƴƛ ŎŜƴǘŜǊ 3.960.139,82 

5ǊǳǑǘǾƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǎƪƭŀŘŀǘŜƭƧŜǾ 3.797.067,38 

Y¦5 CǊŀƴŎŜ tǊŜǑŜǊŜƴ 3.265.314,93 

Zveze glasbene mladine Slovenije 2.546.109,75 

½ǾŜȊŀ ŘǊǳǑǘŜǾ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƭƛƪƻǾƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛƪƻǾ 1.685.388,53 

½ǾŜȊŀ ōƛōƭƛƻǘŜƪŀǊǎƪƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 1.127.968,03 

Kulturno-ǳƳŜǘƴƛǑƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻ {ƻŘƻōƴƻǎǘ LƴǘŜǊƴŀǘƛƻƴŀƭ 960.378,79 

5ǊǳǑǘǾƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƪƴƧƛȌŜǾƴƛƘ ǇǊŜǾŀƧŀƭŎŜǾ 841.678,37 

Aksioma 813.048,74 

Slovenski center Pen  701.891,30 

5ǊǳǑǘǾƻ ōŀƭŜǘƴƛƘ ǳƳŜǘƴƛƪƻǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 616.771,61 

5ǊǳǑǘǾƻ ŀǊƘƛǘŜƪǘƻǾ [ƧǳōƭƧŀƴŜ ό5![ύ 495.743,59 

5ǊǳǑǘǾƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ŦƛƭƳǎƪƛƘ ǳǎǘǾŀǊƧŀƭŎŜǾ 267.240,43 

{ƭƻǾŜƴǎƪƻ ƳǳȊŜƧǎƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻ 229.309,67 

{ƭƻǾŜƴǎƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻ Ȋŀ ǇǊƛƳŜǊƧŀƭƴƻ ƪƴƧƛȌŜǾƴƻǎǘ 176.758,19 

{ƭƻǾŜƴǎƪƻ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻ 150.041,79 

½ŘǊǳȌŜƴƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǎǇƭƻǑƴƛƘ ƪƴƧƛȌƴƛŎ 126.131,15 

5ǊǳǑǘǾƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 89.296,19 

  

NEKATERE ORGANIZACIJE LJUBITELJSKE KULTURE   

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ DǊƻǎǳǇƭƧŜ 1.846.256,68 

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ [ƧǳōƭƧŀƴŀ 1.746.311,58 

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ ¢ƻƭƳƛƴ 1.533.360,44 

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ ¢ǊŜōƴƧŜ 847.153,99 

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ aŀǊƛōƻǊ 807.305,32 

DruǑǘǾƻ ƭƧǳōƛǘŜƭƧŜǾ ǎǘŀǊŜ ƎƭŀǎōŜ 674.206,92 

½ǾŜȊŀ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ bƻǾƻ ƳŜǎǘƻ 42.708,75 

  

DRUGI PRIMERI   

Gasilska zveza Slovenije 8.922.977,62 

½ǾŜȊŀ ȊŘǊǳȌŜƴƧ ōƻǊŎŜǾ Ȋŀ ǾǊŜŘƴƻǘŜ ƴŀǊƻŘƴƻƻǎǾƻōƻŘƛƭƴŜƎŀ ōƻƧŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 5.454.380,40 

Nogometna zveza Slovenije 5.208.198,33 

½ǾŜȊŀ Ȋŀ ǘŜƘƴƛőƴƻ ƪǳƭǘǳǊƻ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 5.132.752,99 

Zveza veteranov vojne za Slovenijo 5.085.946,68 
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2ŜōŜƭŀǊǎƪŀ ȊǾŜȊŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 4.793.531,54 

{ƭƻǾŜƴǎƪƻ ȊŘǊŀǾƴƛǑƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻ 2.997.347,68 

bŀƳƛȊƴƻǘŜƴƛǑƪŀ ȊǾŜȊŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 1.170.716,44 

Jamarska zveza Slovenije 1.057.583,86 

½ǾŜȊŀ ŘǊǳǑǘŜǾ ǇŜŘŀƎƻǑƪƛƘ ŘŜƭŀǾŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 580.601,01 

Badminton zveza Slovenije 580.462,55 

~ŀƘƻǾǎƪŀ ȊǾŜȊŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ 472.447,35 

¿ǳǇƴƛƧŀ .ŜƭǘƛƴŎƛ 411.839,08 

Pripravil: DOS, vir:http://supervizor.kpk-rs.si/ 

 

5.5.3 Fundacija Brumen  

Fundacija Brumen je neodvisna oblikovalska organizacija, ki je bila ustanovljena z namenom, da se 

oblikuje program dejavnosti, ki naj pripomore k dvigu kakovostƛ ǾƛŘƴƛƘ ǎǇƻǊƻőƛƭ Ǿ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƳ 

ǇǊƻǎǘƻǊǳ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧƛ Ǿ ǘǳƧƛƴƛΦ bŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ŘƻƎƻŘŜƪ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ .ƛŜƴŀƭŜ ǾƛŘƴƛƘ ǎǇƻǊƻőƛƭ, ki 

ga spremlja Mednarodni oblikovalski dogodek. Bienale predstavlja tematsko specializiran in 

strokovno utemeljen pregled podǊƻőƧŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ǾƛŘƴƛƘ ǎǇƻǊƻőƛƭ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ h ǳƳŜǎǘƛǘǾƛ ǇǊƛƧŀǾƭƧŜƴƛƘ 

ŘŜƭ ƴŀ ǊŀȊǎǘŀǾƻ ƻŘƭƻőŀ ƪƻƳƛǎƛƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪƻǾΦ aŜŘ ǊŀȊǎǘŀǾƭƧŜƴƛƳƛ ŘŜƭƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŀ 

ƪƻƳƛǎƛƧŀ ǇƻŘŜƭƛ .ǊǳƳƴƻǾƻ ƴŀƎǊŀŘƻ Ȋŀ ƴŀƧōƻƭƧǑŜ ǾƛŘƴƻ ǎǇƻǊƻőƛƭƻ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ Ǿ Ǿǎŀƪƛ ƪŀǘŜƎƻǊƛƧƛΦ Fundacija 

ƧŜ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƭŀ ǘǳŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ǎƛƳǇƻȊƛƧŜΣ ǎǘǊƻƪƻǾƴŀ ǇǊŜŘŀǾŀƴƧŀ ƛƴ ǊŀȊǎǘŀǾŜ όYƭƛƴŀǊΣ нллуύΦ  

 

5.5.4 Zavod BIG 

Zavod BIG ǎŜ ƻǇƛǎǳƧŜ ƪƻǘ ƴŀƧǾŜőƧƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛ ŎŜƴǘŜǊ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻΣ ǊŀȊƛǎƪŀǾƻ ƛƴ ƪǊƛǘƛƪƻ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧΣ ŘŜƧŀǾŜƴ ǘǳŘƛ Ǿ  ǑƛǊǑŜƳ ǇǊƻǎǘƻǊǳ W± 9ǾǊƻǇŜΦ tǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƴƻǾƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊŜΣ 

ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ƳƻŘŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ WŜ ƛȊŘŀƧŀǘŜƭƧ ǊŜǾƛƧŜ IƛǑŜ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ Meseca 

oblikovanjaΣ Ǿ ƻƪǾƛǊǳ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ǎŜ ǎǘǊƻƪƻǾƴƛΣ Ǉŀ ǘǳŘƛ  ǑƛǊǑƛ ƧŀǾƴƻǎǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŘƻǎŜȌƪƛ slovenskega 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΣ ƴŀƧōƻƭƧǑƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƧŀ Ȋ ƴŀƧōƻƭƧ ȊŀƴƛƳƛǾƛƳƛ ƛƴ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƳƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƳƛ 

ǎǘǊŀǘŜƎƛƧŀƳƛΦ 5ƻƎŀƧŀƴƧŜ ȊŀƻƪǊƻȌŀƧƻ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎŀΣ ǇǊŜŘŀǾŀƴƧŀ ǳƎƭŜŘƴƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ȋ ǾǎŜƎŀ ǎǾŜǘŀΣ 

razstava bienala in vrsta spremljevalnih dogodkov Ǿ ƳŜǎǘǳ όLƴǑǘƛǘǳǘ Ȋŀ ŎƛǾƛƭƛȊŀŎƛƧƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƻΣ нлммύΦ 

 

5.6 Izobrazba  

± ƻƪǾƛǊǳ ŀƴŀƭƛȊŜ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ Ǿ ǇǊǾŜƳ ŘŜƭǳ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƳƻ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŜ 

ponudnike ȊƴŀƴƧŀ ƴŀ ǘŜƳ ǇƻŘǊƻőƧǳΦ Podatki za ta del so bili pridobljeni na podlagi sekundarnih virov 

in intervjujev (glej MeǘƻŘƻƭƻǑƪŀ ǇƻƧŀǎƴƛƭŀ, str. 37). V drugem delu pa predstavljamo tudi oceno 

znanja, ki ga ponujajo. Ocena je bila prav tako narejena na podlagi intervjujev in tudi na podlagi 

ankete med ponudniki oblikƻǾŀƭǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ  όƎƭŜƧ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪŀ ǇƻƧŀǎƴƛƭŀΣ ǎǘǊΦ 37). 

WŀǾƴƻ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ na Univerzi v Ljubljani izvajata Oddelek za oblikovanje 

na Akademiji za likovno umetnost in oblikovanje in Oddelek za tekstilstvo in oblikovanje na 

bŀǊŀǾƻǎƭƻǾƴƻ ǘŜƘƴƛǑƪƛ ŦŀƪǳƭǘŜǘƛΦ Poleg njiju je potrebno omeniti ǘǳŘƛ ±ƛǎƻƪƻ Ǒƻƭƻ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴΣ ƪƛ ƧŜ 

ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛ ǾƛǎƻƪƻǑƻƭǎƪƛ ȊŀǾƻŘ ǘŜǊ ǇǊƛŘǊǳȌŜƴŀ őƭŀƴƛŎŀ ¦ƴƛǾŜǊȊŜ ƴŀ tǊƛƳƻǊǎƪŜƳΣ ǘŜǊ v zadnjih letih 
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ǇǊƛŘƻōƛǾŀ ǾŜŘƴƻ ǾƛŘƴŜƧǑƻ ǾƭƻƎƻ. bŀ ¦ƴƛǾŜǊȊƛ Ǿ aŀǊƛōƻǊǳ ǇƻǘŜƪŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

oblikovanja Ǿ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳŜǊƛ ƴŀ CŀƪǳƭǘŜǘƛ Ȋŀ ǎǘǊƻƧƴƛǑǘǾƻΦ  

 

5.6.1 Akademija za likovno umetnost in oblikovanje  

NaƧŘŀƭƧǑƻ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻ ƪƻǘ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ǾƛǎƻƪƻǑƻƭǎƪƛƘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭǎƪƛƘ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ima pri nas 

Akademija za likovno umetnost in oblikovanje (ALUO), ki deluje v okviru Univerze v Ljubljani. Oddelek 

za oblikovanje je bil v okviru akademije osnovan leta 1984. V okviru ALUO programa za oblikovanje 

obstaja smer za vizualne komunikacije in smer za industrijsko oblikovanje. ± {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƧŜ ǘƻ ŜŘƛƴƛ ǑǘǳŘƛƧ 

ǘŀƪƻ ƎǊŀŦƛőƴŜƎŀΣ ƪƻǘ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪŜƎŀ ƻōƭƛkovanja na univerzitetnem nivoju (http://www.aluo.uni-lj.si). 

± ǑǘǳŘƛƧǎƪŜƳ ƭŜǘǳ нлмлκнлмм ƧŜ ōƛƭƻ ƴŀ ![¦h ǾǇƛǎŀƴƛƘ мрс ǑǘǳŘŜƴǘƻǾ ƴŀ ǇǊƻƎǊŀƳ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ όǎǘŀǊƛ 

program ς нΦΣ оΦΣ пΦ ƭŜǘƴƛƪƛ ƛƴ ŀōǎƻƭǾŜƴǘƛύΣ ну ǑǘǳŘŜƴtov na program Oblikovanje vizualnih komunikacij 

ǘŜǊ нф ǑǘǳŘŜƴǘƻǾ ƴŀ ǇǊƻƎǊŀƳ LƴŘǳǎǘǊƛƧǎƪƻ ǘŜǊ ǳƴƛƪŀǘƴƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ όƴƻǾƛ ōƻƭƻƴƧǎƪƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ς 1. 

letnik) (Akademija za likovno umetnost in oblikovanje ς tƻǎƭƻǾƴƻ ǇƻǊƻőƛƭƻ Ȋŀ ƭŜǘƻ нлмлύΦ  

Na ALUO trenutno vpis ƴŀ ǇƻŘƛǇƭƻƳǎƪŜ ǑǘǳŘƛƧǎƪŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ƴƛ ǾŜő ƳƻȌŜƴΦ  

 

5.6.2  Naravoslovno -ÔÅÈÎÉĤËÁ ÆÁËÕÌÔÅÔÁ 

5ƛǇƭƻƳǎƪŜ ƛƴ ǇƻŘƛǇƭƻƳǎƪŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ oblikovanja ponuja v okviru Univerze v Ljubljani 

tudi Naravoslovno-ǘŜƘƴƛǑƪŀ ŦŀƪǳƭǘŜǘŀΦ ½ƴƻǘǊŀƧ hŘŘŜƭƪŀ Ȋŀ ǘŜƪǎǘƛƭǎǘǾƻ ƴŀ ƴƧŜƧ ǇƻǘŜƪŀǘŀ ǘǳŘƛ ǑǘǳŘƛƧ 

ƎǊŀŦƛƪŜ όƎǊŀŦƛőƴŀ ƛƴ ƳŜŘƛƧǎƪŀ ǘŜƘƴƛƪŀ ǘŜǊ ƎǊŀŦƛőƴŜ ƛƴ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜύ ƛƴ ǘŜƪǎǘƛƭƴŜƎŀ 

oblikovanja. Na Naravoslovno-ǘŜƘƴƛǑƪƛ ŦŀƪǳƭǘŜǘƛ ƧŜ na teh programih ƳƻȌŜƴ ǘǳŘƛ ǇƻŘƛǇƭƻƳǎƪƛ ǑǘǳŘƛƧΣ ƛƴ 

sicer tako magistrski kot tudi doktorski.  

 

5.6.3 6ÉÓÏËÁ ĤÏÌÁ ÚÁ ÄÉÚÁÊÎ 

±ƛǎƻƪŀ Ǒƻƭŀ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴ ƧŜ ǎŀƳƻǎǘƻƧƴƛ ǾƛǎƻƪƻǑƻƭǎƪƛ ȊŀǾƻŘΣ ƪƛ ƧŜ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ƭƻŎƛǊŀƴ Ǿ [ƧǳōƭƧŀƴƛΦ tǊŜŘ ƪǊŀǘƪƛƳ 

όƧŀƴǳŀǊƧŀΣ нлммύ ƧŜ ±~5 Ǉƻǎǘŀƭŀ ǇǊƛŘǊǳȌŜƴŀ őƭŀƴƛŎŀ ¦ƴƛǾŜǊȊŜ ƴŀ tǊƛƳƻǊǎƪŜƳΣ Ǒƻƭŀ Ǉŀ Ǿ ƪǊŀǘƪŜƳ 

ǇǊƛőŀƪǳƧŜ ǘǳŘƛ ǎǇǊŜƳŜƳōƻ ƴŀȊƛǾŀ Ǿ ŦŀƪǳƭǘŜǘƻΣ ƪƛ ōƻ ǇƻƴǳƧŀƭŀ ǳƴƛǾŜǊȊƛǘŜǘƴƛ ǑǘǳŘƛƧΦ ~ǘǳŘƛƧǎƪƛ ǇǊƻƎǊŀƳ 

±~5 ƻōǎŜƎŀ ǎƳŜǊ Ȋŀ ƴƻǘǊŀƴƧƻ ƻǇǊŜƳƻΣ ǘŜƪǎǘƛƭƛƧŜ ƛƴ ƻōƭŀőƛƭŀ ǘŜǊ ǾƛȊǳŀƭƴŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜΦ ± ƻƪǾƛǊǳ ±ƛǎƻƪŜ 

ǑƻƭŜ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴ ŘŜƭǳƧŜ ǘǳŘƛ LƴǑǘƛǘǳǘ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴΣ ƪŀǘŜǊŜƎŀ ŎƛƭƧ ƧŜ ǇǊŜōƻƧ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ gospodarstva na 

podroőƧǳ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŜƎŀ ŘƛȊŀƧƴŀ ƴƻǾƛƘ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƳŀǘŜǊƛŀƭƻǾ Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ 

ǎŜƎƳŜƴǘŜ ǘǊƎƻǾΦ ± ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ǎ ǎƭƻǾŜƴǎƪƻ ƭŜǎƴƻ ƛƴ ǇƻƘƛǑǘǾŜƴƻ ƛƴŘǳǎǘǊƛƧƻ ȌŜƭƛƧƻ ǊŀȊǾƛǘƛ ǊŀȊƛǎƪƻǾŀƭƴƛ 

program, kjer bo raziskovalni del voden na ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴŜƳ ƴƛǾƻƧǳΣ ǇǊƛŘƻōƭƧŜƴƻ ȊƴŀƴƧŜ Ǉŀ ŘƛǊŜƪǘƴƻ 

namenjeno potrebam gospodarstva in kot tako uporabljeno za realizacijo (http://www.vsd.si/). 

 

5.6.4  Oblikovanje na drugih fakultetah  

Yƻ ƎƻǾƻǊƛƳƻ ƻ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜv, je vsekakor potrebno omeniti tudi Fakulteto za 

arhitekturo (Univerza v Ljubljani). Kljub temu, da Fakulteta za arhitekturo sicer ne ponuja programov, 

usmerjenih neposredno v oblikovanje, Ǉŀ ƳŜŘ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƴŀƧŘŜƳƻ ǾŜƭƛƪƻ ǘŀƪǑƴƛƘΣ ƪƛ ǎƻ Ǉƻ ƛȊƻōǊŀȊōƛ 

arhiǘŜƪǘƛΦ tǊǾƛ ǊŀȊƭƻƎ Ȋŀ ǘƻ ƭŜȌƛ Ǿ ǘŜƳΣ Řŀ ǎŜ ƧŜ ǇǊŜŘ ǳǎǘŀƴƻǾƛǘǾƛƧƻ hŘŘŜƭƪŀ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƴŀ ![¦h 

http://www.aluo.uni-lj.si/
http://www.vsd.si/
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ǾŜőƛƴŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭŀ ƴŀ CŀƪǳƭǘŜǘƛ Ȋŀ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻΦ tƻƭŜƎ ǘŜƎŀ Ǉŀ ǎŜ ǘǳŘƛ ǎƛŎŜǊ precej 

arhitektov ukvarja z oblikovanjem notranjega interjerja in tudi Ȋ ƎǊŀŦƛőƴƛƳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜƳΦ Trenutno 

ŦŀƪǳƭǘŜǘŀ ǘǳŘƛ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŀ ǇƻǎŜōŜƴ ǇǊƻƎǊŀƳ Ȋŀ ǑǘǳŘƛƧ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴǘŜǊƧŜǊƧŀΦ     

CŀƪǳƭǘŜǘŀ Ȋŀ ǎǘǊƻƧƴƛǑǘǾƻ na Univerzi v Ljubljani ǎŜ Ǿ ȊŀŘƴƧƛƘ ƭŜǘƛƘ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ƪŀȌŜ ƪƻǘ ǾŜŘƴƻ 

ǇƻƳŜƳōƴŜƧǑƛ ƛƎǊŀƭŜŎ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀΦ bƛma sicer posebne smeri za oblikovanje, vendar pa je 

ǇǊŜŘǾǎŜƳ ƛƴȌŜƴƛǊǎƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ sestavni del predavanih vsebin in tudi raziskovalnega ter 

projektnega dela. tǊƻƎǊŀƳ Ȋŀ ŘƛȊŀƧƴ ƛƴȌŜƴƛǊƛƴƎ ƧŜ ǎƛŎŜǊ Ǿ ǇǊƛǇǊŀǾƛΦ Nekateri industrijski oblikovalci 

prihajajo na CŀƪǳƭǘŜǘƻ Ȋŀ ǎǘǊƻƧƴƛǑǘǾƻ ǘǳŘƛ Ǉƻ ŘƻŘŀǘƴŀ ȊƴŀƴƧŀ ƻ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛƘ ƛƴ ǘŜƘƴƻƭƻƎƛƧŀƘΣ ƪƛ ƧƛƘ όǎƻŘŜő 

po intervjujih z oblikovalci) na ALUO primanjkuje. Na tem mestu je smiselno omeniti tudi 

ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƻ Ǒƻƭƻ oz. projektni seminar European Global Product Realization (EGPR), ki ga Fakulteta 

Ȋŀ ǎǘǊƻƧƴƛǑǘǾƻ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀ Ǿ [ƧǳōƭƧŀƴƛΦ 9Dtw ȊŘǊǳȌǳƧŜ ǑǘǳŘŜƴǘŜ ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ǳƴƛǾŜǊȊ Ȋ ǊŀȊƭƛőƴƛƳƛ 

ƪǳƭǘǳǊŀƳƛΣ ƛȊƪǳǑƴƧŀƳƛ ƛƴ ȊƴŀƴƧŜƳΣ ƪƛ Ǿ ǾƛǊǘǳŀƭƴƛƘ ǘƛƳƛƘ razvijajo nove ƛȊŘŜƭƪŜ Ȋŀ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻ ǇƻŘƧŜǘƧŜ 

(http://www.lecad.fs.uni-lj.si/project/egpr/index). 

tǊŀǾ ǘŀƪƻ ǊŜƭŜǾŀƴǘŜƴ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜ ƧŜ CŀƪǳƭǘŜǘŀ Ȋŀ ǎǘǊƻƧƴƛǑǘǾƻ ƴŀ ¦ƴƛǾŜǊȊƛ Ǿ 

Mariboru, ki ponuja dodiplomski in magistrski ǑǘǳŘƛƧ na programu Oblikovanje in tekstilni materiali 

ǘŜǊ ƳŀƎƛǎǘǊǎƪƛ ǑǘǳŘƛƧ ƴŀ ǇǊƻƎǊŀƳǳ LƴȌŜƴƛǊǎƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛȊŘŜƭƪƻǾΦ  

V Sloveniji so na Ekonomski fakulteti Ǿ [ƧǳōƭƧŀƴƛ ȌŜ Ǿ ǑǘǳŘƛƧǎƪŜƳ ƭŜǘǳ нллрκнллс po zgledu univerze 

Stanford ǇƻǾŜȊŀƭƛ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪƛ ƴŀőƛƴ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ǎ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻƳ ƛƴ ǇǊƛőŜƭƛ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻ ǇƻǳőŜǾŀǘƛ Ǉƻ 

metodologiji d.SchoolΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ ƴŀ ŘƻŘƛǇƭƻƳǎƪƛ ƪƻǘ ǘǳŘƛ ǇƻŘƛǇƭƻƳǎƪƛ ǊŀǾƴƛΣ ǾƪƭƧǳőŜƴƛ Ǉŀ ǎƻ ǘǳŘƛ 

ǑǘǳŘŜƴǘƧŜ ƛȊ ǘǳƧƛƴŜΣ ƪƛ ǎƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƴŀ ƛȊƳŜƴƧŀǾƛΦ tƻǳőŜǾŀƴƧŜ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾŀ  ǇǊŜƪƻ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ƴŀőƛƴŀ 

razƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ǎƻ ǇŜŘŀƎƻƎƛ ƛȊ 9ƪƻƴƻƳǎƪŜ ŦŀƪǳƭǘŜǘŜ Ǿ [ƧǳōƭƧŀƴƛ ǇǊŜƴŜǎƭƛ ǘǳŘƛ ƴŀ ŘǊǳƎŜ ŦŀƪǳƭǘŜǘŜΣ ƴŀ 

primer na: Fakulteto za kemijo in kemijsko tehnologijo, Naravoslovno-ǘŜƘƴƛǑƪƻ ŦŀƪǳƭǘŜǘƻΣ CŀƪǳƭǘŜǘƻ Ȋŀ 

ƎǊŀŘōŜƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƎŜƻŘŜȊƛƧƻΣ ±ƛǎƻƪƻ Ǒƻƭƻ Ȋŀ ŘŜǎƛƎƴΣΧ hǎƴƻǾƴŜ Ǉrincipe d.School pristopa  podrobneje 

predstavljamo v nadaljevanju. 

 

5.6.5 ÄȢ3ÃÈÏÏÌ ÉÎ ÄÉÚÁÊÎÅÒÓËÉ ÎÁéÉÎ ÒÁÚÍÉĤÌÊÁÎÊÁȡ ÏÓÎÏÖÅ ÉÎ ÉÚËÕĤÎÊÅ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ 

η5ŜǎƛƎƴ ǘƘƛƴƪƛƴƎζ ƻȊƛǊƻƳŀ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪƛ ƴŀőƛƴ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ƧŜ ǇƻǎŜōŜƴ ǇǊƛǎǘƻǇ ƪ ǊŜǑŜǾŀƴƧǳ ǇǊƻōƭŜƳƻǾΣ 

ki inovacijskƻ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘ ƎǊŀŘƛ ƴŀ ƻǎƴƻǾƛ ǾȊƻǊŎŜǾ ƻōƴŀǑŀƴƧŀ ŘǊǳȌōŜ όȊƴŀőƛƭƴƻǎǘƛΣ ƻōƛőŀƧŜǾύΣ ǇǊƻōƭŜƳŜ Ǉŀ 

ǎƪǳǑŀ ǊŀȊƭƻȌƛǘƛ Ȋ ǾƛŘƛƪŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǎǘǊƻƪΦ tƻŘƧŜǘƧŀ ǎǇƻŘōǳƧŀ ƪ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧǳ ƛȊǾŜƴ ǳǎǘŀƭƧŜƴƛƘ ƳŜƧŀ ƛƴ 

ǇƻƳŀƎŀ ŘƻǎŜőƛ ǊŜǑƛǘǾŜ Ȋ ƴƻǾƛƳΣ ŘǊǳƎŀőƴƛƳ ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧŜƳ ƪƻƳǇƭŜƪǎƴƛƘ situacij (Brown, 2008). Bistvo 

ǇǊƻŎŜǎŀ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ƧŜ ǇǊƛƪŀȊŀƴƻ ƴŀ {ƭƛƪƛ 1мΦ 2Ŝ ǎŜ ƭƻǘƛƳƻ ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ ƪŀǘŜǊŜƎŀƪƻƭƛ 

ǇǊƻōƭŜƳŀΣ ǎŜ ƳƻǊŀƳƻ ǾǇǊŀǑŀǘƛ ǘǊƛ ǎǘǾŀǊƛΥ ŀƭƛ ƧŜ ǇǊŜŘƭŀƎŀƴŀ ǊŜǑƛǘŜǾ ǘŜƘƴƛőƴƻ ƛȊǾŜŘƭƧƛǾŀ όǘŜŎƘƴƛŎŀƭ 

ŦŜŀǎƛōƛƭƛǘȅύΣ ŀƭƛ ƧŜ ǊŜǑƛǘŜǾ Ȋŀ ƴŜƪƻƎŀ ǳǇƻǊŀōƭƧƛǾŀ ƻȊƛǊƻƳŀ ȊŀȌŜƭŜƴŀ όǳǎŀōƛƭƛǘȅΣ ŘŜǎƛǊŀōƛƭƛǘȅύ ƛƴ ŀƭƛ ǎŜ 

ŜƪƻƴƻƳǎƪƻ ǎǇƭŀőŀ όŜŎƻƴƻƳƛŎ ǾƛŀōƛƭƛǘȅύΦ ~ŜƭŜ Ǿ ǇǊƛƳŜǊǳΣ Řŀ ƧŜ ǊŜǑƛǘŜǾ Ǿ ǾǎŜƘ ǘǊŜƘ ǇƻƎƭŜŘƛƘ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǾŀΣ 

ƛƳŀ ƳƻȌƴƻǎǘ  Ȋŀ ǳǎǇŜƘΦ LȊ ǘŜƎŀ ǎƭŜŘƛΣ Řŀ ƧŜ Ȋŀ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ǊŜǑŜǾŀƴƧŜ ǇǊƻōƭŜƳƻǾ ƴujna 

ƛƴǘŜǊŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊƴƻǎǘΣ ƪƧŜǊ őƭŀƴƛ ǘƛƳŀ ǇǊƛǎǇŜǾŀƧƻ ƪ ǊŜǑŜǾŀƴƧǳ ǇǊƻōƭŜƳŀ Ǿǎŀƪ ǎ ǎǾƻƧŜƎŀ ȊƻǊƴŜƎŀ ƪƻǘŀΦ 

 

http://www.lecad.fs.uni-lj.si/project/egpr/index
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Slika 11: Dizajnerski pristop 

 

Vir: Stanford Institute of Design: Multidisciplinary Approach.  

 

wŀȊƭƛőƴƛ ŀǾǘƻǊƧƛ ǇƻǳŘŀǊƧŀƧƻ ǊŀȊƭƛőƴŜ ƪƻǊŀƪŜ ǇǊƻŎŜǎŀ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ƳƛǑƭƧŜƴƧŀΣ ǾŜƴŘŀǊ ƎǊŜ Ǿ ƻǎƴƻǾƛ Ȋŀ ƛǎǘŜ 

ǎŜǎǘŀǾƛƴŜΣ ƪƛ ǎƻ ƭŜ ŘǊǳƎŀőŜ ǊŀȊǾǊǑőŜƴŜ Ǉƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴŀƘ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻōƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƛȊǊŀȌŀƧƻΦ 

tƻ .Ǌƻǿƴǳ όнллуύΣ ƪƛ ƧŜ ŜŘŜƴ ƻŘ ǳǘŜƳŜƭƧƛǘŜƭƧŜǾ ǳǇƻǊŀōŜ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ƳƛǑƭƧŜƴƧŀΣ ƴŀƧ ōƛ Ǿǎŀƪ ǇǊƻƧŜƪǘ 

vseboval naslednje faze:  

Å ŦŀȊŀ ƴŀǾŘƛƘŀ όŀƴƎƭΦ ƛƴǎǇƛǊŀǘƛƻƴύΥ ± ŦŀȊƛ ƴŀǾŘƛƘŀ ƧŜ ƴŀƧǇǊŜƧ ǇƻǘǊŜōƴƻ ŘŜŦƛƴƛǊŀǘƛ ƻƪƻƭƛǑőƛƴŜΣ 

ǳƎƻǘƻǾƛǘƛΣ ƪŀƧ ǎŜ ƧŜ ǎǇǊŜƳŜƴƛƭƻΣ ǎŜ ƻŘƭƻőƛǘƛΣ ƪŀǘŜǊƛ ǇǊƻōƭŜƳ ȌŜƭƛƳƻ ǊŜǑƛǘƛ ƛƴ ƪƻƎŀ ǘŀ ȊŀŘŜǾŀΦ 

tƻǎƪǳǎƛǘƛ ƳƻǊŀƳƻ ƻŘƎƻǾƻǊƛǘƛ ƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧΣ ƪƧŜ ǎŜ Ȋŀ ƴŀǎ ǎƪǊƛǾŀ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ ƛƴ ƪŀƧ ƧŜ ǘƛǎǘƻΣ kar 

ōƻ ǇǊƻƧŜƪǘ ƴŀǊŜŘƛƭƻ ǳǎǇŜǑŜƴΤ  

Å ŦŀȊŀ ȊƳƻȌƴƻǎǘƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾ όŀƴƎƭΦ ƛŘŜŀǘƛƻƴύΥ Ǿ ǘŜƧ ŦŀȊƛ ǎŜ Ǿǎŀ ŘƻƎƴŀƴƧŀΣ ƪƛ ƛȊƘŀƧŀƧƻ ƛȊ 

ǇǊŜƧǑƴƧŜƎŀ ƪƻǊŀƪŀΣ ȊōŜǊŜΣ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀ ƛƴ ǇƻŘǊƻōƴŜƧŜ ǇǊŜǳőƛ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ǾƛȊǳŀƭƛȊŀŎƛƧŜ όƘƛǘǊŜƎŀ 

prototipiranjaύ ƛƴ ǾƛƘǊŜ ƳƻȌƎŀƴƻǾ; 

Å ŦŀȊŀ ƛȊǾŜŘōŜ όŀƴƎƭΦ ƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀǘƛƻƴύΤ ƛȊōƻǊ ƛƴ ǳǊŜǎƴƛőƛǘŜǾ ƪƻƴőƴŜ ȊŀƳƛǎƭƛΦ ± ǘŜƧ ŦŀȊƛ ƛȊ 

predhodnih nizko-cenovnih prototipov nastanejo visoko kvalitetni produkti. 
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Slika 12: tǊƻŎŜǎ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ƴŀőƛƴŀ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ 

  

Vir: T. Brown, Design Thinking, 2008, str. 88-89. 

 

{ ǇƻǳőŜǾŀƴƧŜƳ ǇǊŜƪƻ ŘƛȊŀƧƴŜǊǎƪŜƎŀ ƴŀőƛƴŀ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŀ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ ŎŜƭƻǎǘƴƛƳ ǊŀȊǾƻƧŜƳ ƴƻǾƛƘ 

ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ǎƻ ȊŀőŜƭƛ  ƴŀ ǳƴƛǾŜǊȊƛ {ǘŀƴŦƻǊŘΣ ƪƳŀƭǳ Ǉŀ ǎƻ ǎ ǇƻŘƻōƴƛƳƛ ȊŀƳƛǎƭƛƳƛ ȊŀőŜƭŜ ǑŜ 

ƻǎǘŀƭŜ ǑƻƭŜΦ ŘΦ{ŎƘƻƻƭ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊ ƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǑƻƭŜΣ ƪƛ ǎƪǳǑŀ ƴŀ ǘǊƎ ǾǇŜƭƧŀǘƛ ǇǊŜǇƻǘǊŜōƴƻ 

ƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘ ǇǊƛ ƛǎƪŀƴƧǳ ǊŜǑƛǘŜǾ ƛƴ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧǳ ƴƻǾŜƎŀ ȊƴŀƴƧŀΦ DƻǾƻǊƛƳƻ ƻ ŘǊǳƎŀőƴŜƳ ǇƻƧƳƻǾŀƴƧǳ ƛƴ 

ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧǳ ς ǇǊƛǎǘƻǇǳ Ȋ ƴƻǾƛƘ ȊƻǊƴƛƘ ƪƻǘƻǾΦ tǊƻƎǊŀƳ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƪŜ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ƘƛǘǊŜƎŀ ǇǊƻǘƻǘƛǇƛǊŀƴƧŀ 

ƴŀǳőƛ ƪǊŜŀǘƛǾƴŜƎŀ ǊŜǑŜǾŀƴƧŀ ǇǊƻōƭŜƳƻǾ Ǿ ƛƴǘŜǊŘƛǎŎƛǇƭƛƴŀǊƴƛƘ ǘƛƳƛƘΦ 5ƻƭƎƻǊƻőƴƛ ŎƛƭƧ ƧŜ ƴŀǳőƛǘƛ 

ǳǇƻǊŀōƴƛƪŜ ǳǎǘǾŀǊƧŀƴƧŀ ōƻƭƧǑŜ ǳǇƻǊŀōƴƛǑƪŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜΣ ǎǇǊŜƧŜƳŀƴƧŜ ƪǊƛǘƛƪŜΣ ǇǊƛƘǊŀƴƪƻǾ őŀǎŀ ƛƴ ƻǎǘŀƭƛƘ 

vrlin. 

 

5.6.6 £ÔÕÄÉÊ ÏÂÌÉËÏÖÁÎÊÁ Ö 3ÌÏÖÅÎÉÊÉ ɀ ocena oblikovalcev  

Oblikovalcem smo v intervjujih in v anketi (glŜƧ aŜǘƻŘƻƭƻǑƪŀ ǇƻƧŀǎƴƛƭŀ ǎǘǊΦ 37ύ ȊŀǎǘŀǾƛƭƛ ǘǳŘƛ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀ 

v zvezi izobrazbo. aŜŘ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƳƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎƛ ƧŜ ŘŀƭŜő ƴŀƧǾŜőƧƛ ŘŜƭŜȌ ǘƛǎǘƛƘΣ ƪƛ ǎƻ ǎǾƻƧ ŘƻŘƛǇƭƻƳǎƪƛ 

ǑǘǳŘƛƧ ȊŀƪƭƧǳőƛƭƛ ƴŀ ![¦hΦ {ƭŜŘƛ CŀƪǳƭǘŜǘŀ Ȋŀ ŀǊƘƛǘŜƪǘǳǊƻΣ ƪŀǊ ǇƻǘǊƧǳƧŜ ȌŜ ƻƳŜƴƧŜƴƻ ŘŜƧǎǘǾƻΣ Řŀ ƧŜ 

ƳƴƻƎƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŎŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ Ǉƻ ǎǾƻƧƛ ŦƻǊƳŀƭƴƛ ƛȊƻōǊŀȊōƛ ŀǊƘƛǘŜƪǘƻǾΦ 5ŜƭŜȌŀ ƻƪƻƭƛ мл ƻŘǎǘƻǘƪƻǾ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ŘƛǇƭƻƳŀƴǘƛ bŀǊŀǾƻǎƭƻǾƴƻǘŜƘƴƛǑƪŜ ŦŀƪǳƭǘŜǘŜ ƛƴ ŘƛǇƭƻƳŀƴǘƛ ŘǊǳƎƛƘ Ŧŀƪultet. 13 odstotkov 




































































































































































































































































































































































































